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RACIOCINIO BASICO

HISTORIA E MEMORIA - Nascida da fortaleza estelar, a cidade de Natal cresceu Ientamente
eiros séculos, cercada pelas dunas e por belas enseadas de arelas
alvissimas E fo nesse cenano ensolarado, banhado pelo Rio Potengi, que importantes
acontecimentos histoncos marcaram a trajetonia da cidade de Natal A participagho do Brasil
na segunda guerra, tendo o aeroporto de Parnamirim como um dos mais movimentados
do mundo em 1943, trouxe uma populagio extra para a capital, estrangeirismos foram
adotados. e isto influenciou no modus vivendi da populagao natalense.

as cravou sua marca no comportamento da populagao local,
o receber bem e o estar a vontade frente

da a gente — essa simpatia

&0 longo dos prim

A presenga de tropas amencan
fomentando no espinto de sua gente, o gosto pel

a visitantes A familiandade com estrangeiros despertou —em to ( ]
e receptividade tdo aclamada por visitantes de todos 0s naipes que visitam nossa cidade,

influenciando — sobremaneira - ha vocagao turistica desta cidade, que estava pronta, com
toda a sua beleza natural, de deslumbrantes dunas, doces brisas, sol resplandecente e um

mar mais que azul, para se apresentar ao mundo.

Alguns trechos de sua histona, entretanto, ainda sdo nebulosos, pois perderam-se no
tempo. por falta de registro ou extravio de documentos importantes e, até mesmo o nome
do fundador da cidade, & tema de controvérsia entre historiadores. Tavares de Lyra, Vicente
Lemos e Tarcisio Medeiros atribuiram sua fundagdo a Jerénimo de Albuguerque. Ja Luis
Femandes acreditava que fora Mascarenhas Homem, enquanto Joseé Moreira Branddo, em
meados do século XX, defendeu que teria sido Jodo Rodrigues Colago.

A Fortaleza dos Reis Magos, marco na cidade do Natal, foi construida ainda no Brasil
Coldnia, na entdo chamada Capitania do Rio Grande, em resposta a presenga constante de
piratas franceses que negociavam com populagdes indigenas na foz do Potengi. Expulsos os
invasores, iniciou-se o processo de fundagdo da cidade do Natal, em 1599. Com a posterior
invasio holandesa e tomada do forte, deu-se a destruigdo de inumeros documentos, ficando
a cidade, até hoje, sem registros que atestem suas proprias origens. Natal completara em
dezembro 420 anos e nasceu nos bairros das Rocas e Ribeira, namorando com o Rio
Potengi e com a praia. E foi expandindo-se para Cidade Alta e Alecrim, onde residiam as

populagbes mais carentes.

De 55 mil habitantes em 1940, hoje abriga quase um milhdo de pessoas, segundo dados
estimativos do IBGE/PNAD para 2019. Seu perfil mudou, mas a esséncia, de uma cidade
receptiva, dé povo acolhedor, ndo mudou e ¢ um forte legado a ser trabalhado, tanto para
atrair turistas quanto investidores que gerem renda e emprego para os cidadaos. Mas um
crescimento dessa ordem provoca um impacto enorme em qualquer cidade, uma vez que a
populagdo demanda servigos publicos em quantidade e qualidade, e Natal tem o agravante
de apresentar um alto indice de densidade demografica, sendo a quarta maior aglomerag¢ao

urbana do Nordeste.

Neste contexto de desigualdades regionais, ¢ impossivel deixar de levar em conta também
0 peso e a pressado da regiao metropolitana sobre a cadeia econémica e social da cidade,
na medida em que o polo principal atrai cidaddos de municipios vizinhos em razio das
melhores oportunidades de trabalho, sobrecarregando os sistemas basicos de transporte,

saude e educacgao.

NATUREZA !NSTI'TUCIO_NAL - As prefeituras sdo instituigées recentes na histéria politica
do Brasil. Instancia maxima de poder nos municipios, a estrutura foi criada nos anos

1930, durante o governo do presidente da Republica Getilio Vargas, em substituicdo as
1



Intendéncias municipais, fundadas ja na Republica. Com a revolugdo de 1930, Vargas cria
também a fungdo de prefeito como chefe do Executivo municipal e mais tarde divide a
@strutura das prefeituras em secretarias, 6rgdos auxiliares aos poderes municipais. Mas
Somente a partir de 1934, o prefeito seria eleito pelo povo. Em Natal, no entanto, a primeira
eleigdo direta para a Prefeitura acontece somente em 1960, quando a populagéo conduz
ao cargo o professor e jornalista Djalma Maranhao.

De la para ca, alternando periodos de ditadura, o cargo de prefeito foi preenchido,
eventualmente por indicagdo dos governos federal e estadual ou pelo voto popular, com
essa ultima modalidade em vigor ha 29 anos.

O atual prefeito Alvaro Dias & 0 44° politico a ocupar o cargo de chefe do executivo
municipal de Natal, entre intendentes, presidentes das camaras municipais e prefeitos,
nomeados ou eleitos, e administra a cidade no Palacio Felipe Camarao, prédio construido
em 1922 quando o poder local era exercido pelo intendente municipal Teodosio Paiva. Dos
44 prefeitos que administraram Natal, apenas 11 foram eleitos pelo voto direto. E dos 11,
nove foram escolhidos pela populacdo pés-redemocratizagéo de 1985.

LINHAS DE ATUACAO E SERVICOS - Responsavel pela elaboragao de politicas publicas
pertinentes & qualidade de vida dos cidad&os, a prefeitura tem a responsabilidade de zelar
por quesitos relacionados a saude, educagao, habitacdo, tratamento do lixo, promogao de
lazer e cultura, fomento do turismo, lluminagéo publica, calgamento de ruas, mobilidade
urbana e mais uma diversidade de agbes necessarias ao funcionamento organico da cidade,
cabe ao poder gerir, planejar e concretizar obras; propor, sancionar ou vetar propostas
aprovadas pela Camara Municipal, em consonancia com um projeto administrativo que
norteie 0 seu mandato.

CONTEXTO SOCIAL, POLITICO E ECONOMICO - A prefeitura de Natal tem um papel
estratégico regional como motor da regido Metropolitana e deve assumir esse protagonismo.
O Executivo municipal atravessou, com turbuléncias, o periodo de crise econdmica que
abalou o Brasil nos ultimos cinco anos. Nao bastassem as dificuldades no plano nacional,
de consequéncias dramaticas para as finangas locais, a gestdo Carlos Eduardo /Alvaro
Dias precisou recuperar a credibilidade e a capacidade administrativa da capital junto ao
mercado e a populagéo apos o colapso econdmico e moral herdado da gestao anterior. Um
colapso que atingiu de forma dramatica e desastrosa a autoestima do natalense.

Natal sentiu os efeitos de duas grandes crises nos Ultimos anos: a econdmica, que levou a
prefeitura a atrasar salarios do funcionalismo por mais de um ano, e a crise na Seguranga
Publica, responsavel por levar a cidade para as paginas do jornalismo policial em 2017,
incluindo a capital potiguar entre as cidades proporcionalmente mais violentas do mundo.

A falta de didlogo entre a prefeitura e 0 Governo do Estado nos ultimos seis anos contribuiu
para essa fissura. Atualmente, com o problema da Seguranca controlado pelo Estado
e apostando num novo momento, o prefeito Alvaro Dias vem dando continuidade aos
servigos oferecidos pelo municipio, voltou a pagar em dia o funcionalismo e tem focado no
enxugamento da maquina.

Contratada para realizar uma auditoria nas contas do municipio, a empresa Dom Cabral
ja sugeriu na primeira etapa do trabalho 233 medidas para a redugéao das despesas no
municipio. A estimativa da prefeitura é diminuir o custo da burocracia em R$ 12 milhdes no
periodo de um ano. Entre as iniciativas sugeridas esté a redugao de metade das secretarias,
além de mais cortes no custeio.
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PROBLEMA GERAL E ESPECIFICO - As pesquisas de opinido publica realizadas para
avaliar o grau de satisfagao da populagao em relagdo aos servigos publicos demonstram
uma caréncia nas areas fundamentais para a vida humana: saude, educacao, seguranca e

emprego. Em paralelo, em que pese a vocagado para o turismo, Natal ainda n3o acolhe por
completo nem moradores, nem visitantes.

O transporte publico, por exemplo, ndo reduz as desigualdades geogréaficas criadas
pelo desordenado crescimento da cidade. Ruas ainda esburacadas, falta de verba para
divulgacao do destino turistico e renovagdo do mobiliario urbano. As finangas do estado
ainda sofrem os resquicios das crises.

O aumento de casos de saude mental aliado a fracassada politica antidrogas no pais
demanda a necessidade de estruturagio do sistema de acolhimento desses pacientes e,
sobretudo, uma comunicagao direta para orientar a populagao sobre o que fazer e onde
encontrar o apoio da prefeitura. Nos ultimos quatro anos, as notificagcdes de suicidio e
automutilag@o cresceram quase 500% no estado. E preciso atuar na prevencao e uma das
formas mais eficazes ¢ investir nessa comunicagéo com o publico.

Os esforgos concentrados nos ultimos anos para reestruturar a rede municipal de satde
mostram também que o processo é recente. A primeira Unidade de Pronto Atendimento
(UPA) de Natal foi inaugurada em 2010 e o Unico hospital municipal da capital em 419 anos
s6 comegou a funcionar em 2018. E necessario explicar que o momento atual é fruto de
desigualdades historicas e decisdes tomadas de forma errada por antigos gestores sem,
necessariamente, politizar a mensagem.

Natal tambem apresenta uma caracteristica peculiar que a difere da maioria das capitais. Pelo
menos 60% do territério da cidade esta caracterizado como Zona de Protegdo Ambiental,
0 que impede a expansao imobiliaria nessas regides. O desenvolvimento e o crescimento
sustentavel de uma cidade nao podem estar dissociados de sua histéria, do desejo e da
qualidade de vida dos moradores, entdc o crescimento precisa ser planejado para trazer
desenvolvimento, preservando a cultura, a historia e a qualidade de vida do natalense.

E. em seu discurso para a Camara este ano, o prefeito reafirma seu posicionamento neste
sentido, quando afirma que “E obrigagéo do gestor publico voltar sua atencao para o hoje e
o amanha, visando o desenvolvimento e o crescimento sustentavel. No entanto, ndo deve
esquecer jamais 0 compromisso com o passado. A preservacéo de areas degradadas n3o
pode ser dissociada da prépria historia da cidade”. Esta postura ja se v& em agbes, como
o projeto VIVA O CENTRO, a revitalizagédo do BECO DA LAMA, a revitalizagao do Alecrim
em parceria com os empresarios e a reconstrugao de fachadas histéricas da cidade alta.
Todo este esforgo tem contribuido, sobremaneira, para a melhoria da autoestima, para criar
novos polos de lazer para os natalenses e, aos visitantes de nossa cidade, apresenta um

leque de opgdes que vai além das belas praias dentre os encantos que levarao no coragao,
como lembrancga de Natal.

O prefeito Alvaro Dias defende ainda, que a populagado precisa ser informada sobre os
investimentos publicos, possibilitando que ela atue como fiscalizadora das agdes do
poder administrativo. Deseja construir uma cidade igualitaria, estrategicamente planejada,
priorizando as normas de convivéncia humana em uma cidade saudavel “A Natal que
queremos - com igualdade, justi¢a social, transparéncia e moralidade - € uma meta possivel,
mas que exige, entre outras coisas, um sério trabalho de reordenago de valores subjetivos.
E essa ndo é uma tarefa que se encerra com tijolos e colunas, com piche e méo de obra”.
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A reviso do Plano Diretor precisa olhar para o futuro sem esquecer o passado. A Prefeitura
de Natal precisa cuidar das pessoas de forma a reduzir desigualdades e oferecer uma
cidade melhor e mais justa para receber turistas e acolher quem mora nela

RELACIONAMENTO COM OS PUBLICOS - A velocidade da informag4o e da cobranga
em tempo real dos cidad@os por melhores servigos obrigaram o poder publico a levar a
comunicacao institucional para um novo patamar.

Se ate entdo a Prefeitura contava com os veiculos tradicionais de imprensa como
interlocutores entre o municipio e a populagao, hoje a comunicagdo com o povo é mais
direta, o que torna imprescindivel a agilidade e a eficiéncia de novos canais de dialogo para
reduzir o tempo de resposta e atingir um publico cada vez maior e mais diversificado.

As dificuldades por que passam as administragdes publicas levam sempre a outro
grande problema, que € a comunicagdo com o cidaddo. E o maior desafio é — portanto —
0 estreitamento dessa comunicagdo, gerando uma maior aproximagao da Prefeitura do
Natal com seus diversos publicos - sejam eles cidaddos natalenses, moradores da regidao
metropolitana que utilizam seus servigos, turistas que visitam a cidade ou, de maneira
diferenciada, os servidores - que contribuem de maneira significativa para tornar realidade
todo o projeto administrativo.

E as palavras-chaves, desde que calcadas em agdes concretas, para um bom relacionamento
com seus publicos sdo: Transparéncia, Dialogo, Cuidado e Eficiéncia.

O cidad&o deve enxergar a Prefeitura de Natal como uma instituido transparente, aberta
a todos os segmentos e classes sociais, sem discriminagio por género, raga, religido ou
orientacdo sexual. Uma instituigdo que ouve a populagio, que dialoga com os moradores
do bairro mais pobre na periferia até a area mais abastada da cidade. Um abrigo de
acolhimento das demandas do cidadao, dos seus vizinhos e de toda a populag&o.

A comunicagdo com seu publico, tem por objetivo explicar e responder por eventuais
dificuldades ou crises, orientar o cidadao a procurar a melhor solugdo para o procblema,
apresentar servicos disponiveis e educar para a cidadania (transito, limpeza urbana,
convivéncia cidada, respeito a diversidade, alerta contra violéncia doméstica, dentre outros
temas).

Todas essas realizagdes ndo seriam possiveis sem um projeto claro, um plano administrativo
caracterizado pelos principios de transparéncia e participacao.

E por meio da informag&o e da educagdo que se cristalizam ideias e que se engajam
cidadaos num projeto comum de recuperagdo do ambiente social - seja ele feito de concreto
ou de atitudes. E esse sera o desafio enfrentado, o cerne do trabalho que desenvolveremos
em nossa Estratégia de Comunicagio.



ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

UMA CIDADE QUE SE RENOVA E VALORIZA O PASSADO - A construgho de uma Natal
saudavel. sustentavel e nos trilhos do desenvolvimento, com servigos publicos de qualidade
e decisdes administrativas transparentes - tomadas em consonfincia com a vontade e a
participacéio popular — & desejo do atual governante, expresso em seu discurso a4 Camara
Municipal. Com a retomada de investimentos da atual administracho, a comunicagao
publicitaria adquire contet:dos argumentativos concretos para reacender a chama do amor
que morador e visitante tém pela nossa cidade.

Em todas as pegas devera ser alimentado o orgulho positivo, a satisfagéo de viver numa
cidade que ha mais de 400 anos é desejo de moradia de gentes de todo o mundo, e
o momento & propicio para esta reviravolta no sentimento do natalense. A cidade esta
mudando, e esta mudancga se vé nas ruas.

A cidade hoje &€ um verdadeiro canteiro de obras, com promessa de melhorias para grande
parte da populagao ja em curto prazo. Apesar de uma grave crise econdmica jamais vista no
pais, a cidade mantém os servigos funcionando, o pagamento do funcionalismo feito durante
todo o ano rigorosamente em dia, a educagdo cumpriu o ano letivo, as unidades de saude,
UPAs, Maternidades, Samu, hospital atendem uma demanda crescente de pessoas, 0s
servigos de limpeza e manutengao da cidade ndo sofreram qualquer descontinuidade. Mais
de 100 equipamentos esportivos estdo sendo construidos, reformados ou modernizados,
em alguns casos ampliados, em outros ganhando nova iluminagao. Muitas pragas estao
sendo recuperadas e outras construidas.

Segundo afirmagéo do Prefeito Alvaro Dias, novos projetos sociais estdo sendo implantados
e em breve serao disponibilizados & populagdo. Numa parceria entre o setor publico e privado,
a prefeitura se aliou a0 movimento VIVA O CENTRO e esta participando da revitalizagéo da
Cidade Alta. A mesma iniciativa esta sendo orquestrada no Alecrim, junto aos empresarios
do bairro, com maior presenca de servicos de limpeza, instalagdo de lixeiras, iluminagao,
promogao de eventos, recuperagéo de areas verdes etc. O Projeto Beco da Lama deu uma
nova cara ao centro da Cidade estimulando o comércio local e os artistas da cidade. A
cultura local ganha valorizagdo. Na saude, educagao projetos estdo sendo desenvolvidos,
como as academias de salde, e o Hospital Municipal Dr. Newton Azevedo, o primeiro da
rede municipal, teve sua inauguragdo em 2018, ja fruto desta gestao.

Com gestos simples e comprometidos, a prefeitura do Natal se aproxima do cidadao, valonza
a historia, a cultura, e deixa a cidade mais bonita, pronta para atender a sua vocagéo mais
nobre, a industria do turismo, que traz riqueza e orgulho a nossa gente. Um novo ciclo de
desenvolvimento social esta em pleno curso, demandando comunicagio publicitaria para
que possa ser perpetuado em harmonia com as vontades populares. Mas, ndo apenas
comunicar como um feito da atual administragdo, mas como resultado do esfor¢o de toda
a populagao que participa, que cobra e que quer sempre o melhor para a nossa Cidade.

PROBLEMA DE COMUNICAGAO ESPECIFICO — Nossa luta mais ardua, seré plantar — nos
coragbes dos natalenses — 0 amor intrinseco por sua terra Natal. O orgulho por seus valores,
seus icones materiais e imateriais, o reconhecimento dos talentos locais, da musica que encanta
outros palcos e ndo os nossos. A comunicagéo terd uma linguagem que valorize os elementos
da terra, os artistas locais, a cultura, a historia. A partir desse esbogo, toda a comunicagao tera
um mesmo perfil, uma identidade que mostrard uma administragéo com o coragéo na cidade,
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Nos seus valores, na sua historia fortalecendo um lago de confianga com os natalenses, a
medida que divulgar suas realizagbes com transparéncia e simplicidade.

Serd por meio da cultura e, especiaimente do intercambio cultural, que o turista se sentira
a vontade e em casa. Com este encantamento do morador de Natal, teremos o nosso maior
agente turistico para vender a cidade como destino encantador. Porque quem é daqui vai ser o
porta voz por direito, por conhecimento de causa e por amor a esta causa,

Mas essa misso vai além da campanhainicial, do NATAL EM NATAL. Esta linha de comunicagao,
de fomentar um crescente amor por nossa cidade no coragfio de cada natalense, deve perdurar
em todos as campanhas futuras, sejam para comunicar o que é realizado, seja para informar de
servigos ofertados ou para veicular campanhas educativas.

Seja qual for a campanha, pensar em como enaltecer Natal, deve ser tarefa constante. Como
aos enamorados, faz-se necessario enfatizar o conhecimento de suas maiores qualidades
€ habitos, de suas melhores intengdes e éxitos, dos seus mais significativos e importantes
atributos. E a partir do conhecimento dos pontos positivos que se pode construir uma relacéo
proxima, construtiva e duradoura entre o cidaddo natalense e Natal, essa moga ensolarada,
cercada de aguas azuis.

RIQUEZA DE DESDOBRAMENTOS POSITIVOS - Todo a Estratégia que sera pensada,
visa atender ao enfrentamento comunicativo da Prefeitura frente as suas necessidades
em diversas areas; entretanto, conforme solicitado no briefing, a divulgagdo do Natal em
Natal, com a participagdo popular, o incentivo & consciéncia cidada e o fortalecimento da
autoestima do cidaddo, € a campanha que ira dar a largada nesta estratégia comunicacional.
Porém, passada essa primeira etapa, diversas outras frentes precisardo ser encaradas.

Essa segunda fase, que se estendera nos demais anos de administragio, uma comunicagio
continua do que efetivamente a Prefeitura realiza, serd abordada em diversas frentes em
campanhas com abordagens:

INSTITUCIONAIS - Com contetdo e linguagem especifica para cada agdo publicitaria,
estaremos definindo mensagens assertivas, aproximadoras e identificadas com o objetivo que

se deseja alcancar.

DE PRESTAGAO DE CONTAS E DE INCENTIVO A ARRECADAGAO FISCAL - Prestar
contas dos investimentos realizados € respeitar o dinheiro publico, o tributo pago pelo
cidadao. As campanhas precisam ter fundo educativo tanto para os devedores, quanto para
alcancar as futuras geragdes.

DE CUNHO EDUCATIVO ~ Campanhas de educagéo de transito, Promog¢&o da cidadania
(contra o turismo sexual, violéncia domeéstica, racismo, preconceito de género etc.).

COM ABORDAGEM EM SAUDE PREVENTIVA — Cartilhas com orienta¢do sobre saude
preventiva, dicas de higiene, alimentagdo, combate as arboviroses etc.

DE DIVULGAGAO E PROMOGAO DA CULTURA — Eventos sazonais como Carnaval, Natal
em Natal (Tema do briefing), S80 Jo&o dentre outros eventos que atraiam turistas, visitantes
internacionais, de outros estados e do préprio Rio Grande do Norte.

INFORMATIVAS — Divulgacdo de novos ordenamentos urbanos, publicagbes legais,
comunicados sobre assuntos de interesse da comunidade.
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FOMENTADORAS DE DESENVOLVIMENTO — campanhas que promovam o turismo e,
consequentemente, a geragéo de frentes de trabalho e de renda para a populagio.

DE ENDOMARKETING E VALORIZAGAO DO SERVIDOR PUBLICO — envolver o servidor
p_ublicn nas realizagbes do gestor, de forma que se sinta parte das realizagdes, é tarefa
dificil dado o carater arraigado por anos de ostracismo de que funcionario publico no faz
parte dos louros, e sim — apenas — dos énus.

ENFRENTAMENTO DE PROBLEMAS — para tracarmos nossa estratégia é fundamental
entender o cenario em que se insere nossa comunicacéo nos dias de hoje, principalmente
no que diz respeito a saber como as pessoas estio recebendo e processando os varios
discursos do nosso dia a dia. Na intemet, com a constancia das fake news, esse componente
nebuloso dos dias atuais que distorce e tornam perigosas as estratégias estabelecidas,
exige que a comunicagdo da prefeitura seja estudada diariamente, reavaliando
estratégias, atualizando dados. Para isso, sera necessario um trabalho de aproximagao
com uma populagéo geralmente reticente. Trabalhar estas crises sera parte do trabalho de
comunicagao que propomos em nossa Estratégia para a Prefeitura. Um trabalho didrio, que
exige monitoramento de palavras-chaves, checking diario de matérias, dashboard dos assuntos
relacionados a administragdo publica e outras ferramentas que possam nortear e prever o
aparecimento da crise antes que esta se instaure e ganhe proporgdes que fujam ao controle.

ESTRATEGIA ESPECIFICA: partimos de um conceito positivo, claro, direto e que resume
nossos argumentos em uma ideia clara e simples. A partir dele, criamos um tema de
campanha no qual a linguagem pudesse construir simbolos e despertar a emotividade das
pessoas em torno do seu sentimento por nossa cidade e seus encantos:

NATAL EM NATAL. O BRILHO DA NOSSA CULTURA, O CALOR DA NOSSA GENTE.

Baseados nesse conceito, acreditamos estar construindo uma linguagem que estabelecera
uma relacéo de aproximagdo e positividade, seja com o morador de Natal, seja com os
usuarios de seus servigos oriundos do entorno metropolitano, seja como funcionério pblico
ou como turista. A cada necessidade comunicativa da Prefeitura do Natal, o conceito podera
se desdobrar especificamente atendendo a uma infindavel gama de proposigdes, ao passo
que firma uma personalidade clara e reconhecivel no imaginario de cada um desses
publicos. Para o Carnaval, por exemplo, podemos manter o mesmo conceito, ajustando-se a
situacdo. CARNAVAL em NATAL. O RITMO DA NOSSA CULTURA, AALEGRIA DA NOSSA
GENTE. SAO JOAO EM NATAL. AS TRADIGOES DA NOSSA CULTURA, O CALOR DA
NOSSA GENTE. E assim por diante.

FRENTES COMUNICATIVAS - As caracteristicas do publico-alvo nos levam a acreditar
na assertividade de uma campanha que deve um leque variado de meios e veiculos,
distribuidos de acordo ndo s6 com o perfil de publico mas, também, de acordo com a sua
geolocalizacdo, e deve conter “midia eletrénica, midia impressa, midia exterior € midia
digital, em perfeita sincronia e harmonia”, ja que essa ¢ a distribuicdo de midia que tem
poder de impactar um publico tdo grande e de variadas nuances sociais. Necessario
destacar, como ja citado anteriormente, o poder da internet, ndo sé por sua capacidade
de viralizacdo, mas especialmente por atingir os formadores de opinido e imprensa de
forma segmentada e com relevancia, o que nos faz ter uma atencao especial para as
midias digitais, que abordaremos em tépico a parte. Observando esse cenario, esse novo
cidadao e essa nova midia, sdo muitos os desafios, desde adequar-se as necessidades
de comunicagdo da atual gestéo até compreender o momento e o publico. Por iISS0, N0SSo
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Plano de Comunicag&o se debruca sobre uma estratégia que possa solucionar problemas
gerais e especificos de comunicagao.

Utilizaremos veiculos de massa como MIDIA EXTERIOR, RADIO E TELEVISAO, para
alcangar o maior nimero de pessoas em Natal, sejam turistas ou moradores, e essas pecas
Publicitarias tém como objetivo maior divulgar o tema da campanha que estara ancorado
em dois eixos principais: o motivo de se orgulhar de ser Natalense expresso na frase O
BRILHO DE NOSSA CULTURA, e o motivo porque alguém de fora viria passar o Natal aqui
O CALOR DE NOSSA GENTE. Ambos os argumentos sdo elogiosos ao natalense: Este
povo é talentoso, tem cultura, sabe receber e tem calor humano. E o0 maximo! As pecas
publicitarias ainda informam o amplo cabedal de atragdes — mais de 40 — e o site onde
estdo todas disponiveis para consulta.

Para eventos especificos como Festival de Danca, Festival de Violeiros, Festival Literario,
a estratégia de comunicacao se dara através da escolha de acdes em midias sociais e
impulsionamento direcionado aos targets escolhidos por perfis de habitos, gostos, palavras-
chaves, etc. Este refinamento de definicdo de publico fica mais assertivo e, naturalmente,
mais eficaz, além de contar com o apoio da midia de massa.

As acgbes promocionais em locais de concentracdo de pessoas e nos proprios locais de
evento, se dardo com distribuicdo de materiais com programagao impressa. Optamos por
3 tipos de impressos: um mais complexo, de maior custo, que sera distribuido em agéncias
de turismo de capitais vizinhas do RN. O folder 2, sera entregue em hotéis de Natal,
restaurantes, bares e no aeroporto. O folder 3, de menor custo, sera impresso em maior
quantidade e distribuido em diversos locais da cidade e nos pontos dos préprios eventos,
para divulgagdo dos eventos vindouros.

Toda essa conceituacdo e estratégia, complementa-se com um direcionamento de midia
adequado a cada necessidade comunicativa; um belo exemplo desse foco, que otimiza custos
e prioriza a melhor relagéo entre exposicao e alcance de publico, esta demonstrado em nossa
estratégia de midia - desenvolvida para a campanha de divulgag&o do evento Natal em Natal.

PERIODO DA CAMPANHA. Estipulamos o periodo de 06 de outubro de 2019 a 05 de
janeiro de 2020, 90 dias para a nossa campanha, considerando datas diferenciadas para a
veiculagado dos materiais. A cada um, de acordo com sua singularidade, sera determinado
periodos e constancias diferenciadas, todas definidas na Estratégia de Midia. Desta forma,
para pecas destinadas aos mercados vizinhos — Joo Pessoa, Recife, Fortaleza, Salvador
— comecaremos a veiculagao em outubro, convidando as pessoas a se programarem para

que o Natal de 2019 possa ser diferente. Com calor humano, muitas atragdes, € um cenario
paradisiaco.

PUBLICO DA CAMPANHA. Conforme definido no briefing do edital, 0 nosso publico-alvo
é toda a “populac@o economicamente ativa do Rio Grande do Norte, de todas as classes
sociais e de todas as orientacdes politicas e culturais”, secundariamente considerando-se
também as instituicdes da sociedade civil, os poderes constituidos e a imprensa como um
todo.

PERTINENCIA E FORGCA NAS MIDIAS DIGITAIS. Diante do que vimos, com relagdo ao
vigor e influéncia da intemnet, outro foco de nossa Estratégia precisa ser necessariamente
a construcao de redes sélidas para a comunicacao digital da prefeitura. Apontamos como
uma das agdes prioritarias a ampliagdo da presenga nos meios digitais, lembrando as
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recomendacbes dos especialistas ja citados de que é papel dos entes plblicos desenvolver
© senso critico das pessoas, manter a populagao informada, até por ser esse um direito
estabelecido na Constituigdo, combater conteudo falso com verdadeiro e resgatar a
credibilidade das instituigbes publicas com a transparéncia.

A comunicacéo da Prefeitura de Natal precisa ser — conforme determina o briefing — impessoal,
dentro dos principios da moralidade, informativa, clara e acessivel em linguagem a todos os
publicos-alvo, em cada recanto de cada bairro, em cada cidadfo de todas as idades, nos
redutos da perifenia assim como nos salbes dos cidaddos mais abastados. A comunicagio
precisa ser inclusiva, objetiva, com economicidade de seus recursos e o maximo de cobertura
de pessoas alcangadas.

Diante dessa definigdo, passamos a propor as seguintes abordagens publicitarias em nossa
estratégia de comunicagao para o problema especifico apresentado no briefing:

FILMES DE 60s, e dois de 30s PARA TELEVISAQ, CINEMA E INTERNET. Os videos
serdo as pegas de maior impacto e alcance, trazendo em seus textos e imagens n&o s6
0 chamamento para o evento NATAL EM NATAL, mas traz em seu bojo, uma carga de
valores culturais e emotivos da nossa terra, de forma a envolver ndo sé turistas, mas
também o natalense, fomentando o seu amor e autoestima. Apesar de serem direcionados
primariamente para televisdo, estes videos terdo a seguinte distribuicdo: tv, cinema,
patrocinio no Youtube, Facebook, além dos canais digitais proprios da Prefeitura do Natal,
atingindo o maior publico e alcance da campanha.

MEIOS DIGITAIS. Os canais escolhidos para divulgagdo da nossa campanha de forma
eficiente, alinhada ao conceito e ao proposito de fortalecer a presenca nos meios digitais
foram: hotsite, Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp, Google Display e uma agao digital,
baseadas nas hashtags #NATALEMNATAL e #VENHAVIVERNATAL, além de GOOGLE
DISPLAY, com informagdes por tema (CINEMA, VIOLEIROS, DANGA, NATAL, FERIAS.) e
link para o video de 30 segundos e para o site da Prefeitura do Natal).

Utilizaremos banners tradicionais, formato arranha-céu e, principalmente, displays lightbox,
pecas expansivas, que interagem quando o internauta passa o mouse em cima ou clica
nele, aumentando de tamanho. Podemos, por exemplo, veicular um banner com o texto
NATAL EM NATAL. MAIS DE 40 ATRACOES. O BRILHO DE NOSSA CULTURA, O CALOR
DE NOSSA GENTE.

HOTSITE: nos meios digitais, essa peca sera fundamental j& que concentrara toda
a programacdo dos eventos, e vai conferir o registro do que ja for acontecendo. O que
estimulara a participagdo nos eventos que estardo por acontecer.

FACEBOOK: divulgaremos o evento como um todo e, também, os eventos especificos: Festival
de Violeiros, Festival Literario etc., com formatos variados, mas priorizando videos e GIFs, por
serem os mais formatos que registram mais visualizagoes.

LIVE NO FACEBOOK E INSTAGRAM: é cada vez mais frequente o uso das lives no

Facebook, transmitindo ao vivo conteudo produzido pela pagina. Este recurso sera
amplamente utilizado durante os eventos do NATAL EM NATAL.

WHATSAPP: precisamos solidificar nossa comunicagéo via WhatsApp através de criagdo de
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grupos voltados para comunidades especificas, que possam massificar nossas mensagens e
até gifs animados, além do impulsionamento de mensagens.

TWITTER: cada vez mais é um meio de obter informagio de forma rapida, principalmente
para formadores de opinido, tornando-se um nicho de comunicac8o muito especifico

ACAO DIGITAL: Vamos estimular agbes que estejam interligadas entre as redes e com o
mundo offline. Agbes promocionais onde vocé tem uma tarde com determinado escritor,
adquirindo uma experiéncia impar, durante o Festival Literario, por exemplo, e que essa
experiencia € compartilhada em todas as redes.

IMPRESSOS: 03 (trés) tipos de folders. Torna-se fundamental nessa campanha um material
impresso que concentre toda a programacgao, informacdes diversas sobre acesso (para
turistas, por exemplo) e fones de emergéncia. Dicas da cidade, curiosidades etc. Sugerimos
um folder com estas informagdes completas para entrega em agéncias de turismo das
capitais vizinhas e hotéis de Natal, um segundo folder com programacio completa sera
entregue em Natal em hotéis, restaurantes e aeroporto. E o terceiro, mais simples, de baixo
custo, mas com a programacgao de eventos, sera entregue em larga escala, Uma vers3o
do folder digital sera disponibilizada no portal da prefeitura e nos links das postagens dos

blogs.

JORNAL: Devido a baixa audiéncia do Jornal Agora RN, sugerimos o recurso de utilizaggo
da capa falsa. que da mais visibilidade, e optamos pela pagina dupla, intema, na Tribuna
do Norte.

ANUNCIOS EM REVISTA: O an(incio para revista atingira o publico por nicho de interesse,
de forma que podemos direcionar também anlncios com temas especificos de acordo
com a revista. Todos os anuncios terdo QR code com link para a programacgado completa.
Sugerimos uma versao em pagina dupla e outra em pagina simples.

MIDIA INDOOR: acreditando na importancia de uma midia onde o cidaddo é impactado
estando confortavelmente sentado, sugerimos midia em aeroporto, shopping centers e em
telas de LED de elevadores.

RADIO: Utilizaremos um jingle de 60 segundos com conceito que valoriza o calor humano e
enaltece as belezas naturais e culturais da cidade; 01 spot de 30 segundos com programagao
especifica e 01 spot institucional da campanha. Essa estratégia de termos 3 pegas distintas
para um mesmo meio, permite a escolha da peg¢a de acordo com a regido e o perfil de
publico, conforme veremos na estratégia de midia.

MIDIA EXTERIOR: Na capital, utilizaremos Outdoor duplo e Backbus, valorizando
autoestima e extensa programacdo; nas cidades do interior, como chamamento para o
evento, utilizaremos Outdoors simples nos principais polos com foco na programacgéo, e,
para mercados com forte potencial turistico doméstico, como é o caso dos estados vizinhos
— Permambuco, Paraiba, Ceara e Bahia — vamos utilizar uma pec¢a de maior impacto e
beleza visual, o Outdoor Triplo com aplique.

Acreditamos oferecer, com esta estratégia, um amplo leque de solugbes em comunicagéo,
multiplicando a mensagem na medida do factivel, com aproveitamento racional dos recursos.
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IDEIA CRIATIVA

1 (UM) ANUNCIO REVISTA PAGINA SIMPLES - Esta peca apresenta a representacdo grafica
do conceito proposto O BRILHO DA NOSSA CULTURA. O CALOR DA NOSSA GENTE. Nela,
uma personagem central € mostrada em primeiro plano radiante de satisfagao e encantamento
em um cenario dividido entre uma noite de fogos de artificio e diversdo e um dia ensolarado e
convidativo. O anuncio dividido simboliza as atragdes turisticas da cidade e a diversidade dos
eventos realizados no Natal em Natal. A informacéo textual + de 40 atracbées mostra a varieda-
de de expressdes turisticas valorizadas pela Prefeitura do Natal através do evento. A peca tem
por objetivo especifico atrair turistas para a cidade no periodo do evento, e sua veiculacao sera
realizada em revistas locais e com distribuicdo regional.

1 (UM) ANUNCIO REVISTA PAGINA DUPLA — O antincio aqui descrito une a identidade visual
da campanha a atragdes explicitamente turisticas, destacando os famosos passeios de buggy
nas dunas, e eventos do Natal em Natal compondo uma das paginas. A hospitalidade do nata-
lense ganha destaque na forma de titulo, destacando um dos diferenciais da nossa cidade ao
mesmo tempo em que divulga a extensa programagcao festiva.

1 (UM) ANUNCIO JORNAL PAGINA DUPLA, formato 70x56cm — Além da imagem central da
campanha passa as informagdes principais do evento, como o periodo e a programagao com-
pleta, além de também valorizar a autoestima do natalense.

1 (UM) FOLDER A4 DUAS DOBRAS Programacao, formato 9,92x21cm (fechado), 29,7x21cm
(aberto) — Esta peca € destinada ao publico interno, ou seja, aos moradores de Natal e do seu
entorno, principais participantes do Natal em Natal. Ela traz a programagao completa com da-
tas, locais e horarios das atracdes. Seu formato e diagramacgado foram pensados para auxiliar
na rapida leitura e no facil armazenamento. Este folder sera distribuido de forma massiva, pois
propomos a impressao de 50 mil unidades.

1 (UM) FOLDER A4 DUAS DOBRAS Natal e Programacao, formato 29,7x21cm (fechado),
29 7x42cm (aberto) — A peca, que se destina aos turistas ja presentes em Natal, sera distribuida
em hotéis, centros de artesanato, restaurantes e praias. Por isso, além da programacgao do
evento, este folder tem como contetdo informagdes turisticas da cidade, ampliando assim sua
funcionalidade. A abertura deste folder obriga o visitante a separar a imagem, refor¢cando a ideia
da diversidade proposta no conceito entre atragées da cidade e do evento.

1 (UM) FOLDER Turismo, formato 21x29,7cm (fechado), 21x59,40cm (aberto) — Esta peca foi
desenvolvida para responder a necessidade expressa no briefing - objetivo da campanha - de
desenvolver o parque turistico de Natal, promovendo também o intercadmbio cultural com outras
regides do pais. Para tanto, a peca aqui descrita utiliza-se ndo apenas das atragdes do evento
Natal em Natal para atrair visitantes, mas o mostra como uma excepcional razéo para se co-
nhecer uma cidade ja repleta de diferenciais turisticos, historicos e culturais. Neste folder, os
destinos turisticos da capital potiguar dividem espaco com a programagao do Natal em Natal,
com belas imagens e um contetido convidativo. Com foco no publico externo, sua distribuicéo
se dara antecipadamente, nos meses de outubro e novembro, em agéncias de viagem,
eventos e redes hoteleiras.

1 (UM) BACKBUS — A pega traz a imagem de Sueldo Soares em destaque, artista local de bas-
tante reconhecimento na cidade, defendendo a forga da musica e da cultura da capital potiguar.
A direcéo de arte segue a mesma proposta de dividir a cena entre dia e noite, representando
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a diversidade de atragdes turisticas da cidade e 0s eventos especificos do Natal em Natal. Se-
réo 20 backbus, com 5 artes diferentes, prestigiando outros artistas e ritmos variados: Samba,
Rock, Indie etc

SERIE DE 2 (DOIS) OUTDOORS DUPLOS COM APLIQUE, formato 19x3 m — As pecas
apresentam a identidade visual da campanha com dois personagens centrais diferentes,
elencados de forma estratégica. Para as cidades fora da grande Natal, o outdoor mostra a
atragdo Dorgival Dantas em destaque, cantor potiguar de reconhecimento nacional. Para
Jodo Pessoa, foi escolhida uma imagem do espetaculo NATAL EM CENA.

1 (UM) JINGLE DE 60 SEGUNDOS - Essa pegca foi escolhida por sua caracteristica senso-
rial e de encantamento, capaz de tornar seus ouvintes em multiplicadores da mensagem,
ampliando assim a capacidade de memorizagdo dos atrativos da campanha. O jingle tera
o estilo natalino tradicional com uma mistura de elementos regionais em sua harmonia,
tornando a peca bastante auténtica. A letra expde os diferenciais da cidade do Natal como
destino turistico e, em seu refréo, convida os ouvintes para vivenciarem todas essas bele-
zas neste evento especifico e diferente de qualquer outro lugar do mundo, o Natal em Natal.

2 (DOIS) SPOTS DE 30 SEGUNDOS — O primeiro spot, com veiculagéo nas cidades expos-
tas na estratégia de midia — fora da grande Natal -, convida o ouvinte a lembrar da cidade
do Natal como o destino turistico ja bastante conhecido e, de maneira inesperada, apresen-
ta a cidade como destino também para o periodo natalino. A peca segue com uma locugao
entusiasmada convidando as pessoas a visitarem a capital potiguar durante o evento e,
para ambienta-los ao clima da festa, o refrdo do jingle da campanha complementa o spot.
O segundo spot proposto tem o objetivo de comunicar a programacéo do evento Natal em
Natal. Ambas as pegas convidam para a conferéncia da programac&o completa no site.

SERIE DE 3 (TRES) FILMES DE 30 SEGUNDOS — O primeiro fime apresentado, intitulado
AUTOESTIMA, traz trés personagens e sua relagdo com a cidade do Natal. Um casal de
turistas que sempre volta a cidade, um trabalhador do setor de turismo que tem orgulho
de receber bem os visitantes e uma senhora que escolheu Natal para viver e, agora, mos-
tra a sua neta o que tanto Ihe encantou na capital potiguar. O filme coloca inicialmente os
personagens em pontos turisticos de Natal e, por meio de uma transigcdo em computacao
gréfica remetendo a identidade visual da campanha, transporta os personagens para os
eventos do Natal em Natal, como a arvore de Mirassol, um show na Arena das Dunas e
para uma das apresentagdes do NATAL EM CENA. O segundo filme, com o titulo de + DE
40 ATRACOES, mostra de maneira bem direta a programacao variada do evento, dando
grande destaque aos artistas locais e aos eventos de teatro, cinema e literatura. O terceiro
filme, de nome VENHA VIVER NATAL, inicia apresentando tradicionais pontos turisticos da
cidade enquanto a locucéo reforga a ideia de uma cidade propicia para periodo de férias,
esse filme sera veiculado no Aeroporto Guarulhos e no Shopping Riomar em Fortaleza.

SERIE DE 3 (TRES) POSTS PARA AS REDES SOCIAIS — Um post em formato de stories
sera publicado nas redes sociais da Prefeitura do Natal e do evento apresentando a iden-
tidade visual da campanha, conceito e principais informagdes como numero de atragdes e
periodo. A segunda pega aqui descrita € um post em formato de carrossel, onde o artista
potiguar Sueldo Soares convida para que os usuarios vejam a programacao musical com-
pleta ao deslizar a tela para o post seguinte. O terceiro post exemplificado nas pegas € des-
tinado para a atragéo de turistas, valorizando Natal como destino turistico por suas belas
paisagens e pelas atracdes do periodo natalino.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

DESAFIOS - Divulgar o Natal em Natal e, ao mesmo tempo fortalecer o amor intrinseco do
natalense por essa terra ensolarada, é tarefa prazeroza e, 8o mesmo tempo intnigants. Como
& possivel nfio se ter autoestima exagerada e explicta por um lugar onde lodos guerem
viver? A este questionamento sim, & dificil responder, pela incompreensho que guarda
este mistério. Natal é linda, seu povo & hospitaleiro @ o clima favorece férias e vivencias
extraordinarias. Cabe a campanha que o briefing exige e que o Plano de comunicacho
propds, traduzir este desafio em soluglo pratica,

|dentificar os diversos publicos, observar suas alitudes, quais os seus interesses 6
ideias, seus habitos de comunicacho e, a partir desta andlise, trabalhar com o maior grau
de certeza o publico certo a ser abordado pela comunicagho: é a missho da Estratégia
de midia e ndo midia. E impossivel se compreender uma sociedade dissociando-a
da sua dinamica de habitos e comportamentos mutantes. Sejam das faixas etanas,
géneros, localizag8o geografica, retrato das familias, habitos de consume etc , formam
um turbilh&o de informagdes que cresce em escala geométrica e causa um forte impacto
nas instituigdes, pela perda da capacidade de se comunicarem de maneira eficaz.

Como alcangar esses publicos téo distintos? O publico que aqui vive e que precisa aprender
a amar esta valorizando sua historia e seus eventos, e o pablico além fronteira que precisa
conhecer, amar, voltar a visitar, prestigiar os eventos e os atrativos turisticos. Definimos dois
pablicos Macro e, a partir deles, derivacbes de publicos secundérios para que as escolhas
de midia sejam mais assertivas.

PUBLICO MACRO - identificamos que devemos trabalhar dois pablicos macro, ou seja,
o PUBLICO INTERNO e o PUBLICO EXTERNO. Dentro do segmento de PUBLICO
INTERNO se alojam todos os moradores de Natal e — este universo, tdo dispare -
subdividimos em trés subgrupos com habitos de consumo e grau de escolaridade
distintos, para que possamos definir melhor as escolhas de meios e veiculos. O publico
interno, responde pelo maior nimero de visitantes do Natal em Natal, pois dentre as
168.750 pessoas que foram ao evento, 78,1% eram nativas, com idade entre 25 e 44 anos.
Este segmento de publico deve ser reconquistado, relembrado, informado das atragbes que
estio por vir entre outubro/18 e janeiro de 2020.

UNIVERSO ONDE SE INSERE O PUBLICO INTERNO - Proje¢éo do IBGE para 2018,
estima que Natal possui hoje 877.640 habitantes, distribuidos numa area geografica de
167,264 km? o que caracteriza a cidade como uma das 10 capitais brasileiras com maior
densidade demogréfica. Seu PIB per capita é de R$ 24.880 (IBGE 2016) e tem um Indice
de 0,763 de IDH - Indice de Desenvolvimento Humano. Trata-se de uma populagio
composta por 52,88% de mulheres e 47,02% de homens, constituida essencialmente
por um contingente jovem de pessoas, com menos de 40 anos (84,20%) e em idade
produtiva,

A populagéo de Natal experimentou um crescimento significativo nos Gltimos 20 anos
em grande medida, decorrente da migragdo campo-cidade e, também, motivada por
individuos que migraram de outros estados do pals. A rapida urbanizagao de Natal e
de sua Regido Metropolitana levaram 4 formagfo de uma pujante classe média urbana
com hébitos de consumo mais sofisticados e exigentes. As informagdes deste rapido
perfil € 0 nosso conhecimento de outras varidveis socioecondmicas da cidade revelam
que coexistern em Natal trés segmentos de populago, distintos em diversos aspectos e
relevantes para a definigdo de nossa Estratégia de Midia. Extraimos dessa realidade a
divisdo para trabalhar os subgrupos do pablico para a comunicagao visando a elevagao
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da autoestima do natalense em trés segmentos, a saber:

O PRIMEIRO SEGMENTO é composto por um publico exigente e, por ter um alto poder
aquisitivo, nao se beneficia de algumas areas de atuagdo do municipio, como educagao
e saude: entretanto, é cobrador atento de investimentos em urbanizacao, limpeza
urbana, sinalizagdo, organizagdo do transito, moralizagdo dos servigos e seguranca
publica (apesar deste ultimo item ser responsabilidade estadual).

Os integrantes deste segmento tem carro proprio, mais de uma televisao por domicilio,
habito de leitura de jornais e revistas de circulacao local e nacional, especialmente
na plataforma digital. Estes individuos possuem TV por assinatura e equipamentos
sofisticados de som, resultando, de modo geral, em baixa audiéncia nas TVs e, nas
radios locais este publico prioriza os programas jornalisticos. E um publico formador
de opinido, para quem as midias em jornal e revista, extensivas, alternativas e mailing
list s3o opgdes eficientes para serem trabalhadas. Para este publico sugerimos os
meios: JORNAL, REVISTA BZZZ, MIDIA EXTERIOR, FOLDER 2 (MAIS ELABORADO),
INTERNET (especialmente com postagens direcionadas para eventos como a FLIN, O
FEST NATAL GOURMET e O NATAL EM CENA), ANUNCIOS EM BLOGS E PORTAIS
DE NOTICIAS E RADIO, NOTADAMENTE NOS PROGRAMAS JORNALISTICOS.

O SEGUNDO SEGMENTO de publico, constituido por individuos com nivel medio de
instrugdo e poder aquisitivo (AMBOS CLASSE C, 10ANOS e +), se interessa pelas acoes
governamentais em todos os campos de atuagao, seja como beneficiario direto dessas
acdes, seja como cobrador das diretrizes administrativas da Prefeitura. Este publico
I& jornais locais esporadicamente, assiste a programas de TV (jornalismo, novelas,
entretenimento), possui carro proprio, telefone e pelo menos um aparelho de radio por
domicilio. Este segmento de publico podera ser abordado com maior eficacia atraves
de TELEVISAQ, MIDIA EXTERIOR (BACKBUS E OUTDOOR), AGOES PROMO, MIDIA
INDOOR/SHOPPING E ELEVADORES, RADIO E INTERNET.

O TERCEIRO SEGMENTO, representado pela populagdo de menor poder aquisitivo
(Ambos, Classes DE, 14 anos e +) é maior beneficidrio das agdes da prefeitura,
notadamente nas areas de saude, educacéo, lazer e esportes. Além disso, esse grupo
tem a maior densidade domiciliar, com uma média de 4,2 pessoas. Este publico,
avido pelas ofertas de servigos e entretenimento gratuito ofertados pela prefeitura,
especialmente os shows da ZONA NORTE e DA ARVORE DE NATAL, podera ser
informado da programacao e ter seu amor por sua cidade inflado, através da campanhade
autoestima, com abordagens através dos seguintes meios: TELEVISAO (especialmente
novelas, programas policiais e reality shows), RADIO, BACKBUS, MIDIAS SOCIAIS,
OUTDOOR E INTERNET.

O PUBLICO EXTERNO, formado pelo turista — residente em outros estados do pais e
em cidades do interior do Rio Grande do Norte ou, em menor numero, proveniente de
outros paises. Para alcancar este publico, seria necessario um investimento além da verba
disponivel. O publico de outros estados respondeu por 20% das pessoas que compareceram
ao evento em 2018, mas este percentual pode ser incrementado através de uma midia mais
direcionada aos estados propensos ao turismo regional; e, como S&o Paulo, Pernambuco e
Rio de Janeiro foram os maiores polos emissores de turistas para o evento, concentraremos
nossa estratégia de midia nestas pracas.

Sem desprezar os demais estados do Nordeste, devido a proximidade geografica maior com
o RN, estenderemos nossa agio para os seguintes estados, concentrando as agdes nas
suas capitais: CEARA (OUTDOOR TRIPLO LONADO, VEJA E GOOGLE ADS), PARAIBA,

14



ALAGOAS, SERGIPE, BAHIA, MARANHAO E PIAUI (REVISTA VEJA e GOOGLE ADS),
como forma de alargar a cobertura de nossa estratégia de midia. Em SAO PAULO,
defendemos uma midia focado no Aeroporto Guarulhos e Postagens impulsionadas com
palavras chaves no Google Ads e midias sociais, para Rio de Janeiro e Recife (shopping
RIOMAR, Outdoor triplo lonado e Google Ads palavras chave e display). Para alcangar
este publicos, utilizaremos abordagens variadas: MIDIA AEROPORTUARIA (SP), MIDIAS
SOCIAIS, MIDIA EM SHOPPING CENTERS, OUTDOORS TRIPLOS COM APLIQUES,
ANUNCIO NA VEJA NORDESTE dentre outros.

MIDIAS UTILIZADAS - Utilizaremos um circuito de MEIOS variados que, juntos, tragam
complementacao e pertinéncia na divulgacéo da mensagem de forma criativa e eficaz.
Escolhemos, portanto, os meios Televisdo, Jornal, Radio, Revista, Materiais impressos,
Midia indoor (shopping, Aeroporto, Elevadores), Telas de LED de avenidas, Blogs e
portais de noticias, Midias sociais (Instagram, Facebook, Google Ads), Midia Exterior
(Backbus, Outdoors duplos e triplos) e Agdes Promocionais. Para Televisdo, por ser o
meio de massa mais eficaz, foi destinado 36% do valor total da verba, em canais de

Natal que abrange toda a regido metropolitana, e de Mossoré, como forma de atrair o
turismo interno.

ESTRATEGIA DE CONTEUDO - De acordo com cada publico a ser abordado, foi definido
um tipo de peca especifico. Por exemplo, o folder 3, com foco no PUBLICO EXTERNO,
o turista que, além de saber do evento, carece ser lembrado sobre as belezas naturais
e todos os atrativos que motivariam uma viagem de férias para Natal, sera distribuido em
agencias de viagem e hotéis fora de NATAL. E assim por diante, seriam tratadas as demais
pecas: cada gual, com sua linguagem e seu publico especifico.

MAPAS DE MIDIA - Os mapas de midia sequintes apresentam as especificagcbes necessarias

ao entendimento da distribuicdo de midia e escolhas por Meios e Veiculos. Seus custos de
midia e de producéo, tal como pede o briefing.
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Festa em todos os cantos.
Natal presente em todos nos.

Notal € uma cidode encantadora, repleta de atra¢oes e pequenos universos
Culturals que fazem da capitcl potiguar o lugar perfeito para se descobrir novos
sgbores, palsagens e emocoes.

Esco mistura de sensagdes estd presente no orgulho do natalense, que tambeém
€ responsaovel por Notal ser nGo apenas um dos destinos turisticos mais
procurodos do Brasll, mas um dos destinos turisticos com maior nimero de

retorno, seja para morar ou curtir mais umas férias inesqueciveis.

Curro esso grande festa e deixe Natal estar presente em vocé também.

Uma cidade e sua historia ~~~

Desde sua fundogdo, Natal € cendrioc de diversos
acontecimentos memordveis, passando por invasdes de
seu territorio a reconquistas contadas gté hoje em seus
monumentos e construcdes historicas. Determinante
pora a viteric dos aliodos durante a 2* Guerra Mundial
por suo localizogao estratégica, a capital potiguar
guarda até hoje marcas desse episédio em seus museus

€ na culturag local.

17
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A cidade do Natal, por ter o turismo como um dos alicerces de
sua economlia, pessul uma das malores e melhores redes
hoteleiras do pals, o que a levou a ser cldade-sede da Copa do
Mundo de 2014. A hospitalidode do poveo natolense é marco
registrado de nossa gente, e mals comum é o visitante chegar

para férias e voltar para morar.,
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A copital potiguor é um lugar obencoodo pela narurezo, com
ouroftes por todo o seu litoral e nas cidodes e proias proximas e de
focl ocesso. Agui, s dunos mundicimente famasas proporcionam
EMoCdss © COO0 posseds, enguontp limpidos logoos unem ©
gesconse ¢ oventwrg Tude Isso com poisggens paradisiacas de
cenaric. gue FicOom pro sempre NO memdrio de guem descobre Narol
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O Natol em Natal € o periodo ideal para quem
quer viver a cidade em suag essénclia. Durante
este periodo do ano, além das atragdes didrias
da cidode, acontecem eventos como o Carnatal,
um dos malores carnavals fora de época do
Brasll, o Festival Literdrio de Natal, com atragdes
nocionais, e diversos shows e apresentacdes
pelos boirros de Natal com artistas locals,

apresentando tode o talento dos . musicos,

dancarinos e atores potiguares,




» e
Programacao
< >
O Natal em Natal oferece uma programac¢do diversificada
capaz de levar os espectadores g uma viagem pelo cldssico,
ludico e popular. E o melhor de tudo, passando por lugares
charmosos, modernos e histéricos da cidade do Natal, Assim, os
visitantes e natalenses curtem todas as emocées dos shows
musicais, teatros, literatura, esporte e gastronomia enquanto

vivemn a nossa cidade.

:__.:A.‘

03
07

Diagg
2

Festival de Violeiros e Repentistas
© Praga Augusto Leite.
@ 16h &518h

Festival Literario de Natal - FLIN
® Praca Augusto Severo.
@ 21h as 00h

Festival de Danga de Natal
@ Teatro Rlachuelo.
@ 16h as 18h

Shows musicais na Zona Norte
(Solteirces do Forré, Dorgival Dantas, Leonardo).
© Gindasio Nélio Dias

@® 21h s 00h

Festa da Padroeira.
© Praca Augusto Leite.
@ 16h as 18h




Natal Fest Gourmet

Ysrtes cle P =
- HO Yy de Nata

AT AV AV

(T

o

¢ - .

5 Shows musicais na Arena das Dunas
rd D ) (Margareth Menezes, Paralamas do Sucesso,
w4 D ) Fafa de Belém e Fagner).

Natal em Cena (10 espetaculos)
) © Locais diversos

@ 18t

=
Fava e el

Mostra Audiovisual - Projeto Cine Café
® Mercado de Petropolis.
® 18h as 21t

Encontro Nacional de Corais
® Teatro Riachuelo.
@ 18h as 21h
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Festival do Camaréo e Festival

vy Castronémico

7
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A
\
P
)
b

Fa W o WaWaN

Praca Pedro Velho

Reveillon

Volta Ciclistica de Natal
© da Arena das Dunas a Via Costeira

D B

Festa de Santos Reis
© no bairro de Santos Reis.
@ 8h as12h




Confira a programacao incrivel
natal.rn.gov.br
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CAMPANHA NATAL EM NATAL
PECA: FILME A - 30"
TITULO: AUTOESTIMA

BG: trilha composta ~ Natalina, inspiradora,

Cena mostra um casal em Ponta Negra. Eles se posicionam para tirar uma selfie com o
Morro do Careca como cendrio e se beljam felizes,

AUDIO EM OFF DE UMA MULHER (TURISTA): “Quando vocé sempre volta pro mesmo
destino, & porque vocé ja se sente em casa’.

Entra um efeito de brilhos e luzes que envolvem a cena enquanto a cAmera gira em 360°
fazendo a transiclo para a proxima cena, que mostra um gargom entrando na area das
piscinas de um hotel com a praia de Ponta Negra como cenério ao fundo. Ele aproxima-se
sorridente de uma turista e, atenciosamente, lhe entrega um maravilhoso drinque.

AUDIO EM OFF DO GARGON: “O orgulho que sinto da minha cidade faz com que a
hospitalidade esteja em cada gesto”.

Novamente entram os efeitos técnicos de brilhos e luzes envolvendo a cena enquanto a
camera gira em 360° fazendo a transi¢éo para a proxima imagem. Nesta nova cena uma
casal de 50/60 anos caminha na orla da Praia do Forte com sua neta. Cena mostra a
menina apontando para o Forte dos Reis Magos, mostrando deslumbrada a construgao

para sua avo.

AUDIO EM OFF DAAVO HOJE NATALENSE: “O lugar que me encantou, que escolhi para
viver, hoje encanta os olhos do futuro”.

Novamente os efeitos de transigdo déo lugar a ultima cena do filme, em que estdo as
mesmas personagens das cenas anteriores, mas em um momento diferente. A menina esta
com a mesma expressao de deslumbramento da primeira cena, mas dessa vez apontando
para a Arvore de Natal de Mirassol iluminada,

SURGE MARCA DO EVENTO SOBREPONDO A IMAGEM.

AUDIO: Locugdo masculina: Viva o Natal em Natal.

Corta para o gargom que, em vez de estar entregando o drinque da primeira cena, esta
recebendo uma agua de coco de sua esposa. Os dois estdo em um show na Arena das

Dunas.
Lettering: 64 DIAS DE EVENTOS

AUDIO: Locugdo masculina: Uma festa onde a nossa cultura, a nossa historia. ..

Corta para o casal, no momento final daquele beijo na praia, mas com um novo cenario ao
fundo: a apresentagio do “Auto do Natal".

Lettering: MAIS DE 40 ATRAGOES

AUDIO: Locugo masculina: ...e nossa hospitalidade séo atragoes para todos.

A camera acompanha a mulher dangando em movimento circular fazendo a transigdo para
a cartela de assinatura onde ela aparece em primeiro plano remetendo as pegas impressas

da campanha.
28
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CAMPANMA NATAL EM NATAL
PEGCA FILME B - 30"
TITULD « DE 40 ATRACOES

BG trilha composta - Natalina, inspiradora

CENA - Surge cena panorAmica da Arvore de Natal de Mirassol iluminada Marca do Matal
am Natal surge sobrepondo-se a imagem,

AUDIO Locugho masculina: Viva o Natal em Natal 580 mais de quarenta atragles de
novembro a janeiro

CENA - Corta para cena com artista do espetaculo "Auto do Natal” em destaque Leflering
MAIS DE 40 ATRACOES | 4 de NOV a 6 de JAN
AUDIO: Locughio masculina: Literatura, danca. ..

Corta para sequéncia de cenas de arquivo dos eventos mencionados em LETTERING.
FLIN ~ Festival Literario de Natal - Festival de Danga de Natal
AUDIO: Locuglo masculina: .. teatro, corais...

Corta para sequéncia de cenas de arquivo dos eventos mencionados em LETTERING.
Natal em Cena | Encontro Nacional de Corais
AUDIO: Locugéo masculina: ...cinema e gastronomia.

Corta para sequéncia de cenas de arquivo dos eventos mencionados em LETTERING
Mostra Audiovisual | Festival do Camaréo e Festival Gastronémico
AUDIO: Locugéo masculina: Além de shows nacionais e o talento dos artistas locais.

Corta para sequéncia de cenas de arquivo dos eventos mencionados em LETTERING.
Shows (Margareth Menezes, Paralamas do Sucesso, Fafa de Belém e Fagner). Dorgival
Dantas, Sueldo Soares e mais.

TEC. Transigho: Cena volta para o personagem do espetaculo “Auto do Natal", mostrando
na cena inicial. Brilhos e luzes envolvem a cena enquanto a camera gira em 360° fazendo
a transigéo para a cartela de assinatura, onde ela aparece em primeiro plano remetendo as
pecas impressas.

AUDIO: Loc. masc. assina: NATAL EM NATAL. O BRILHO DANOSSA CULTURA, O CALOR
DA NOSSA GENTE.

Acesse natal.rn.gov.br e confira a programacéo.

CENA - Cartela de assinatura: Natal em Natal (marca)

O brilho da nossa cultura, o calor da nossa gente.

Programacao em:
natal.m.gov.br

Redes sociais NatalEmNatal
Prefeitura do Natal. (marca)




IF'esta em
todos os canlos.
Nalal presente em
Ltodos nos.
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O Natal em Natal é um evento que reune dols
universos fascinontes; uma das maolores
celebracbes mundiais € umao cidade com um
gostoso clima de verdo, um cendrio perfeito

para viver momentos inesquec/vels com,

De novemnbro a Janelro a cultura, a arte, o
lazer, a gastrenemia, a musica levam magla e
diversGo o copltol potigugr, numa extensa
programagdo, tendo o sol € o mar por

testemunhas,
Viva essa atmopsfera encantadora,

Viva o Natal em Natal,

Confira a programacao incrivel
natal.rn.gov.br
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CAMPANHA: NATAL EM NATAL
PEGA FILME C - 30
TITULO: VENHA VIVER NATAL

BG: tnlha instrumental do Jingle

CENA - Surge sequéncia de cenas de pontos turisticos de Natal e regiio metropolitana,
pana de Ponta Negra, Forte dos Reis Magos, Dunas de Genipabu, Via Costeira.

AUDIO: Locugao masculina — tom de conversa: Vocé ja ouviu falar de Natal como destino
para suas férias. E Natal como destino para o...(pausa dramatica) .. Natal?

CENA: Corta para sequéncia cenas de arquivo dos eventos realizados durante o Natal em
Natal.

AUDIO: Locugao ganha empolgacio: Venha viver essa experiéncia com o brilho da nossa
cultura e com o calor da nossa gente.

Informacgdes complementares entram em lettering, mostrando a grandiosidade do evento
e valorizando as atragdes. Letterings: MAIS DE 40 ATRACOES | 4 de NOV a 6 de JAN |
ARTES, CULTURA, GASTRONOMIA | SHOWS LOCAIS E NACIONAIS

TECNICA: sobe Refrdo do jingle: Viva o Natal em Natal / Sinta no ar essa energia / Viva o
Natal em Natal / Sinta o calor de boas-vindas.

CENA - Corta para cena da personagem da campanha, dangando em movimentos circulares
Brilhos e luzes envolvem a cena enquanto a camera gira em 360° fazendo a transi¢3o para a
cartela de assinatura, onde ela aparece em primeiro plano remetendo as pecas impressas.

AUDIO: Loc. masc. assina: Natal em Natal. Acesse natal.m.gov.br e confira a programacao.
Prefeitura do Natal.

CENA - Cartela de assinatura: Natal em Natal (marca).
O BRILHO DA NOSSA CULTURA, O CALOR DA NOSSA GENTE.

Programacao em: natal.rn.gov.br.
Redes sociais NatalEmNatal
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Festival de Vic elres @ Repentistas
Praca Augusto Leite.

DieTa?
rério de Natal - FLIN

Eraca AugUsts Severs

Fesliva

Ma 1t
Festival de Danga de Natal
Teatro Riachuelo

e HE e 240
Shows musicals na Zona Nore (Sciteindes do
Forro, Dorgival Dantas, Leanardo)

Tier 221
Festa da Padroela.

De2Qu?
Natal Fest Gourmet
Porto de Natal

b 25 o 1
Shows musicais na Arena das Dunas
\Margareth Monozes, Parslamas do Sucesso,
Fafé de Belém « Fagnar)

Iigx 7w &1
Natal em Cena (10 espeticuics)

e 1) @ 2
Mostra Audiossiual no Mercacds de Setrépolis
& Cine Café

Pides 1) s 11
Encontro Nacional de Corais. nc Teatro Ria

chiseio

De 28 a 20
Festival do Camardo e Festaal Castrondenen
na Praga Pedro Veine

Dia 21
Seveillon

/ ....um‘1 .« ..f.«&‘\w

Dia
volla Ciclistica de Natal da Arena das Dunas 3
Via Costeira

I o
Festa de Santos Reis

ne banre de Santos Res
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CAMPANHA: NATAL EM NATAL
PEGA: JINGLE - 60”
TITULO: NATAL EM NATAL

Jingle 60" — Ritmo: estilo natalino, com elementos regionais — sanfona, zabumba e triangulo.

A estrela de Natal
llumina nossa terra
Venha viver a cidade
Que o nome é uma festa

Refrao:

Viva o Natal em Natal

Sinta no ar essa energia
Viva o Natal em Natal

Sinta o calor das boas-vindas

A atrag3o principal

E nossa hospitalidade
O calor da nossa gente
Faz de Natal sua cidade

Refrao:

Viva o Natal em Natal

Sinta no ar essa energia
Viva o Natal em Natal

Sinta o calor das boas-vindas

Praias, belezas naturais
Nossa cultura, nossa arte
Historia e festa se unem
Encantos em toda parte

Loc. assina: Natal em Natal.

O BRILHO DA NOSSA CULTURA, O CALOR DA NOSSA GENTE.
Acesse natal.m.gov.br e confira a programacéao.
Prefeitura do Natal.
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CAMPANMA: NATAL EM NATAL
PECA: SPOT A - 30"
TITULO: PROGRAMACAO

BG: trila composta — Natalina, inspiradora.
Locugio masculina: Viva o Natal em Natal.

Uma programagdo diversificada com mais de quarenta atragdes. Venha viver nossa cultura
com o FLIN - Festival Literario de Natal e Natal em Cena.

Sentir nossos sabores nos festivais do Camaréo, Gastronémico e Natal Fest Gourmet.
Shows de Margareth Menezes, Paralamas do Sucesso, Fafa de Belém e Fagner. Os artistas
locais também sobem ao palco: Dorgival Dantas, Solteirdes do Forré e Sueldo Soares.

Loc. masc. assina: Acesse natal.m.gov.br e confira a programagao completa.

O brilho da nossa cultura, o calor da nossa gente.
Prefeitura do Natal.
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CAMPANHA: NATAL EM NATAL
PECA: SPOT B - 30"
TITULO: VENHA PARA NATAL

BG: trilha instrumental do jingle
Locugao masculina —tom de conversa:
Vocé ja ouviu falar de Natal como destino para suas férias.

E Natal como destino para o... (pausa dramatica)... Natal?

Locucao ganha empolgacao:Venha viver essa experiéncia com o brilho da nossa cultura e
com o calor da nossa gente.

TECNICA sobe refrdo do jingle: Viva o Natal em Natal, Sinta no ar essa energia, Viva o
Natal em Natal, Sinta o calor de boas-vindas

Loc. masc. assina: Natal em Natal.

Acesse natal.r.gov.br e confira a programagao.
Prefeitura do Natal.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - PLANILHA DE DISTRIBUICAO DE VERBA — RS 1.222.353,10

MEIDS VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA | VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA INSERCOES | ESTIMADO TECNICAS
TELEVISAO INTERTV Filme A —Autoestima — De 012 15.11 E3 | 104.958,00
CABUGI Filme B — Programagdo —16.11 2 30.11
&0 dizs de midia
Filme D — Programacdes especificas 34 124.203,00
INVESTIMENTO De 01 a2 31.12.2018.
TOTAL O Filme C,
INTERTV COSTA | Filme D — Programacdes especificas 17 17.082,00 | corporificado na
RS 438544 00 BRANCA De 052 21.12.2018. ideia criativa, titulo
VENHA VIVER
TV PONTA Filme A—Autoestima —18.11a 14 36.000,00 | NATAL, sera
NEGRA 30.11.19. veiculado em
midia indoor.
Filme D —Programacdes especificas 26 68.090,00
De 01 a2 28.12.2019. O Filme D, com
programacgdes
TV TROPICAL Filme D— Programacdes especificas 20 43.411,00 | especificas, estd
De 01 2 22.12.2019. citado na
Estratégia de
BAND TV Filme D— Programacdes especificas 20 37.804,00 A Midia, mas ndo
De 01 a 22.12.2019. corporificado no
exemplo de pegas.
TCM MOSSORO | Filme D — ProgramagBes especificas. 60 7.096,00




MEIOS VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA | VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA _meznﬁ.mm ESTIMADO TECNICAS
RADIOS 98 FM SPOT A - Programacao e Spot Especifico | 365 Ins 30" 31.762,50 | A distribuicdo é
NATAL Festival Literdrio, em veiculagdo rotativa diferenciada de
—5xaodia-25a31.10ede01a05.11. | 80Ins60” acordo com cada
2 96 FM 365 Ins 30" 31.335,00 | periodo, e serd a
73 dias de midia SPOT A PROGRAMACAO: 06 2 30.11.19 — mesma em todas as
5x dia. 80 Ins 60" emissoras.
INVESTIMENTO  Foieyy 365 Ins 30" 28.350,00 | Anexamos apenas
TOTAL SPOT C 30” Programacdes especificas um mapa de midia
de01a31.12.2019 -5 x ao dia 80 Ins 60" para exemplificar.
R5114.547,50  oapm 365 Ins 30" 23.100,00
Jingle 60” — Quartas, quintas, sextas e
sabados de dezembro, 5x ao dia. 80 Ins 60"
RADIOS SERTANEJAFM | SPOT B — Venha viver Natal — veiculagdo 180 4.680,00 | O spot 2 - Venha
OUTRAS (CURRAIS em outras pracas 10 a 27.11.2019, 10x insergbes viver Natal, serd
NOVOS) ao dia. somente em
PRACAS FM RURAL DE SPOT B- Venha viver Natal - veiculagdo 180 3,600,00 | veiculado em outras
CAICO em outras pragas 10 a 27.11.2019, 10x insercdes pracas.
18 dias de midia ao dia.
RS 23.340,60 FM SPOT B - Venha viver Natal — veiculagao 180 8.100,00
RESISTENCIA em outras pragas 10 a 27.11.2019, 10x insercdes
(OESTE) ao dia.
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VEICULOS

MEIOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
RADIOS FM SANTA CRUZ | SPOT B - Venha viver Natal - veiculagdo | 180 insergbes 2.160,00 | A escolha destas
OUTRAS em outras pracas 10 a 27.11.2019, 10x emissoras, comporta
ao dia. uma excelente
PRACAS FM PRINCESA SPOT B - Venha viver Natal - veiculagdo | 180 insercdes 4.800,60 | cobertura em todo o
DO VALE (ASSU) | em outras pragas 10 a 27.11,2019, 10x estado.
ao dia.
MIDIA BACKBUS BACKBUS ROTA MIDIA - 16.11 a 10 unidades 16.500,00 | Escolha de rotas que
15.12.19, passem nas
EXTERIOR principais avenidas
BACKBUS BUZZ MIDIA-01 a 10 unidades 16.500,00 | das zonas norte, sul,
60 dias de midia 30.12.19. leste e oeste de
Natal.
INVESTIMENTO
TOTAL PAINEL DE LED Veiculagdo em 02 painéis de LED, na 02 painéis 12.800,00
Salgado Filho e na Roberto Freire. 60 dias
RS 1259.200,00
OUTDOOR TRIPLO| Veiculagdo em Recife — 2 bisemanas 02 unidades 22.800,00 | RECIFE FOI O 32
RECIFE (Custo unitario da veiculagdo - RS POLO EMISSOR DE
7.400,00 por bisemana) TRIPLO TURISTAS PARA O
LONADO COM APLIQUE, EVENTO EM 2018,
OUTDOOR TRIPLO | Veiculagdo em Fortaleza — 2 02 unidades 20.800,00
FORTALEZA bisemanas TRIPLO LONADO COM

APLIQUE
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Dia 21.11 — Andincio para Natal Fest
Gourmet e shows do Arena das Dunas
Dia 04.12 — Andincio com programacdo
do Natal em Cena (10 espetaculos)

Dia 30.12 ~ Programacgéo Reveillon.

01 ANUNCIO PAGINA DUPLA: Dia 01.12 -
Antincio com programagio Dezembro e
Janeiro.

MEIOS VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA VOLUME DE VALOR OBSERVAGOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
g:u_b OUTDOOR DUPLO | Veiculagdo em Natal - 1 bisemana DUPLO | 05 unidades 25.000,00
NATAL LONADO COM APLIQUE.
EXTERIOR 2 .
OUTDOOR DUPLO | Veiculagdo em Mossord — 30 dias DUPLO |03 unidades 13.800,00
MOSSORO LONADO COM APLIQUE.
| _S:HD JORNAL Aquisicdo de 2 péginas para publicagdo |02 péginas 24.000,00
TRIBUNA DO da seguinte forma: Pagina simples dia Sendo:
IMPRESSA NORTE 01.12, e 02 andncios de % pégina para 01 simples e
divulgar eventos especificos. 02 meias
ou. meses de péginas
veiculag¥o. JORNAL Aquisico de 5 paginas de 05 paginas 25.000,00
AGORA RN jornal assim distribuidos:
wzﬂmzz_mz.a 06 ANUNCIOS DE MEIA PAGINA:
OTAL Sendo:
_ Dia 03.11 - programagdo da FLIN — 01 dupla e
| RS 101.710,00 Dia 10.11 - programagdo Fest. de Danca |06 meias
Dia 17.11 - programagcdo de shows ZN. | pdginas.
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Miae VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA | VOLUME DE VALOR OBSERVAGOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
_(__.U_> REVISTA BZZZ Pédgina dupla, edicdo de 01 pagina 13.000,00
IMPRESSA Novembro/19. dupla
REVISTA VEJA Pagina dupla, edicdo de Novembro. 01 pagina 34.710,00
REGIONAL dupla
Pracas:
PE, AL, PB, RN, BA, SE, CE, MA e PI.
REVISTA Pagina simples, edicdo de Dezembro 01 pégina 5.000,00
DEGUSTE
MIDIA TELAS DE LED FALA SINDICO: 30 DIAS 7.020,00 | 70 mil pessoas séo
690 mil inser¢des mensais, impactadas
INDOOR 160 telas em elevadores e 23 diariamente. E nos
telas em lotéricas (nas espagos das
* SHOPPINGS cidades de Natal, Parnamirim lotéricas, 520 mil
s« AEROPORTO e Macalba). pessoas sao
o ELEVADORES impactadas por
més.
ELEMIDIA: 30 DIAS 8.200,00 | Alcance estimado

Inser¢des a cada loop de 4 min e 30
segundos, 85 telas instaladas em
edificios comerciais, clinicas e
estabelecimentos comerciais.

em 124 mil
pessoas/més.




S WEIOS FERODO DEDSTREUCAD DAVERSA | VOLUNE DE VALOR oaSERvArDEsS
FORNECEDORSR CONFORWE 3502 SUGTRIDA INSERQOES = ESTAMADOD
WA WD W WIDWAY WL —poras 3t slmadores.  Mporass | 2S00

 SHORPING Coderture weal. D gas 320600 dwen

= D2 @S 1L 0102 05 0L 2000,

NDODOR

- SHOPRNGS = _

7 __gm DPLITAET NORTE SHOPAING Pomases | 2 1225000
TEEDORES

Custos refermmtss @
FRODUCED) adeShacss de messs S= orags S 30 dias 203000 B
- simemacis. b3
- NATAL SHOPPING - Adgeswaiio ESees 0000 Custosreforemtes 3
| esadssroamtes De DSl s 2185590 s
- Soiaa S=
| PRAIA SHOPPING - Banner el 450000 | Custos referentes
| md =10 dp comrediar princinal Sznner 1885 & 2
&30 messs ageshadas nz dias d=
pragz de 2iimenacdo do
CIDADE JARDIN — 02 empanas amoenas 500000 Custosreferemtesa
SXISMES, NO SSIACIONaSMENnto. dias 1.007,00 2
DeDla30122009 de
ViR DIRETA SHOPPING — empanas SmpEnas 730000  Custos mferentssad
De 01 230.12 2013, dias 1.007,00 2
de




VEICULOS

MEIOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA | VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
MIDIA MIDIA EM RIOMAR RECIFE Rotativo 20.625,00
INDOOR SHOPPING Veiculagdo na TV RIOMAR, um circuito 30 dias
CENTERS de 43 telas de LED posicionadas em 43 telas
todos os andares, em locais estratégicos

» SHOPPINGS do shopaing.

e AEROPORTO

¢ ELEVADORES Veiculagdo do filme C, Venha Viver
Natal.

INVESTIMENTO Veiculagdo do Filme C - Venha Viver 01 testeira 52.500,00 | Impacta 193.658

TOTAL Natal, no Aeroporto Guarulhos - SP. 01 video em Veiculagdo | passageiros/més.
Por ser um destino com telas de LED.

R$ 188.948,00 representatividade no turismo de final Segundo Pesquisa
de ano em Natal, segundo pesquisa realizada pela
realizada em 2018. FECOMERCIO, SP

AEROPORTO foi o0 maior polo
GUARULHOS/SP | Testeira /fembarque T1 Guarulhos, emissor de turistas
medindo 68,956 m? de area adesivada. para o Natal em
Natal de 2018,
Producdo de adesivo para testeira, 01 10.343,00
incluindo instalagdo. Produgdo

Perfodo de veiculagdo: 30 dias, de 01 a
30.11.2019.
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MEIOS VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PEGA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
NAO MIDIA ACAO PROMO Distribui¢do de impressos para 26 a¢des 33.943,00
divulgacdo da extensa programacao.
« ACKO PROMO 26 acBes com 6 horas cada, 4
e IMPRESSOS promotares vestindo cartazes com
DIVERSOS suporte de coletes.
PERIODO DAS ACOES: De 05.10 a 05 de
janeiro.
LOCAIS: Recife, Jodo Pessoa, Salvador,
S3o Paulo.
i FOLDER 1 FOLDER ESPECIAL com foco no PUBLICO 10.000 12.360,00 | Especialmente
_ EXTERNO para distribui¢do antecipada, unid. Recife, pois
“ no més de outubro, em cidades com Pernambuco se
w_ potencial de turismo doméstico. situou, em pesquisa
, realizada pela
_, FORMATO: 59,4 x 21,0 aberto, 12 FECOMERCIO, como
“ paginas, couche liso 210 gramas para o estado com a
“ miolo maior
b representatividade
“ PUBLICO: agéncias de turismo, de turismo no
. receptivos, hotéis. evento do ano

uﬁmuao.mnn._&o%
SP.




B S

MeEIGS VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAO DA VERBA | VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
N MO MIDIA FOLDER 2 PROGRAMACAO NATAL EM NATAL — 20.000 8.100,00
A4 duas dobras | formato ESPECIAL Unid.
e ACAO PROMO COM ABAS ABRINDO NA FRENTE.
e IMPRESSOS Fechado: 21 x 29,7, fechado, 42x 29,7
DIVERSOS aberto, 4x4 cores, com dobra especial 2
DOBRAS PARALELAS.
INVESTIMENTO e .
TOTAL OBIETIVO: Distribuir em hotéis e
restaurantes de Natal.
RS 62.333,00 - g
> PUBLICO: visitantes, publico formado
de opinido. Este material serd, também,
enviado juntamente com os releases de
divulgagdo para imprensa.
FOLDER 3 FOLDER COM PROGRAMACAO PARA 50.000 7.930,00
DISTRIBUICAQ EM LARGA ESCALA, unid.

FORMATO: A4 com duas dobras,
formato 9,92cmX21cm (fechado) e
29,7cmX21cm (aberto).

OBJETIVO: Distribuigdo massiva, em
todos os eventos, restaurantes,
reparticdes e em agdes promocionais,
na regido metropoelitana de Natal.
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SEes VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUICAD DA VERBA | VOLUME DE VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES PECA SUGERIDA INSERCOES ESTIMADO TECNICAS
INTERNET MELHORES Banner desktop/mobile, no website 30 dias 17.500,00
DESTINOS melhores destinos: 300x600px e
BLOGSE 300x250px.
PORTAIS PORTAL NO AR Banner digital na home: 90 dias 7.500,00
970x150px.
INVESTIMENTO G1RN Banner digital na home: 90 dias 18.330,00
TOTAL 970x150px e 300x250px.
APARTAMENTO | Banner mobile e desktop, matéria em 90 dias 9,000,00
RS 76.330,00 702 site e redes socials + postagens nas
redes.
AGORA RN Banner digital na home: 90 dias 10.500,00
1145X170px
BLOG DO BG Banner digital entre 90 dias 13.500,00
matérias. 750X200px
INTERNET MIDIAS SOCIAIS | Produgdo de contelido diario para a 90 dias 5.000,00 | Impulsionar na
FACEBOOK plataforma com base nos dois focos da 06.10.19 a regido
MIDIAS campanha: valorizagdo da autoestima e 05.01.20 metropolitana de
SOCIAIS da programagéo. Natal e nas
principais cidades
Criagdo de grupo para divulgacdo dos do interior.

eventos especificos, agregando pliblico
alvo de interesse de cada evento (teatro,
miusica, gastronomia etc.).




MEIGS VEICULOS PERIODO DE DISTRIBUIGAO DA VERBA _nm_mnw_%mwmm VALOR OBSERVACOES
FORNECEDORES CONFORME PECA SUGERIDA PRODUCAO ESTIMADO TECNICAS
INTERNET MIDIAS SOCIAIS | Produgéio de contetdo digital didrio, com - 8.000,00 | Impulsionar nas
MIDIAS INSTAGRAM Integragdo do tema autoestima com as capitais: NATAL,
postagens direcionadas para turistas na SP, RECIFE, JP,
SOCIAIS divulgagdo da programagéo. FORT E SALVADOR.
YOUTUBE Veiculagdo dos videos produzidos, com
INVESTIMENTO otimizag#o. ¥
TOTAL GOOGLE ADS Otimizagdo de palavras-chave e 15.000,00
campanha display durante 60 dias. -
RS 28.000,00
vaUCﬂhO FILMES Producdo de 03 filmes para veiculagdo em 03 53.500,00 | TV, INTERNET,
redes sociais e em televisdo e para AEROPORTO,
INVESTIMENTO veicular em espacos indoor, SHOPPING.
TOTAL SPOTS Produgdo de 3 spots. 03 3.000,00
JINGLE Jingle 60 com redugdo para 30 02 3.800,00
RS 60.300,00 segundos e 14 segundos para veicular
em videos para redes sociais.
ADESIVOS E Os adesivos e lonas referentes aos - =
LONAS outdoors, midias de shopping etc., ja foran
inclusos juntamente com o meio a que se
destinava,

INVESTIMENTO TOTAL NO PERIODO, DE ACORDO COM VERBA

PROPOSTA.

1.222.353,10

58




DISTRIBUICAO DA VERBA POR MEIOS & PRODUCAOQ

PRODUCAO
5%

INTERNET
9%

NAO MiIDIA
5%

JORNAL
4%

REVISTA

TELEVISAO
36%

]




LICITACAO

AUTORIZAGAO DE

PUBLICAGAO

VEICULO:  INTER TV CABUGI{TELEVISAO CABUGI LTDA)

CAMPANHA- MATAL EM NATAL

e FORMATO PECA FORMAT
Tex 20
coLocacko m_o_rLuvv.rmquLﬂ_ Nwaw:amL._ﬂ a_ LBT 2212302425080 28100000 | TOT cusTo o cusTo
WOIEMEPDES c iNs | G | ummhmo | DESCONTO | 7OTAL RS
Zlsls|ols|7|ala|s|s|o|slTi0lals!s|o|s|T|alals s|ols|T|ojals|s
| METRL T TN
| WTER TV CABUGKTELEVIBAO CABU ﬁ |
| BOM Db BN 4 s u 1] 4 127200 5.088,00
| BOW Duk BRASL A i 3 147500 442500
BTV 1 EDGAD A 1 1 4 248100 5.544,00
SORMAL HOJE A 1 4 278300 11.132.00
| BTV 1 EDCAD A 3 626,00 15.578.00
| WOELS 19 ) y 1 3 441620 13.245.00
SORRIL WICANIL A 1 2 75760 15.150,00
WOTELS T ALl 3 T.230.00 21.690.00
| PEBEMAE BN A 1 1 2 1.468,00 233800
e g A 1 1.588.00 1.565.00
| PECLIENIS EMPRES/S A 1 e 0
| ML L FRTA # 1 384000 3.940,00
OB TOTM 31 104.952,00
! OBSERVACAC 31 TOTAL DA PLANILHA RS 104.958,00
m APROVACAO DO CLIENTE / DATA
| S—




LICITACAO

AUTORIZAGAO DE

PUBLICAGAO TELEVIZAD
| CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL-SECOM INTER TV CABUGI{TELEVISAQ CABUGI LTDA) MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: LICITAGAQ CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO: DEZEMBROI2019
PEGA FORMATO
A -FILME
P CUSTO % CUSTO
COLOCAGAO 23|24/|25|26|27(28|20(30[31| TOT
ommzmxnmaa: 3 iNs | GRP | UNITARIO | DESCONTO | TOTAL RS
” s|T|a|a|s|s|p|s|T
NATAL T /RN
INTER TV CABUGI(TELEVISAOQ CABU
BOM DIA RN A 1 1 5 1.272,00 6.360,00
BOM DIA BRASIL A 1 3 1,476,00 4.428,00
RNTV 1 EDIGAO A 1 1 5 2.461,00 12.305,00
JORNAL HOJE A 1 3 2.783,00 B.349,00
RNTV 2 EDIGAO A 2 6.326,00 10.652,00
NOVELA 18H A 1 4 4.415,00 17.680,00
JORNAL NACIONAL A 1 3 7.678,00 22.726,00
NOVELA 20H A 1 3 7.230,00 21.890,00
RESENHAS RN A 2 1.189,00 2.338,00
CALDEIRAGQ DO HUCK A 1 1.586,00 1.565,00
DOMINGAO DO FAUSTAQ A 1 3.940,00 3.940,00
FANTASTICO A 2 6.097,00 12.1984,00
= SUB. TOTAL 34 124.203,00
34 TOTAL DA PLANILHA R$ 124.203,00
MIDIA
APROVAGCAO DO CLIENTE / DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE |

PUBLICAGAO e
CLIENTE. PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO: INTER TV COSTA BRANCA MEIQ: TELEVISAD
PRODUTD: LICITAGAD CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODC:  pEZEMBROR019
FORMATO PECA FORMATO
o =
COLOCAGAD meﬂ_..z 33_38853_ma_:m_ﬂiﬁusﬂsuurﬂ 27(28|20/30/31| TOT custo . cusTe
DEZEMBRORZO1S ¢ iNs | GRF | umTAmo | DESCONTD | roTAL RS
ilois|T|alals|s|p|s|T|ala|s|s|o|s|T|alals|s|p|s|T|alals|s|ols|T

INTER TV COSTA BRANCA

BOM DA RN A 1 1 2 388,00 T98.00

BOM DIA BRASIL A 1 1 477,00 477,00

RNTV 1 EDIGAD A 1 1 1 3 T82,00 2.348,00
| RNTV 2 EDICAD A 1 1 2 171800 i 3.432.00
| MOVELA 19M A 1 1 1.448,00 | 1.448,00
| NOVELA 208 A 1 1 238300 L 238300
 RESENHAS RN A 1 1 1 3 383,00 1.194,00
—III’ . |
| CALDEIRAD DO HUCK A 1 1 2 53300 E
| FANTASTICO A 1 1 2 1.981,00 3962.00
| = SUB TOTAL 1T 17.082,00
|

OBSERVAG/ it TOTAL DA PLANILHA R$ 17.082,00
MiDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA




LICITAGAO | AUTORIZAGAO DE I
PUBLICAGAO
;
CLENTE: PREFEITURA DO NATAL SECOM VEICLALD TV PONTA NEGRA MEIO TELEVISAD
PRODUTO: LICITAGAD CAMPANNA  WATAL M NATAL PERIODO:  NOVEMBROZ01%
“s.p.' t..!ud | PECA FORMATO
S0 S .Ir T'T 1] ”L:,_ .-Q-ﬂq._-_ t. IR | Yor CUSTO = CUSTO
NOVERBAORS1 _m.-o-oofutu.-éﬂo sscisriesssolsivooss | - e
v 11 BEE 1111
TV PONTA NEGRA 4
NoTiciAS 04 WavA A ! L . Lise e,
AR ol ! 2 s a8z
| PATRULIA DA CIOADE 1 1 . Lamee e
somas 00 0 A 188 : 1L, s sass
L] 1 m AT,
e — 581 )
DOMINGO LEGAL : ! e oy
| = sus. TOTAL “ 3400000
“ TOTAL DA PLAMILHA RS 3600000
MDA
APROVAGAD DO CLIENTE | DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

VEICULO: TV PONTA NEGRA
CAMPANHA: NATAL EM NATAL

FORMATO PEGA
8'

ﬂ;gg arﬂaoL._o: 12/13]14/15/18/17|18/19]20/21|22/23|24|25/26/|27(28/29/30/31

£

M

> [» | > [»]» >

-
[
=
-
B o [a (s s |w|s]|s




LICITAGAO AUTORIZACAO DE
: = TELEVISAO
| PUBLICAGAO
| ,
w CLIENTE:  PREFEITURA DONATAL-SECOM VEICULO: TV TROPICAL MEIO: TELEVISAO
| PRODUTO: LICTAGAO CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  DEZEMBRO/2018
_
| PECA FORMATO | PECA FORMATO
A - FILME 30" 7
| W T ; 11 T 1
COLOCAGAO £ lotles _ao_a.‘s.oo_s_:“._»_iz,;rn_% _Liu,_uwmunpmﬂ_ﬂ_ﬁuanmuo_u_ ToT eusta * cusTa
DEZEMERO/2018 ¢ i W | 1] INS UNITARIO | DESCONTO | TOTAL RS
s|p|s|T|ajais|s/p|s|T|Qjal|s!s|D|s|T|Qla|S|S|D|S|T
NATAL T /RN BEEE HERE
TV TROPICAL EREE EEHERE
BALANGO GERAL RN MANHA A '] 1 BERE 2 2.401,00 4.202,00
HOJE EM DIA A 1 __.“_ _ 4h ! 1] | H 1 | 3 1.293,00 4.178,00
BALANGO GERAL RN A 1 2E 1 B 2 2472,00 4.944,00
CIDADE ALERTA RN A 1 1l 3 2.206,00 6.798,00
JORNAL DA TROPICAL A 1 : 3 2.987,00 B.951,00
NOVELA 2 A 1] | 2 1.987,00 3.814,00
CIDADE ALERTA ESPECIAL A 1 1] 3 3 1.703,00 5.108,00
HORA DO FARO A 1 2 2.882,00 5.304,00
= SUB. TOTAL 20 43.411,00
OBSERVAG 20 TOTAL DA PLANILHA RS 43.411,00
MiDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA
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LICITACAO AUTORIZAGAO DE

PUBLICACAO TELEVISAO
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO: BANDTV MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: LICITAGAO CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  DEZENMBRO2019
| PEGA FORMATO PEGA FORMATO
| A -~FILME 0"
._
P _ cusTo % cusTO
COLOCAGAD g [01|02/03/04|05{08|07|08|09(10{11|12(13|14]15/16{17|18(19]20(21|22| 23| 24| 25| 28|27 28/25|30{31| TOT
DEZEMBRO/2019 INg | GRP | uwmAmo | DESCONTO | ToTAL RS
Zlols|7|alals|s[o]s|T|alals!s|o|s|T|a|a]s|s[o]s| T|alals|s|o]s|T
NATAL T /RN
BAND TV
CAFE COM JORNAL A 1 1 1 3 417,00 1.261,00
JOGO ABERTO A i 1 1 3 140900 4.227.00
NORDESTE URGENTE A 1 1 1 3 1.348,00 4.044,00
BRASIL URGENTE RN A 1 1 1 3 1.34800 4.044,00
BAND CIDADE A 1 1 1 3 2781,00 8.253,00
VIVER BEM A 1 1 1 3 1.781,00 5.343,00
MASTERCHEF ala] [ ] i 2 532100 10.842,00
| ™ SUB.TOTAL | 20 37.804,00
“
OBSERVAG/ 20 TOTAL DA PLANILHA R$ 37.804,00
MiDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA




Chente: PREFEITURA DO NATAL-SECOM

Campanha: RATAL EMNATAL
RESUMO DE INVESTIMENTO - FOR VEICULD
VEICULO Outubro/19 Novembro/19 Dezembro/19 Janeiraz0 TOT AL
RADIO S8 Faa 211750 9.075.00 19.057.50 151293 31762 50
B ADD BEK MAGOS 198 FM 2.085,00 §.850,00 18.94500 147500 3133500
ﬁkuo COADE S47M 1.890,00 8.100,00 17.01000 138000 28330.00
RADIC 1047 Fi 1.540,00 ©.600,00 13.860.00 1.100.00 2310000
TOTAIS 7.612,50 32.625,00 68.87250 5437 % 114547 50
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LICITAGCAO AUTORIZAGAO DE _
RADIO ,f
PUBLICAGCAO |
|re——— |
CLIENTE.  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO:  RADIO 98 FM MEIO: RADIO FM _
PRODUTO: LICITAGAQ CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  OUTUBRO2018 “
PECA FORMATO PEGA FORMATO _
B -SPOT 30" w
!
P cusTo % cusTo
oﬁonrn._ﬁ. : 2_882883883: 12{12|14|15/18|17|18|10|20(21|22|23|24|25|28|27|28 |20|30/31 “.NM o sciseis
OUTURRONE mqonmmomqoommum4nommowqoommomqoo
NATAL T /RN
RADIO 88 FM
ROTATIVO B 5/5/5/ 5/ 555 as 80,50 2.117,50
~ SUB. TOTAL as 2.117.50
OBBERVAG/ 38 TOTAL DA PLANILHA RS 2.117.80
MIDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA




LICITAC AO >C.—.°W_N>Oho DE e
PUBLICAGAO
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO:  RADIO 88 FM MEIO: RADIO FM
PRODUTO: LICITAGAO CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO: NOVEMBRO/2018
PECA FORMATO | PECA FORMATO
8 -SPOT 30"
COLOCAGAO E los QLB _8 O L 0 0 L L A A !»...»u_»o TOT | s || AWERD 2 SAR10
NOVEMBRO/2019 ¢ _ INS UNITARIO | DESCONTO TOTAL RS
Als|sio|s|T|a|a|s|s|o|s|T|alals|s|ois|T|alo|s|s|ois|T|alals]s
NATAL T/ RN n
RADIO 88 FM |
ROTATIVO B|5|5/5/5/5/5/5|5|6/5/5/5/5 5 5555 5/5/5/s/5555/8ss55 | 10 60,80 9.075,00
= SUB. TOTAL 150 9.075,00
et 150 TOTAL DA PLANILHA R$ 9.075,00
MiDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA
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LIGITACAO >C.—.OW_N>ONQ DE 2
DIO
PUBLICAGAO
CLENTE: PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULD:  RADIO 98 FM MEIO: RADIO FM
PRODUTD: LICITAGAO CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  DEZEMBRO/2019
..um...r FORMATO PEGA FORMATO
R 10"
- JINGLE 80"
i
|
COLOCAGAD meﬁro_iraa qSSro._Zuazas_Im 18|20|21|22(23|24/25)26/27)28|29/30/31) TOT | ., o b S
DEZEMBRO/2019 INS UNITARIO | DESCONTO | TOTALRS
§lols|t|alals|s|o|s|T|alas|s|o|s|T|alals|s|o|s|T|ala|s|s|p|s|T
| NATAL T/RN
. RADIO 98 FM
_ROTATIVO B|5|5|5|s|5/5|55 5 56 5 55|55/ 5/ 5/ 5555 65 555/ 55 5 556 15 80,50 9.377.50
ROTATIVOMJINGLE E 5|5/5|5 5|5/5|5 5|5|5|5 EIEE 80 121,00 $.580.00
|~ SUB.TOTAL 235 19.057,50

[ OBSERVACAD 235 TOTAL DA PLANILHA R§ 19.057,50
MiDIA

APROVAGCAQ DQ CLIENTE / DATA




LICITAGAO

AUTORIZAGAO DE
PUBLICACAO

RADIO

CLIENTE: PREFEITURA DO NATAL-SECOM

PRODUTO: LICITAGAD

VEICULO:  RADIO 98 FM
CAMPANHA: NATAL EM NATAL

MEIO: RADIO FM
PERIODO: JANEIRO/2020

PEGA FORMATO PECA FORMATO
B -SPOT 30"
COLOGAGAD E lotfoz 288?535:fu:aa:_w_wuﬁ_ 22|23|24/25/26|27|28/20/30/31| TOT S > CUSTO
JANEIRO/2020 c INs | GRP | UNITARIO | DESCONTO [ TOTALRS
ilajals|s|p|s|T|a|a|s|s|o/s|T|a|a|s|s|p|s|T|a|a|s|s|D|s|T|alals
NATAL T/RN
RADIO 98 FM
| ROTATIVO B| 5|5 5|5 25 80,50 1.512,50
| = SUB. TOTAL 25 1.512,50
| _
OBSERVAC/ s TOTAL DA PLANILHA RS 151250 |
MIDIA
APROVAGAD DO CLENTE / DATA !
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Cliente: PREFEITURA DO NATAL-SECOM
Campanha: HATAL EM HATAL

RESUMD DE NVESTIMENTD - FOR VEICULD

VEiCcuLO

Novembro/19

TOTAL

RADIO RESISTENCIA 8.100,00 8.100,00
RADIO PRINCESA DO VALE 4.800,60 4.800,60
RADIO SERTANEJA 4.680,00 4.680,00
RADIO RURAL CAICO 3.600,00 3.600,00
RADIO SANTA CRUZ (AM) 2.160,00 2.160,00
TOTAIS 23.340,60 23.340,60

72




| P PUBLICAGAO g
"
|
| CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO:  RADIO SERTANEJA MEIO: RADIO
| PRODUTO:  LICITAGAO CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  NOVEMBRO/2019
| PEGA FORMATO PEGA FORMATO
| B -sPOT 30"
*
COLOCAGAO msaﬁieuiﬂ_ 00/ 10|1112]1a]14|18{18]17| 18] 19{20{21 22|25} ¢ 26|27 8j2sls0] | TOT Ll * e
NOVEMBRO/2019 c 1 s | ©RP | UNITARIO | DESCONTO | TOTALRS
Als/s|p|s|T|ejals|s|p|s|T|a|e|s|s|p|s|T|ala|s|s|p|s|T|alals|s
RADIO SERTANEJA
ROTATIVO B 10,10{10/10{10[10/10{10/10/10{10/10{10/10|10{10{10|10 180 26,00 4.680,00
* SUB. TOTAL 180 4.580,00
!
OBSERVAGAO 180 TOTAL DA PLANILHA R$ 4.880,00
MiDia
APROVACAO DO CLIENTE / DATA




LICITAGAO AUTORIZAGCAO DE

PUBLICAGAO IKEn
| CLENTE.  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULD:  RADIO PRINCESA DO VALE MEIO: RADIO
| PRODUTO: LICITAGAD CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  NOVEMBRO/2019
| PEGA FORMATO PEGA FORMATO
| B -SPOT 30"
|
_
w B loslazkstosdostosloriosios) | 2 cusro | % custo
| 08 12113}14{15/16/17 Naomnom__uu 24 27|28 TOT
_ an»a»o- ME of11 _ 18 Np. 25 12930 el =P | wemiso B
! el Als|s|p|s|T|ala|s|s|p|s|T|clals|s|ols|T|alals|s|ols|T|alals!s
RADIO PRINCESA DO VALE !
ROTATIVO ) 10/10(10{1010/10/10 10{10/10!10/10/10/ 1010} 10} 10 10 180 2667 4,800,580
= SUB. TOTAL 180 4 800,80
|
OBSERVACAD 180 TOTAL DA PLANILHA RS 4.800,60
MiDIA
APROVAGAC DO CLIENTE / DATA




LICITACA©O

|

| CUENTE: PREFEITURA DO NATAL-SECOM

{
| PRODUTO: LICITAGAO

CAMPANHA: NATAL EM NATAL

PECA

>Omo

B -SPOT
COLOCAGAO
NOVEMBRO/2019
RADIO RURAL CAICO
ROTATIVO
= SUB. TOTAL

AUTORIZAGAO DE
RADIO
PUBLICAGAO
RADIO RURAL CAICO MEIO: RADIO FM
PERIODO:  NOVEMBRORZ019
FORMATO
CUSTO % CUSTO
23|24|25(268(27|28(20 .“.“mﬂ GRP S
pls|T|ala|s|s
10/10/10{10[10 180 20,00 3.600,00
180 3.500,00
180 TOTAL DA PLANILHA R$ 3.600,00
MIDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA




LICITAC AO AUTORIZAGCAO DE
PUBLICAGAO RADio
=
CLIENTE: PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO:  RADIO SANTA CRUZ (AM) MEIO: RADIO
PRODUTO: LICITAGAC CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  NOVEMBRO/2018
PECA FORMATO PECA FORMATO
B -SPOT 30"
T
COLOCAGAD mE%%ERSSESE:ﬁ 13|14{15/16]17|18|19)20[21|22(23 24|25|2627/28|20|30| | TOT | cusTo u: cusTo
NOVEMBRO/2019 INS UNITARIO | DESCONTO | TOTAL R$
s|s|o|s|T|ala|s|s|o|s|T|ala|s|s|ols|T|ala|s|s|po|s|T|alals|s
RADIO SANTA CRUZ (AM)
ROTATIVO B 10/10|10/10/10/10/10/10]10/1010{10{10/10/ 10|10 10]10 180 12,00 2.160,00
** SUB, TOTAL 180 2.180,00
0BSERVAGAC 180 TOTAL DA PLANILHA R$ 2.160,00
MIDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA
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LICITAGAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO i |
CLIENTE: PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO: RADIO RESISTENCIA MEIO: RADIO
PRODUTO: LICITAGAO CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO: NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PEGA FORMATO !
B -SPOT 30" _
_
|
COLOCAGAO E lo1)02|03}os|0s|06|07{08l0s] 10]11/12(13)14|15| 18117/ 18l16|20|21|22]23| 24| 25|28[27/28 | 28]30| | TOT CUSTO = i
NOVEMBRO/2019 c s | GRP | uNITAmiO | DESCONTO | TOTALRS
Xls|s|o|s|T|alals|s|p|s|T|ala|s|s|p|s|T|a|als|s|o]s|T|ala|s|s
RADIO RESISTENCIA
ROTATIVO B 10{10{10]10{10{10{10{10]10/10|10{10/10]1010{10{10{10 180 48,00 8.100,00
** SUB. TOTAL 180 8.100,00
OBSERVAG/ 180 TOTAL DA PLANILHA RS 840000
MiDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA




LICITAGAO pn JORNAL
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO:  TRIBUNA DO NORTE MEIO: JORNAL
PRODUTO: LICITAGAQ CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  DEZEMBRO/2019
PEGA FORMATO PECA I FORMATO
C - ANUNCIO DE JORNAL
P 7 % CUSTO
COLOCAGAO 01 SQLEQ_S SGLS 10{11(12|13/14|15/18|17 a_Gmog 22|23242526/27/28|29(30/31| TOT S A
oﬂmgmhwnc_u g _ ins | ORP | UNITARIO | DESCONTO | TOTALRS
p|s|T|Qlals|{s|p|s|T|Q|a|8|S|D[(s|T|Q|a|sis|D|s|{T|Q|Q|S|S|D|S|T

NATAL T/RN _ | K e s M Ul SR
TRIBUNA DO NORTE |

1
REFERENTE A COMPRA DE 2 PAGTNAS, ) < D DE ANUNCIOE RO DO NORTE | NOS 5
DIAS: [ I

[
DIA 01/12/2019 - ANUNCIO 1 - ko |
DIA 08/12/2019 - ANUNCIO 1/2 P |HT> - AGRo | DA :
D1A 15/12/2019 - AWONCIO 1/2 PAGINA - [PROGRAM DA E 2 12.000,00 24.000,00
* SUB. TOTAL 2 24.000,00

OBSERVAG/ 2 TOTAL DA PLANILHARS 24.000,00
MIDIA
APROVACAO DO CLIENTE / DATA




LICITACAO AUTORIZAGAO DE

DIA 05/11/201% - PROGRAMAGAO FY
SIA 10/11/2015 - PROGRANAGAS FRSTEVAL IoE
DIR 17/11/3015 - PROGRAMAGAD DR SHOWS |EONA|NRTE
DIA 21/11/2015 - WATAL FEST GOURMET|E |sHOws

DIR 08/12/2015 - ANUNCIO COM PROGRAMAGAO) De e cexg .r.o EdPED,

PUBLICAGAO | i
CUENTE:  PREFEITURA DO NATAL-SECOM VEICULO:  AGORA RN (PARAMETRO) MEIO: MIDIA ALTERNATIVA
PRODUTO: LICITAGAQ CAMPANHA: NATAL EM NATAL PERIODO:  NOVEMBROZ019
PECA FORMATO PEGA FORMATO |
C - ANUNCIO DE JORNAL
P ™ _
1j02}03/04/05/08/07 a(14]15(18 _« cusTo cusTo
oo.bnrﬂ_—o. £ [01}o2jos 06/07/08[00|10{11/12]13|14{15/18]17|18{ 19]20]21|22/23|24 25|26]2 uunLuo ,_q.mm o] _ oo *
T XIs|s|ols|r|alas|s|o]s|T|alals]s[c]s[T]ala]s[s]o]s]T]alals]s . .
AGORA RN (PARAMETRO) M w
REFERENTE A COMPRA DE 0% pE FUBLIC 1¢AQ ABAIXO: | ! _
OF ANUNCIOS DE MEIA PAGINA: _
T
i
|

DIA 50/12/2019 - PROGRAMACAD REVETLLON.

01 ANDNCIC PASINA DUPLA: :
DIA 01/12/2015 ANUNCIO COM 5 3 5 5.000,00 ! 25.000,0C |
* SUB. TOTAL 5 25.000,00
_
|
OBSERVAC/ - TOTAL DA PLANILHA R$ 25.000,00|
MiDIa

APROVAQAQ DO CLIENTE / DATA




