921 RACIOCINIO BASICO

Por causa de g

& uas belezas naturais a cidade de Natal sempre atraiu visitantes e isso n3o

at::dhme Conta a histéria que em 1597 os portugueses chegaram & regido e foram

'30s peio belo recanto da foz do Rio Potengi. que encontrava o mar entre dunas e
manguezais. formando uma paisagem de rara beleza e decidiram que aquele era o local
::)erfe:to para aportar. Porém encorjtraram a resisténcia dos franceses que ja estavam no
OCal e tinham como aliados os indios potiguares, que resistiram Mas no dia 25 de
dezembro daquele ano conseguiram vencer a batalha O lider portugués Jerbnimo de
Albuguerque nomeou a cidade de “Natal”, em homenagem 3 data da conquista Em
seguida os portugueses iniciaram a construgao do Forte dos Reis Magos, que marcou O

NICI0 da civilizagdo natalense e hoje ¢ considerado o mais importante monumento
histérico da cidade.

No século XX, Natal comegou a se destacar pela sua localizagdo geografica estratégica,
como ponto mais préximo da Europa e da Africa, na “esquina do Brasil". Essa posiggo fez
COom que a cidade fosse a escolhida durante a segunda guerra mundial, a partir de 1942,
para sediar a base naval dos Estados Unidos, enquanto a base aérea americana foi
instalada na cidade vizinha, em Parnamirim. Essa acdo fez com que a populagao de 55

mil habitantes de Natal dobrasse de tamanho em poucos anos, iniciando o processo de
urbanizagao.

Com a base naval americana instalada na Rampa, proximo da foz do Rio Potengi, Natal
recebeu os soldados americanos e com eles as novidades que chegavam ao Brasil. Além
de ser a primeira cidade brasileira a conhecer algumas novidades, comeo o chiclete e a
Coca Cola, Natal comegou a ter 0 seu modo de vida influenciado pela visdo democratica e
de liberdades importadas dos EUA e que ainda hoje influenciam os natalenses.

A Natal de hoje comegou a ser planejada pela Prefeitura na década de 1940, com o Plano
de Expansao de Natal, um plano de obras que visava melhoramentos urbanos, como
abastecimento de agua, prédios publicos para gestdo e bairros residenciais, elaborado
pelo arquiteto Saturnino de Brito. J& em 1968 a Prefeitura desenvolveu o Plano
Urbanistico e de Desenvolvimento de Natal, considerado atualmente como o pnmeiro

planc diretor da cidade e um dos primeiros do Brasil, possibilitando a organizagao do
municipio através de um planejamento urbano.

Conhecer ndo sé a histéria, mas as caracteristicas atuais da cidade & premissa basica
para que possamos elaborar uma politica de comunicagdo, identificando algumas
caracteristicas que, por semelhanga ou diferenga, nos permitam analisar alguns aspectos
e comparar os fendbmenos que ocorrem em seu lerritorio. Ao possuir este conhecimento,
criamos a possibilidade de atingirmos com mais exceléncia 0 nosso publico alvo. Muito
além de conhecer 0s nUmMeros, precisamos e devemos conhecer as vivéncias, habitos
culturais e necessidades de cada cidadao.

Natal tem uma area de 168,53Km2 e abriga uma gama diversa de . importantes
ecossistemas, como estuarios, restingas, dunas, falésias, baias, recifes, corais, mangues,
praias e planicies, além de ainda resguardar uma das poucas reservas urbapa_s existentes
de Mata Atlantica nativa no Brasil, no Parque das Dunas. Essas caractenquas fizeram
com que a Prefeitura do Natal, ao longo dos diversos Planos Dn(etores do§ ultimos anos,
tenha se preocupado em proteger O seu meio-ambiente, determinando a nmpigntac,ao de
dez ZPA — Zona de Protegdo Ambiental, delimitando areas de uso € ocupagao do solo,




enfatizando a preservagao, melhoria e recuperagdo da qualidade ambiental, permitindo ou
vetando, parcialmente ou totalmente a realizacdo de determinadas atividades naquelas
areas, protegendo as suas belezas naturais.

Atualmente, a cidade é dividida por 4 zonas, que possuem 36 bairros com caracteristicas
e problemas diferentes e que precisam ser enfrentados todos os dias. Administrar uma
cidade como Natal ndo é facil, basta analisar os seguintes nimeros:

492 Escolas Municipais

299 Unidades de Saude

123 Equipamentos Esportivos

260.000 Toneladas de Lixo recolhidas por ano
254 Pracas

* & & o0

Nos ultimos 40 anos, Natal acabou sofrendo as consequéncias de um grande crescimento
na sua populagdo, fruto da migragdo dos moradores do interior do Rio Grande do Norte e
vizinhos, que fugiam da seca e da falta de estrutura nas pequenas cidades; de migrantes
dos estados das regides Sul e Sudeste, atraidos pelo clima e pelo desenvolvimento da
cidade nos anos 80/90; e até mesmo estrangeiros, que vieram em busca das belezas
naturais. Em 1980 a cidade possuia 416.898 habitantes, segundo o Censo do IBGE, e
atualmente residem em Natal cerca de 875.000 pessoas. Ou seja: sua populagdo mais

do que dobrou nesse periodo.

Cresce a cidade. Crescem as demandas. Crescem os problemas. Cresce a importancia
do papel da Prefeitura Municipal do Natal no atual contexto social, politico e econébmico.

Administrar uma cidade desse tamanho exige planejamento e gestdo publica de
exceléncia para promover o desenvolvimento urbano e econdmico, com metas
exequiveis, para a realizagdo do que precisa ser feito de forma eficiente e eficaz em
beneficio da populagdo que nela reside e que gere retorno para o municipio em forma de
geracao de impostos, empregos e renda, é priorizar a melhor relagao entre os recursos, a
acdo e os resultados. E quanto maior for a demanda, maior deve ser a capacidade do
gestor publico, principaimente em uma cidade como Natal, em que 0s recursos sao

escassos.

A crise econdmica que assolou o pais nos Ultimos quatro anos atingiu em cheio os
municipios brasileiros e Natal néo foi uma excegéo. O desequilibrio da distribuicao do bolo
da arrecadagdo tributéria brasileira é desigual e extremamente injusta com os municipios,
pois 63% ficam com a Unido, 28% com os Governos Estaduais e apenas 9% s&o
distribuidos pelas 5.570 cidades brasileiras. Enquanto isso, as obrigagdes constitucionais
de investimentos em saude, educacgao e assisténcia social sdo cada vez mais exigidas. E
as cobrancas vem também da populagdo, pois a Prefeitura & o érgao mais proximo das
pessoas. Urge uma repactuagao federativa, que promova o reequilibrio da distribuigao do
dinheiro dos impostos pagos de forma mais justa para as cidades.

Mas enquanto isso ndo ocorre, cabe aos Prefeitos promover agdes que movimentem a
economia das cidades, gerando emprego e renda para os municipes e impostos para a

Prefeitura.

Uma das atividades que vem sendo bastante utilizada ultimamente é a Economia Criativa,
que busca estabelecer uma relacdo entre a inovagado, cultura, criatividade e

2




Sustentabilidade, baseada no conhecimento com uma dimensdo de desenvolvimento e
ligagdes transversais a niveis macro e micro & economia local.

Em Natal especificamente, vimos essa agdo ser realizada nos uftimos anos através da
economia criativa, com a realizagao de grandes eventos. como o Camaval, o Natal em
Natal e agora o Sao Joao em Natal, utilizando a estratégia da economia crnativa para
movimentar a cidade.

O Carnaval de natal praticamente ndo existiu durante quase 20 anos, resultado do trauma
causado por um grave acidente na regido do Baldo, no carmaval de 1984, quando um
Onibus desgovernado atropelou os folides do bloco carnavalesco Puxa-Saco, provocando

a morte de 19 jovens folides e traumatizando profundamente a populagdo por muitos
anos.

Nesse periodo, o carnaval de Natal definhou e a cidade se esvaziava nos periodos
momescos. Enquanto a sua populag&o viajava para cidades do interior do Rio Grande do
Norte ou outros Estados, apenas os turistas que “fugiam” do carnaval procuravam a
cidade para descanso. Com isso, a economia do municipio sofria uma grande queda com
0 seu esvaziamento.

No ano de 2013 a Prefeitura de Natal decidiu resgatar o carnaval da cidade, investindo na
contratagao de shows de artistas locais e nacionais e incentivando a organizagao de
blocos carnavalescos nos quatro cantos da cidade.

Indubitavelmente a férmula deu certo e foi aprovada pela populagio. Basta ver o
resultado da pesquisa de opinido realizada pela Federagdo do Comércio do Rio Grande
do Norte no ultimo carnaval de Natal: 597.000 pessoas participaram da festa,
movimentando cerca de R$ 71 milhdes na economia. Ao ser perguntado sobre a nota de
avaliagao do Carnaval, os folides deram uma média de 8,8, numa escala de 0 a 10. E
75,7% pretendem participar do evento no préximo ano.

Esses resultados mostraram o acerto da Prefeitura no resgate do carnaval @ incentivaram
a seguir com essa politica de promogéo da economia criativa, com a organizagio do S&o
Jodao em Natal, que em 2019 teve a sua primeira grande edi¢gdo com a realizagdo de
grandes eventos com artistas da musica nacional e local, que se apresentaram para uma
grande multidao, enquanto o Festival de Quadrilhas Juninas e o Festival de Gastrondmico
contemplaram a cultura nordestina e nacional numa grande estrutura montada na Arang
das Dunas e na Zona Norte de Natal. E mais uma vez o sucesso do Sao Jo&o em Natal
reafirmou a politica de investimentos culturais por parte da Prefeitura de Natal.

O Natal em Natal foi o pioneiro dessa politica de investimentos do municipio na economia
criativa cultural. Tendo como justificativa mais do que justa a comemoragdio do aniversario
da cidade, alguns eventos ja eram organizados pela Prefeitura em 2005, como o Fastival
Literario, o Ato de Natal e a iluminagdo lematica das ruas da cidade foram agregados
embaixc de um “guarda-chuva” de comunicagéo que recebeu a marca de NATAL EM
NATAL.

A partir de entdo o evento comegou a ganhar forma e corpo, unindo manifestagbes
religiosas, culturais e gastronémicas, promovendo o clima natalino na cidade para gerar

um aquecimento nas vendas do comércio no seu melhor periodo e também ajudando a
atrair turistas para Natal.




Uma das principais atragbes do Natal em Natal @ também o seu maior simbolo de como o
avento movimenta a sconomia & a Arvore de Natal de Mirassol, que reine no seu entorno
atividades culturais com shows o teatros, a magla da casa do Papai Noel, um parque
Ifantil @ dezenas de estandes com pequenos comercianies que vendem seus produtos e
alimentos, proporcionando lazer de baixo custo para toda a populagéo.

O Natal em Natal & aprovado fortemente pela populagdo na pesquisa realizada
andalmente pela tecomérclo, que em 2018 identificou que 98,3% dos entrevistados
fecomendaiam o evenlo para oulras pessoas. Esse numero mostra que a agio esta
voncrelizada dentre os natalenses. No enlanto, a mesma pesquisa identificou que apenas

JO8% don pesquisados eram turistas, 0 que abre um campo de trabalho para as
Proximas edigbes e campanhas publicitarias.

Lssa comunicagao da Prefeltura do Natal com seus publicos vem se modificando nos
ultimos dois anos, com um Incremento ndo sé6 no volume da publicidade, mas também na
forma de se comunicar, estando mais proximo da populagdo e promovendo a divulgagao

de suas realizagbes através da assessoria de imprensa, redes sociais e campanhas
publicitarias.

Como resultado, na ultima pesquisa do Instituto Consult, divulgada pelo jornal Tribuna do
Norte, a gestao municipal teve 37,38% de avaliagao positiva (6timo e bom) e apenas
B.88% de negativa (ruim e péssimo), o que resulta em uma aprovagao positiva de 27,5%.
Quando perguntado se aprova ou reprova a atual gestdo, o resultado é ainda melhor:
57,13% aprovam enquanto apenas 16,13% desaprovam.

Diante desse quadro podemos afirmar que temos um bom produto a ser trabalhado na
Comunicagio. O Natal em Natal 6 uma agéo reconhecida e ja adotada pelo coragao dos
nalalenses. Por sua vez, a atual gestdo & aprovada pela populagdo. Portanto, as
fundagbes estruturals para superarmos os desafios do marketing estdo concretizadas
para construirmos caminhos ainda mais virtuosos para a bela cidade de Natal. E agregar

valor & comunicagho e & Imagem do Natal em Natal & o nosso grande desafio que
veremos a seguir na Estratégia de Comunicagéo.



9.2.2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

O que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer, que meios utilizar.

Dentro desse roteiro, vamos discorrer sobre a nossa estratégia de comunicacdo para
atingirmos nossos objetivos, utilizando como base o briefing informado pela Prefeitura
Municipal do Natal, pesquisas scbre o Natal em Natal e o nosso Raciocinio Basico, que
apresentou a histéria, as caracteristicas da cidade e sua populagao, o historico das acoes
da Prefeitura e seu contexto social, politico e econémico. Agora, cabe a publicidade
aplicar suas técnicas para incluir imaginagao e emogao no contetido a comunicar sobre os
eventos do Natal em Natal, procurando agregar valor a agao e atrair os turistas e
moradores da cidade.

A publicidade deve servir a administragdo compartihando de suas ideias, seus
compromissos, dentro de uma padronizagao de qualidade, clareza, objetividade, além da
exceléncia de uma programagdo visual. E necessario que se busque a melhor das
interagbes, uma troca de ideias que ultrapasse os limites dos pedidos de servico, tudo
culminando com agdes criativas a altura da exceléncia do “produto” que se quer vender.
Uma campanha abrangente podera abordar temas e criar desdobramentos que convirjam
para uma meta ideal, com agéncia e cliente atingindo objetivos e auferindo os lucros de
uma boa estratégia de comunicagdo.

O primeiro fator ¢ atrair a atengédo no nosso publico alvo, que parte da estética apurada,
da beleza. O publicitario Roberto Duailibi declarou certa vez que “nada emociona mais do
que a beleza". Talvez houvesse ai uma ponta de exagero, mas que as paisagens da
cidade de Natal e os motivos e climas natalinos emocionam, ninguém tem duvidas. E um
privilégio morar aqui € quando mesclamos isso as mensagens das festas de natal,
resultam em um belo e amplo campo para criarmos uma campanha publicitaria que
encante mentes e coragdes. E esse fato devera ser explorado na nossa comunicagao
publicitaria.

A HISTORIA

Para que possamos compreender melhor o que € o significado e a grandiosidade do Natal
em Natal, nada melhor do que retroagirmos no tempo e contar um pouco dessa histdria
de sucesso de uma agdo da Prefeitura Municipal do Natal, que comegou ha quase 15
anos atras.

Em 2005 a cidade de Natal tinha poucos e timidos eventos que praticamente deixavam
passar em branco o aniversario da cidade, no dia 25 de dezembro, data da sua fundagao
pelo navegador portugués Jerbnimo de Albuquerque que, como ja afirmamos no
Raciocinio Basico, nominou a cidade em homenagem aao dia de Natal.

Dentre os eventos pioneiros que eram realizados pela iniciativa privada e pela Prefeitura,
de forma isolada, podemos destacar:

AUTO DE NATAL:

Um espetaculo teatral encenado desde 1998 e que contava de forma dramatizada o
nascimento de Jesus Cristo e a histdria dos seus antecedentes. Com uma mistura de
elementos cristdos e nordestinos, o ato proporcionava um rico resultado do ponto de vista
artistico, cultural, etnografico e religioso.




FESTIVAL DE CINEMA DE NATAL - FEST NATAL:

Realizado desde 1987, sob a diregéo geral do critico de cinema e televiséo Valério
Andrade, o Fest Natal apresenta uma selecéo dos melhores filmes do ano, concorrentes
ao Troféu Estrela do Mar.

FESTIVAL LITERARIO DE NATAL - FLIN:

Realizado pela Prefeitura de Natal através da FUNCARTE, o FLIN englobava as muitas
vertentes da literatura brasileira através de palestras, debates, shows musicais e feira do
livio. No evento ja4 passaram grandes nomes, como Zuenir Ventura, Ariano Suassuna,
Fernando Verissimo e Fernando de Moraes.

Em 2005 a Prefeitura do Natal decidiu criar uma marca “guarda-chuva’, que nominou de
NATAL EM NATAL. Essa marca concretizou e “amarrou” ndo so esses eventos, como
novas atragOes que foram agregadas as ja existentes e deram um conceito ao conjunto
de agdes, enriquecendo o periodo natalino da cidade e proporcionando um crescimento
da visibilidade através de campanhas publicitarias que divulgavam os eventos com o
slogan "E Festa em toda a Cidade", atraindo o publico e movimentando a politica da
economia criativa. Dentre os novos eventos, podemos destacar os seguintes:

ARVORE DE NATAL DE MIRASSOL:

O maior simbolo do Natal em Natal tem sua grandiosidade comprovada no fato de ser a
maior Arvore de Natal do Brasil, com seus 112 metros de altura e 1,5 milh&o de lampadas
de led. No seu entorno s@o montadas diversas atragGes, como a casa do Papai Noel, o
espetaculo “Um Presente de Natal”, um palco para shows musicais, feira de artesanato,
parque infantil e o festival gastronémico, com dezenas de opgdes de fast foods. Esse
conjunto de eventos atrai uma verdadeira multiddo diariamente ao local, movimentando a
economia criativa de pequenos comerciantes,

ILUMINAGAO NATALINA:

Natal & contemplada anualmente a partir do més de novembro com uma decoragao
especial nas suas ruas e avenidas, como Itapetinga, Hermes da Fonseca, Alexandrino de
Alencar, Roberto Freire e Salgado Filho, dentre outras nas quatro regides da cidade.
Adornos natalinos iluminados também s&o instalados pela Prefeitura do Natal em pontos
especiais, como o Pértico dos Reis Magos, Palacio Felipe Camardo e Catedral
Metropolitana. Além disso, duas arvores de Natal de 30 metros de altura sdo instaladas
na zona norte. Essa ag&o ajuda a compor o clima de Natal e faz lembrar aos moradores
sobre o periodo de festas, incentivando o consumo da populagdo nas compras dos
presentes e incentivando o comércio e a economia na cidade.

FESTIVAL DE MUSICA:

Com um mix de artistas locais e nacionais, o Festival de Musica de Natal atrai um grande
nimero de pessoas nos seus diversos palcos espalhados pela cidade, onde ja se
apresentaram artistas como Carlinhos Brown, Fagner, Alexandre Pires, Claudia Leite e
bandas como Paralamas do Sucesso e Titas.

MERCADO BEM-TE-VI

Criado na ultima edicado do Natal em Natal, o Mercado Bem-Te-Vi é inspirado nas feiras
de rua mais charmosas do mundo, reunindo gastronomia, moda, arte, decoragéo,
musicas, atragbes culturais e para as criangas, proporcionando mais uma opgao de




entrelenimento e lazer na cidade O evento ocorre na charmosa Avenida Afonso Pena, no
bairro do Tirol.

REVEILLON

A tradicional festa de final de ano faz parte das comemoragbes do Natal em Natal, com
queima de fogos e atragbes musicais nas praias da Redinha, Forte e Ponta Negra,
reunindo multidoes.

FESTA DOS SANTOS REIS

Encerrando a programagao do Natal em Natal, a festa de Reis promove a procissao que
sal do bairro de Sanlos Reis e se encerra com uma missa campal. No local também
ocorrem uma feira de artesanato, gastronomia, economia solidaria e shows artisticos no
palco montado na lateral da Igreja.

A realizacao do projeto Natal em Natal vem ocorrendo anualmente na capital potiguar e ja
se concretizou como uma série de eventos relevantes, ndo sé no calendério de festas
cullurais da cidade, mas também como um grande impulsionador da economia local,
atraindo um considerédvel quantitativo de pessoas para as comemoragoes e fazendc girar
dinheiro na cidade de forma horizontal, quando uma grande gama de cidaddos de todas
as classes ganham, seja o dono do hotel, o vendedor ambulante, o musico, o taxista e
muitas empresas que participam direta ou indiretamente dos eventos e pagam seus
IMpostos,

A ESTRATEGIA

Conhecido o histérico e o perfil do Natal em Natal, partimos agora para a definicao da
nossa esiratégia de comunicagéo publicitdria. E nem sempre o percurso mais facil de dar
continuidade ao que estd sendo feito é o melhor caminho. Nos ultimos anos o conceito
“Festa na Cidade” vem sendo trabalhado na comunicagao do Natal em Natal.

Se huscarmos o significado da palavra “Festa” nos dicionarios, encontraremos algumas
definighes como. regozijo, alegria, reunido de pessoas com fins recreativos,
comemoracao, entre outras. E o Natal em Natal é muito mais do que isso. Nao que as
campanhas publicitérias dos ultimos anos tenham sido erradas. Certamente que nao. O
suCess0 do evento corroborado pelas pesquisas de opiniao publica ndao nos deixam
margens de questionar o acerto, Afinal, atrair quase duzentas mil pessoas e movimentar
vinte e oito milhtes de reais nos seus 40 eventos é um forte sinal de que o Natal em Natal
ests consolidado,

Mas queremos ir além disso. Queremos aproveitar essa solida base que foi construida
nos ultimos anos para atingirmos algo mais do que a presenga de pessoas nos eventos
do Natal em Natal. Algo que nédo seja apenas mais um aumento de numeros de
participantes ou valores financeiros dos IMpostos gerados pelo consumo. Claro que isso é
importante, mas  QuUeremos algo mais. Queremos atingir coragbes e mentes dos
natalenses e dos turistas, que eles se conscientizem de que Natal é uma cidade boa para
86 viver Do nosso ponto de vista, o Natal em Natal é a oportunidade que a Prefeitura tem
de exaltar as belezas da cidade para turistas e natalenses, de elevar a auto estima dos
s6Us moradores e lalar que aqui se tem uma boa qualidade de vida, que é festa sim, mas
festa de aniversario da cidade que eles vivem!




L Que fazer, como estimular o cldadao a gostar de Natal? Do nosso ponto de vista, é
PIBUIBG orlar um sentimento de pertencimento, para (que esse mesmo cldaddo se toque,
BINtA @ lenha consoldnola de (jue a oidade tlambom é dele e que sle se orgulhe de morar
ande o Basil intelro vem passar ldrlias @ comemorar ndo 86 o Natal, mas o aniverséario da
BUR Oldade que se enfella o se alegra para encantar a todos,

O CONCETO

' necessario que o bom planejamento @ a orialividade evidenciem a pertinéncla & o
aleance do tema. ¥ preciso que a estratégia dé luz a (delas criativas e estas iluminem em
Volla, & sempre, o objelivo que tragamos aloangar,

Heguindo esse caminho, parlimos para a criagdo de um concelto comunicacional que val
alinhavar toda a comunicagao publicitaria da nossa campanha do Natal em Natal, ou seja,
lodas as pegas da campanha terdao a mesma linha comunicacional do concelto, que 86
aprasenta como o slogan abaixo da logomarca do evento, Com esse concelto fixado,
loma-se mals facll elaborarmos a eslratégla de comunicagho e a ldela criativa, pols
podemos ulilizar o partido tematico em seus desdobramentos e em sua abrangéncia,
sampre presente nas pegas publicltarias,

Hagundo o briefing elaborado pela Prefeltura Municipal do Natal, o objetivo da campanha
publicitaria solicitada é fortalecer a auto estima do cldadéo, estimulando a participagéo
popular @ a consolénela cidada, Fesa afirmagho val ao encontro do que aflrmamos na
Noasa esliategla, de suprr o desafio, mudando o foco da campanha do Natal em Natal

para algo mals objelivo @ alcangar os resullados esperados, £ fol nesse sentido que
lrabalhamos,

NAo ha como ndo &e encantar com as belezas naturals de Natal, Como mencionado no
Racloolnio Rasleo, a historia mostra que & cldade sempre seduziu (quem passou por aqul,
a comegar pelo desbravador e fundador da cidade, Jerbnimo de Albuquerque. O clima
agradavel, sol o ano ntelro @ as belas praias nos inspiraram com excelentes insights para
ponstrugAa de um direclonamento conceltual que cria uma conexdo com a valorizagho da
auloeslima do nalalense, solicitada no briefing, & o desejo do turista em conhecer ou
revisitar essa oldade realimente acolhedora, E nada é tdo acolhedor, fratermno e agradével,
que o periodo natalino, Nele, as pessoas estdo ainda mals alegres, sorridentes, abertas
para uma renovagho fislca e espiritual que se Insplra em um novo tempo de
fenasolimento,

Com lodos esses elementos em maos, somando as festividades do Natal em Natal 6 do
anlversario de 421 anos da oldade, |deallzamos um mindset com algumas relagbes
diralas! uma bela e acolhadora cldade sncanta as pessoas, proporciona alegria; @ quem
lem alegria, sorr com um "brilhe" diferente, Carater(sticas similares quando pensamos no
parlada nalaline e numa comemoragao de aniversario, & que as datas resgatam o "brilho"
de i novo lempo, lanto que a esliela de Natal é uim dos seus grandes slimbolos,

Atunllando o raciocinio no senlimento das palavras “alegria” e “brilhe”, construlmos uma
ponte entie "auloastima” e "Nalal'. Nesse sentido, chegamos ao seguinte concelto:

NATAL EM NATAL, BUA ALEGRIA BRILHA AQUI,

U mote polivalente que, além de estimular a participagao popular como parte
Indispansavel nesta alegria, aliva o elemento mals significativo da Bpoca natalina, o brilho



de uma cidade lluminada. Esse conceito serve aos nossos dois publicos alvo: os

Moradores de Natal e os turistas que a visitam,
O PUBLICO:

Como j& comegamos a perceber, temos publicos distintos a ser atingido e que precisamos
trabalhar de forma diferenciada, pois eles s&o distantes ndo s6 geograficamente, mas a
linguagem, o foco da comunicagéo, o conteldo e os objetivos s&o diferentes:

O TURISTA, com potencial para vir para o Natal em Natal deve ser encantado néo sé
COm as praias, dunas e lagoas do Rio Grande do Norte, mas com a possibilidade de ter
um “plus” na sua viagem e adicionar as visitas s ruas iluminadas, a maior arvore de Natal
do Brasil, os shows gratuitos com grandes artistas locais e nacionais. Esse publico é
bastante amplo e esta espalhado por todo o Brasil. Mas como temos uma verba de midia
limitada, vamos focar nos maiores emissores de turistas historicamente, conforme
veremos na estratégia de midia.

O MORADOR DA GRANDE NATAL, que ja conhece bem o Natal em Natal e aprova
fortemente o evento, devera ser cativado pelo forte apelo emocional da campanha,
envolvendo-o com o bem viver da cidade e elevando sua auto estima para a
comemoragao do aniversério da cidade. A divulgagdo da programacao dos eventos sera
reforgada nas midias de massa, com especial atengéo nas redes sociais que tem o poder
da instantaneidade e mobilizacdo do publico.

ALEM DO BRIEFING

Uma interagao agéncia-cliente pode ir além da elaboragd@o do “briefing”, dos pedidos de
servigo, da execugao e veiculagdo de anuncios e campanhas. Precisamos ir mais fundo e
juntos buscarmos informagées e conhecimentos sobre os assuntos que vamos publicizar
para toda a populagéao.

Além das pecas solicitadas no briefing (filmes para TV, spots para radio, andncio
impresso, outdoor e folder) sugerimos trabalhar também com todas as ferramentas de
internet, como as redes sociais Instagram, Facebook Spotify e Youtube, além de um hot
site da campanha: natalemnatal.com.br, que veicularia toda a programacdo dos eventos.
Para atender esse meio cada vez mais amplo, vamos criar uma websérie com filmetes
diversos, vendendo ndo s6 o conceito e a publicidade institucional, mas também
mostrando os eventos do Natal em Natal de forma interativa e utilizando uma linguagem
jovem e antenada. Nas nossas redes sociais, vamos transmitir os eventos ao vivo,
mostrando os shows, palestras do FLIN e convidando para os préximos eventos. Essa
sera uma pega-chave na nossa estratégia de marketing, sem custo de midia e bons
resultados, pois as lives proporcionam uma interagdo maior e mais verdadeira com o
publico, pois tudo esta acontecendo ao vivo, sem textos engessados ou mensagens frias
gravadas e editadas. Com isso, o engajamento do publico é espontaneo e imediato,
criando oportunidades de aproximagéo e interago direta. Esse tipo de divulgagdo cria
uma relagéo de mao-dupla com a populagéo, o que até pode ter seus riscos, mas faz toda
a diferenca na percepgéo que eles tem de uma marca que interage. Aliada ao trabalho de
divulgacdo da assessoria de imprensa da Secretaria de Comunicagdo da Prefeitura
Municipal do Natal — SECOM e da producdo de contetido nas suas redes sociais,
acreditamos que conseguiremos uma boa economicidade da verba publicitaria em
consonancia com um planejamento de midia assertivo, sem pulverizagdo desnecessaria
ou desperdicio de verba.



Nesse contexto, cultivar uma boa relacdo com os moradores faz toda a diferenga entre a
Prefeitura de Natal e os demais orgaos publicos que se fecham nos gabinetes, pois esse
tipo de agao pode humanizar a comunicagao, criar identificagao e fidelizar o seu publico,
ajudando a ampliar a divulgagao dos eventos do Natal em Natal de forma organica.

Entendemos também que a Estratégia de Comunicagdo deve levar em consideragéo a
midia ndo convencional, ou NO MIDIA, pouco utilizada pela maioria dos administradores
publicos. Por que nao realizarmos agdes nas escolas municipais, envolvendo ndo so6
alunos e professores, mas também as familias? Para isso, sugerimos a participacdo de
todas as Escolas Municipais de Natal, que teriam um dia de aula especial sobre a
fundacao da cidade de Natal e a divulgagéo dos eventos do Natal em Natal.

CONSIDERACOES FINAIS

O compromisso da nossa agéncia de publicidade é o de perseguir e executar as melhores
ideias e, com isso, caminhar lado a lado com a administragdo municipal de Natal em seus
projetos, em suas varias frentes. Um trabalho em conjunto e uma afinidade de propdsitos,
traduzidos em competentes pegas publicitarias trardo mais tranquilidade para o
administrador municipal, mais incentivos para sua equipe, com reflexos positivos em suas
obras e servigos, nas conquistas da cidadania, no bem-estar para todas as camadas da

sociedade e nos beneficios para os Natalenses, que veem sua cidade crescer junto com
eles.

Entendemos que a Estratégia de Comunicagio é como uma bussola, instrumento com o
qual a Prefeitura de Natal podera organizar seus caminhos para suprir o desafio e
alcangar os resultados e metas desejadas, fortalecendo a sua imagem institucional e
divulgando as suas agdes, como o Natal em Natal.

Com uma campanha publicitaria bem elaborada, como veremos a seguir na Ideia Criativa
e tendo como base um sdlido histérico de sucesso, certamente a Prefeitura Municipal do
Natal colhera os frutos de um bom trabalho, aumentando cada vez mais o sucesso dos
eventos culturais no final do ano e consequentemente alimentando a economia da cidade,
gerando emprego, renda e impostos.
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9.2.3: IDEIA CRIATIVA

Atingir coragdes e mentes dos natalenses e dos turistas, valorizando as belezas naturais
da cidade para provocar uma consciéncia positiva sobre o municipio e fazer com que os
eventos do Natal em Natal sejam reconhecidos como uma grande comemoragdo do
aniversano de uma cidade onde se vive bem

Com esse norte delimitado pela estratégia de comunicagdo e ja definido o caminho
conceitual. focado na autoestima do natalense, insights visuais levaram a um elemento
que conduz toda essa "alegria” que ‘brilha” aqui. A resposta veio a partir de uma conexao
com um dos simbolos mais significativos do Natal, a estrela dos Reis Magos, que nao por
acaso omamenta a principal entrada da cidade com um belo portico.

Inspirada nesse icone, a estrela proposta para a marca do evento tem um design mais
abstrato e multiplicidade de pontas, transmitindo uma ideia de movimento, condigdc que
também proporciona melhor aplicabilidade e movimento durante os efeitos visuais
sugendos para os filmes da campanha. Quanto as cores, os tons dourados criam uma
atmosfera cldssica que simula a iluminagdo natalina. A fonte manuscrita eleva o
sentimento festivo, que também remete ao aniversario da cidade, agregando um tom de
elegancia ao design da marca.

Definido o branding, a parte grafica da campanha tem uma linguagem sempre
convidativa, com layouts que se inspiram em backgrounds escuros, criando o agradavel
clima de uma cléssica noite natalina. Essa alternativa também foi utilizada para realgar os
outros elementos das pecas. valorizando a arvore de Natal de Mirassol e os grafismos,
que simulam leds iluminados no background. No caso dos outdoors, somado a todo esse
visual, existe uma interagdo que potencializa as expectativas em torno do evento: a
estrela da campanha — um aplique produzido em um sistema de led com sensores —
capaz de surpreender a populagdo ao se acender quando a noite da as boas vindas,
chamando ainda mais atengdo para o conceito: sua alegria brilha aqui. As pegas
destinadas as redes sociais seguem a linha grafica mencionada anteriormente, porém
conduzem de maneira mais direta ao hotsite da campanha, num call to action que cria um
link rapido de navegagdo para aonde estdo armazenados mais detalhes sobre toda

programacgao do Natal em Natal.

As pecas eletronicas expandem todo esse sentimento, conduzidas através de um jingle
que reverbera ainda mais a ideia de que Natal tem sol o ano inteiro, tem as mais belas
praias do pais, mas, além de tudo isso, tem uma incrivel festa de fim de ano que leva o
nome da cidade para comemorar o seu aniversario. No caso dos filmes, a “atriz” principal
é a estrela-icone da campanha, que renasce de uma estrela do mar, na praia, e passa a
transformar a cidade inteira, deixando rastro de iluminagdo por onde segue, levando todo
sentimento de alegria pelos quatro cantos da cidade, interagindo com as pessoas em

cada atragao.

Para as radios, vamos trabalhar um jingle inspirado em elementos do Rythm and blues,
com nuances de um pop bem roméntico, mesclando com alguns sons incidentais
natalinos. Na letra, exaltamos as belezas naturais da cidade do Natal, o seu aniversario e
as luzes natalinas, convidando as pessoas a curtir o Natal em Natal.
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NaS.Decas impressas, inserimos um QR Code que levara o puablico diretamente para o
hotsite com a programagao dos eventos do Natal em Natal.

O fato de que a cidade foi fundada e faz aniversario nessa época nao pode ser esquecida
pela campanha publicitaria do Natal em Natal, afinal esse foi o principal motivo da
denominagdo da cidade pelos portugueses e mais um motivo da comemoragdo dos
eventos.

Portanto, buscando a resolugdo do desafio de comunicagdo especificada no briefing,
acreditamos que a ideia criativa sugerida eleva o seu potencial através das seguintes

pecas:

TELEVISAO:
- Filme Institucional (30”)
- Filme Institucional (60")
- Filme com programagéo dos Shows na Zona Norte (307)

RADIO:

- Jingle Institucional (30")

- Spot com programagéo do Festival de Mdsica (307)
- Spot com programagéo do FLIN (307)

JORNAL/REVISTA:
- Anuncio para revista de bordo de companhia aérea (turistas)
- Anuncio para Jornal local com programagao (natalenses)

REDES SOCIAIS:

- Hotsite

- Carrossel para Facebook

- Story para Instagram e Facebook

MIDIA EXTERIOR:

- Outdoor para veiculagdo em outros estados (turistas)
- Outdoor para o publico local (natalenses)

FOLDER:
- Folder com programacéo dos eventos
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9.2.4: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Com base no que apresentamos no Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacéc_). Ideia
Criativa e no texto do briefing elaborado pela Prefeitura do Natal, realizamos diversos
estudos para definirmos nossa estratégia de midia para a campanha do Natal em Natal.

A Pesquisa Brasileira de Midia — PBM (2016), traz dados essenciais sobre os habitos da
populagdo. A pesquisa revela que o brasileiro passa de segunda-feira a sexta-feira, em
média 4h44min por dia na internet. O tempo dedicado & rede mundial de computadores €
maior que nas midias eletrénicas tradicionais. O consumo médio diario da televisao, por
exemplo, foi de 3h21min em dias de semana. Aos fins de semana, o tempo médio de
consumo do meio foi maior do que o registrado de segunda a sexta-feira, com 3h39min.
Isso confirma a importancia da utilizagdo da internet como recurso para obter informagao,
apesar de ainda buscarem nos meios tradicionais a validagdo daquilo que veem.

Outro aspecto importante é que o tempo médio dedicado a internet pode variar conforme
a idade, a escolaridade e até a regido. Observa-se que a concentragdo do acesso a
internet no Brasil esta entre os jovens com instrugdo e que, apesar de uma parcela
representativa ainda nao ter o acesso, os individuos que o tém utilizam de maneira
constante e intensa. Logo, fatores sociais como escolaridade, faixa etaria e classe social
estao relacionados ao acesso a internet (PBM, 2016).

No que se refere aos habitos da populagéo norte-rio-grandense, a televisdo € o meio mais
utilizado para se informar segundo os entrevistados, com 63%. No entanto, sabe-se que a
audiéncia da televisdo ndo é necessariamente uma atividade exclusiva. O percentual de
27% marca a ultrapassagem da internet sobre o radio, com 7%, como segundo meio de
informagao preferencial, seguido respectivamente do jornal, com 1% e outros meios, com
2% da fatia (PBM, 2016). Os aspectos escolaridade e idade também surgem como itens
importantes. Individuos com ensino superior incompleto afirmam utilizar mais o meio TV,
com 53%, enquanto 47% asseguram usar mais a internet. Ja os entrevistados com ensino
superior completo também garantem utilizar mais a televiséo, com 59%, em contrapartida,
30%, ratifica o uso da internet, como segundo meio.

A publicidade passa por um processo de transformagao, o que tem exigido mais atengao
ao desenvolvimento de solugdes que atendam a nova realidade do mercado. Nesse
contexto, além de focar nos estudos dos meios de comunicagéo é importante analisar os
individuos. Além de um ambiente de midia fragmentado, é preciso enfrentar outras
questdoes, como a diversidade de formatos disponiveis, uma vez que a publicidade
convencional hoje disputa espago com outras modalidades igualmente importantes, como
branded content. Quanto a configuragdo do novo ambiente, ha outros aspectos que
devem ser considerados, como a necessidade de lidar com diferentes fontes de
informagdes disponiveis para se entender a maneira como o consumidor se comporta.

Dessa maneira, é importante que a nossa estratégia de midia acompanhe as mudangas
provocadas pelos habitos da populagéo. A adogdo de novos modelos tem acontecido,
mas precisa ser acelerada em alguns canais. Um bom estimulo para realizar os
investimentos necessarios € pensar que essa € uma excelente oportunidade para
integrar, de maneira efetiva, os ambientes online e off-line.

De acordo com as definicbes apresentadas no Raciocinio Basico e na Estratégia de

Comunicagdo, para alcangar os objetivos solicitados no briefing foi selecionado o target
homens e mulheres, que estdo na faixa etaria entre 18 e 65 anos e pertencentes as
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classes A. B, C. D e E. residentes na cidade do Natal e Grande Natal. Para atingir o
turista interno nacional foi elegida a faixa etaria de 25 a 65 anos, ambos 0S sexos e que
integrem as classes A. B e C, nos estados de Pernambuco, Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
que sao os maiores emissores de turistas para Natal.

Devemos redobrar os cuidados ao avaliar as tendéncias, em razao da desigualdade
social. Qutra questao importante, diz respeito ao comportamento multiplataforma. Nao e
novidade que os jovens sdo altamente conectados. O que muda, quando olhamos para o
cenario atual, & que aumentaram as opgoes de consumo. 59% dos jovens de 12 a 17
anos consomem quatro meios ou mais. De 18 a 24 anos, esse percentual passa para
84%, mostrando que o publico ainda consome os meios tradicionais, dessa maneira nao
se pode ignorar a relevancia dos demais canais, ja que as conversas circulam entre as
plataformas. Diante desse cenario, sdo indicadas iniciativas que valorizam a integragao
dos meios de comunicagao, uma vez que nenhum deles é autossuficiente e cada um
contribui para uma parte da midia.

Baseado nos estudos apresentados e na estratégia de comunicagdo definida, foram
selecionados os seguintes meios e veiculos de comunicagao:

DIGITAL: Para a campanha em questdo foram selecionados os sequintes veiculos: 0O
Facebook, que possui um alto grau de segmentacaoc e facil mensuragdo; o Instagram e
Youtube, j& que tém um grande poder de engajamento; o Twitter, com sua objetividade
que o torna uma importante ferramenta de distribuigdo de informagodes rapidas e noticias;
e por fim o Spotify, uma 6tima opgao para atingir um conjunto especifico de pessoas,
através de uma estratégia regional segmentada.

TELEVISAOQ: As redes de TV tém estendido de forma bem-sucedida as suas
programacoes por varias plataformas de distribuigdo, acompanhando os novos habitos de
consumo de midia. A televisdo continua tendo o maior alcance no pais, sendo o meio de
informagd@o e entretenimento mais utilizado pelos brasileiros de diversas faixas etarias e
classes sociais (MIDIA DADQOS BRASIL, 2018). Optou-se em veicular em todas as
emissoras da cidade, ja que o objetivo € massificar para toda a populagao Natalense. A
Inter TV Natal € a emissora lider no Rio Grande do Norte, com uma cobertura de 99% do
estado. Possui uma média de 185 mil telespectadores por minuto e 90% da lideranga
semanal (KANTAR IBOPE MEDIA, 2018). A TV Ponta Negra, afiliada do SBT, atinge 90%
da populagdo, detém o segundo lugar em audiéncia. A TV Tropical esta ha 25 anos no
mercado e cobre 46 municipios do Rio Grande do Norte, atingindo1.820.438
telespectadores. E por fim A Band TV, que tem boa penetragao nos segmentos esportivos
e jornalisticos.

RADIO: Suas vantagens sdo o alcance, a mobilidade, o baixo custo, o imediatismo, a
instantaneidade e a autonomia. Para a campanha em questao foram escolhidos veiculos
de perfis diversos para atingir todo o target determinado no briefing. A 96 FM possui uma
programagao jovem e publico bem variado. A audiéncia da radio tem distribuigdo bem
equiparada em Natal e 556 municipios do interior do RN. A 104 FM possui como proposta
levar ao ar uma programagao de qualidade com grandes sucessos, atingindo as classes A
e B, entre 25 e 55 anos. A Jovem Pan Natal possui uma abrangéncia de 1.373.439
pessoas, em que 87% dos ouvintes tém de 10 a 39 anos e 98%. A 98 FM alcanga mais de
360 cidades (RN, PB e PE). A Radio Cidade possui uma programagdao musical e
jornalistica e seu publico € formado por adultos acima de 30 e pertencentes
principalmente as classes A e B.
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MIDIA EXTERIOR: Os atributos principais que beneficiam esse meio sdo a exposicdo em
ambientes outdoor e indoor para populagbes em constante mobilidade. Para o Natal em
Natal selecionamos a Bandeirantes Outdoor (Natal-RN e Recife/PE), Out Midia (Rio de
Janeiro/RJ) e SP Outdoor (Guarulhos/SP).

MIDIA IMPRESSA: O jornal se diferencia dos demais veiculos devido a caracteristicas
Peculiares, a variedade de assuntos, a credibilidade e noticias da atualidade.
Selecionamos a Tribuna do Norte, tradicional jornal impresso circulando ha mais de 68
anos e que evoluiu tornando-se uma rede de comunicagdo formada pelos principais
canais de informagao online. O Agora RN é um jornal gratuito, com circulagdo em Natal e
na regiao metropolitana. Possui uma tiragem diaria de 10 mil exemplares, de segunda a
sexta-feira e também possui um portal online e redes sociais. O meio revista tem como
vantagem a qualidade da impressao e uma vida util longa. Com o objetivo de aumentar o
fluxo de turistas durante o periodo da campanha foram escolhidas a Revista TAM nas
Nuvens e a Revista Voe Gol, ambas sdo distribuidas em todos os voos das suas
respectivas empresas aéreas, apresentando contelido relevante e olhar editorial
contemporaneo.

ACAO DE NAO MIDIA: Inspirado pelo caminho conceitual da campanha, foi idealizada
uma agdo promocional com 5 totens iluminados espalhados pelos principais polos
culturais da cidade. Em cada um deles, a estrela reluzente, icone da campanha,
complementada pelo texto convidando para compartilhar a sua alegria. O mecanismo
funcionara através de um sensor de camera inserido no totem que registraria a foto
sempre que um sorriso fosse direcionado a tela. Ao final, seriam impressas na hora uma
foto com a legenda: “Natal em Natal. Sua alegria brilha aqui. Compartilhe sua foto com a
hashtag #natalemNatal’. Além da foto impressa, a imagem seria compartilhada
simultaneamente nas redes sociais do Natal em Natal, pelo proprio dispositivo do totem,
possibilitando digitalmente o acesso através da hashtag.

Baseado nos estudos realizados e com objetivo de tornar mais eficiente os esforgos de
investimentos, sugere-se focar principalmente nos meios digitais e na televisao, ja que de
acordo com o Estudo Geral de Meios (2016), da Ipsos, a TV e a internet aparecem quase
empatados quando o assunto é influenciar a opinido publica. Entre os entrevistados, 77%
reconheceram o poder da TV e 76%, o da internet. A pesquisa, que mediu a taxa de
concordancia dos entrevistados sobre quais meios acreditam que tém maior peso na
opinido publica, revela que a percepgdo da influéncia da televisdo e da internet é alta
entre todas as classes sociais e niveis de escolaridade. No entanto, ndo se pode
esqguecer dos demais meios, ja que o que chama atengdo dentro desse processo
evolutivo € que ndo houve uma substituicdo dos meios de comunicagao, mas a integragao
dessas atividades. Dessa forma, a comunicagao publica deve romper a barreira da
desinformagao, ja que seu dever & levar informagdo ao maior numero possivel de
pessoas, colaborando para transformagdo da realidade social, politica @ econémica.

Sera criado um hotsite especial para o evento Natal em Natal, com um l/ink no site da
Prefeitura do Natal com toda a programacao. A assessoria de imprensa da SECOM
realizard um trabalho intenso com os veiculos de comunicagdo, inclusive um evento de
langamento, quando os jornalistas serao convidados.

A periodicidade da midia sera de 90 dias, de 03 de outubro a 31/dezembro/2019, com um

investimento total de R$ 1.215.419, conforme demonstrado no resumo de investimento
nos anexos da estratégia de midia.
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9.4: ANEXO COM PEGAS DA IDEIA CRIATIVA

TELEVISAQ:
- Filme Institucional (30")
- Filme Institucional (607)
- Filme com programacgéo dos Shows na Zona Norte (307)

RADIO:

- Jingle Institucional (307)

- Spot com programagéo do Festival de Musica (30")
- Spot com programagéo do FLIN (30")

JORNAL/REVISTA:
- Anuncio para revista de bordo de companhia aérea (turistas)
- Anuncio para Jornal local com programagao (natalenses)

REDES SOCIAIS:

- Hotsite

- Carrossel para Facebook

- Story para Instagram e Facebook

MIDIA EXTERIOR:
- Outdoor para veiculagao em outros estados (turistas)
- Outdoor para o publico local (natalenses)

FOLDER
- Folder com programagao dos eventos




FILME 30"

SONS AMBIENTES, INCIDENTAIS: EM CERTQ INSTANTE INICIA BG DO JINGLE - Dva
de sol sobre 0 Mar de Ponta Negra. Percebemas uma bela ovem surfista sar da agua @
sentar na areia, observando a natureza adiante. De repente ela oiha para lado e Pertede
uma estrela do mar, com um bnlho diferente, reluzente. Assim Que &la pega na estreia, 0
brilho intensifica-se e a espécie comega a voar em diregdo acs odus B quando
percebemos o dia virar noite @ vanas outras estrelas surgirem,

Jingle(off): A cidade do sl @ das mais belas praas,
também leva em seu PoMe a festa mais esperada.

Transigdo com o brilho da estrela preenchendo todo enquadramento.

Agora a estrela segue para 0 palco onde vemos shows musicais. Enquanto ela passa
pelos musicos, segue deixando iluminagio em pontos aspecificos: microfone do cantor,
instrumentos, amplificadores, interagindo com objetos que compdem cena.

Jingle(off):  N&o tem igual, & Natal em Natal...

Corta para a estrela seguindo por avenidas das cidade, deixando rastro de iluminagdo
(brilho em computagdo grafica sobre as imagens) por onde passa.

Jingle(off): Comemora, vem curtir! Sua alegna bnlha aqui.,

Corta para cenas ilustrando as atragdes que fardo parte do Natal em Natal. Corta para a
estrela chegando & casa de uma familia, que se reune no jardim: a estrela segue para
uma arvore, proximo, deixando-a repleta de luzes, reflatindo um belo brilho O ambiente.
As criangas sorfiem com a luz sobre elas. [ETTERINGS: ACESSE:
NATALEMNATAL.COM.BR

Loc(off). Viva o Natal em Natal! Uma programag¢&o
eclética com mais 40 eventos como
festival de musica com artistas nacionais e loeals,
espetaculos natalinos por toda cidads,
€ muito marls.

Estrela segue agora para o monumento dos Reis Magos, na BR. Ela circula em volta dos
Reis, iluminando as coroas, roupas etc. Ao final, forma o rastro da estrela que compde o
monumento. Enquadramento sobe @ percebemos ao céu 0 concalto ascrto com pontos
luminosos  reluzentas  comnondo uma bhala noite de Natal  Corta para assinatura
LETTERINGS: NATAL EM NATAL | PREFEITURA DO NATAL (logo)

Jingle(off):  Né&o tem igual, 6 Natal em Natal.

Loc(off): Prefeitura do natal.
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FILME 60"

SONS AMBIENTES. INCIDENTAIS; EM CERTO INSTANTE INICIA BG DO JINGLE - Dia
de sol sobre o Mar de Ponta Negra. Percebemos uma bela jovem surfista sair da agua e
sentar na areia. observando a nalureza adiante. De repente ela olha para lado e percebe
uma estrela do mar, com um brilho diferente, reluzente. Assim que ela pega na aestrela, O
brilho intensifica e a espécie comega a voar em diregao aos céus E quando percebemos
0 dia virar noite e vanas outras estrelas surgirem ao céu.
Jingle(off): A cidade do sol e das mais belas praias,
também leva em seu nome a festa mais esperada

Enguadramento foca no céu ficando estrelado, colorido, e quando desce novamente
percebemos um novo cenario: a arvore de Mirassol, toda iluminada, numa bela npite de
natal. A estrela desce rapido passando por pessoas felizes, deixando rastro de iluminagao

por onde segue.

Jingle(off): A noite se aproxima e vejo luzes coloridas,
inspirada nas estrelas a cidade inteira brilha.

Transigdo com o brilho da estrela preenchendo todo enquadramento.
Jingle(off): Viva tudo isso, viva o Natal em Natal.

Agora a estrela segue para o palco onde vemos shows musicais. Enquanto ela passa
pelos musicos, segue deixando iluminagdo em pontos especificos: microfone do cantor,
instrumentos, amplificadores, interagindo com objetos que compoem cena.

Jingle(off): Nao tem igual, € Natal em Natal...

Corta para estrela seguindo por avenidas da cidade, deixando rastro de iluminagdo (brilho
em computagao grafica sobre as imagens) por onde passa.

Jingle(off): Comemora, vem curtir! Sua alegria brilha aqui.

Corta para o objeto chegando a uma casa, onde um familia inteira se reune no jardim: a
estrela segue para uma arvore proximo deixando repleta de luzes, refletindo um belo
brilho no ambiente. as criangas sorriem, com a luz sobre elas. LETTERINGS: ACESSE:
NATALEMNATAL.COM.BR

Jingle(off). N&o tem igual, € Natal em Natal!
Compartilha, vem curtir!

Estrela segue agora para os reis magos, na BR. Ela circula em volta deles, iluminando as
coroas, roupas, etc. Ao final, forma o rastro da estrela que compde o monumento.
Enquadramento sobe e percebemos ao céu o conceito escrito com pontos luminosos,
reluzentes, compondo uma bela noite de Natal. Corta para assinatura. LETTERINGS:
NATAL EM NATAL | PREFEITURA DO NATAL

Jingle(off): Sua alegria brilha aqui!

Loc(off): Prefeitura do natal. A nossa cidade.
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FILME COM PROGRAMAGAO DOS SHOWS NA ZONA NORTE (30"):

SONS AMBIENTES, INCIDENTAIS; EM CERTO INSTANTE INICIA BG DO JINGLE - Dia
de sol sobre o Mar de Ponta Negra. Percebemos uma bela jovem surfista sair da Agua e
sentar na areia, observando a natureza adiante. De repente ela olha para lado e percebe
uma estrela do mar, com um brilho diferente, reluzente. Assim que ela pega na'estrela. 0
brilho intensifica-se e a espécie comega a voar em diregdo aos céus. E quando
percebemos o dia virar noite e varias outras estrelas surgirem.

Jingle(off): A cidade do sol e das mais belas praias,
também leva em seu nome a festa mais esperada.

Transigao com o brilho da estrela preenchendo todo enquadramento.

Agora a estrela seque para o palco onde vemos shows musicais. Enquanto ela passa
pelos musicos, segue deixando iluminagdo em pontos especificos: microfone do cantor,
instrumentos, amplificadores, interagindo com objetos que compdem cena.

Jingle(off): Na&o tem igual, é Natal em Natal...

Corta para a estrela seguindo por avenidas das cidade, deixando rastro de iluminagéo
(brilho em computagéo grafica sobre as imagens) por onde passa.

Jingle(off): Comemora, vem curtir! Sua alegria brilha aqui.

Corta para cenas ilustrando as atragdes que fardo parte do Natal em Natal, mostrando
artistas em performance. LETTERINGS: ACESSE: NATALEMNATAL.COM.BR

Loc(off): Viva o Natal em Natal! Venha curtir toda animagéo do Festival de
Musica na Zona Norte. Shows com Soltelrbes do Forré, Dorgival
Dantas e Leonardo.

Estrela segue agora para o monumento dos Reis Magos, na BR. Ela circula em volta dos
Reis, iluminando as coroas, roupas etc. Ao final, forma o rastro da estrela que compde o
monumento. Enquadramento sobe e percebemos ac céu o conceito escrito com pontos
luminosos, reluzentes, compondo uma bela noite de Natal. Corta para assinatura.
LETTERINGS: NATAL EM NATAL | PREFEITURA DO NATAL(logo)

Jingle(off): N&o tem igual, é Natal em Natal.

Loc(off): Prefeitura do Natal.
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JINGLE INSTITUCIONAL:

BG: INSPIRADO EM ELEMENTOS DO RHYTHM AND BLUES, O BACKGROUND
MESCLA NUANCES DA SOULMUSIC COM POP BEM DINAMICO, TRAZENDO
ALGUNS SONS INCIDENTAIS QUE REMETEM AO PERIODO DE NATAL

A cidade do sol

e das mais belas praias,
também leva em seu nome
a data mais esperada

A noite se aproxima

e vejo luzes coloridas
inspirada nas estrelas
a cidade inteira brilha

TRANSIGCAO/PONTE

Viva tudo isso,
viva o Natal em Natal

REFRAO - MUSICA MODULA, SOBE TOM, GANHANDO CORPO, MAIS DIVISOES
VOCAIS

Nao tem igual

e Natal em Natal
comemora, vem curtir!
Sua alegria brilha aqui

Nao tem igual

€ Natal em Natal
compartilha, vemn curtir!
sua alegria brilha aqui
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SPOT COM PROGRAMAGAO DO FESTIVAL DE MUSICA (307):

BG: INSPIRADO EM ELEMENTOS DO RHYTHM AND BLUES, O BACKGROUND MESCLA NUANCES DA § S QULMUSIC COM POP
BEM DINAMICO, TRAZENDO ALGUNS SONS INCIDENTAIS QUE REMETEM A 0 PERIODO DE NATAL

Jingle(off): A cidade do sol e das mais belas pralas,
também leva em seu nome a data mais esperada.

REFRAQ — MUSICA MODULA, SOBE TOM, GANHANDO CORPO, MAIS DIVISOES VOCAIS

Jingle(off): Néo tem igual é Natal em Natal
comemora, vem curtir/ Sua alegria brilha aquil.

DESCE BG, ENTRA LOC DINAMICA

Loc(off): Viva o Natal em Natall Venha curtir toda animagéao do Festival de Masica na
mrvviviadls Rianenes

Arena das Dunas. Shows com Parslamace dn Cunacen Marmore
Fagner e Leonardo, de 25 a 28 de novembro.

Jingle(off): Nio tem Igual, é Natal em Natal.
Loc(off): Prefeitura do Natal.
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SPOT COM PROGRAMAGAO DO FLIN (307)

NG ‘INHPIHAI)(J EM ELEMENTOS DO RHYTHM AND BLUES, O BACKGROUND
MESCLA NUANCES DA SOULMUSIC COM POP BEM DINAMICO, TRAZENDO
ALGUNS SONS INCIDENTAIS QUE REMETEM AO PERIODO DE NATAL

Jingle(off): A cldade do sol @ das mals belas pralas,
também leva em seu nome a data mais esperada.

SEEIXAO ~ MUSICA MODULA, SOBE TOM, GANHANDO CORPO, MAIS DIVISOES
IS

Jingle(off):  Nfo tem Igual 6 Natal em Natal
comemora, vem curtir! Sua alegria brilha aqui.

DESCE BG, ENTRA LOC DINAMICA
Loc(off): Viva o Natal em Natall Uma programagéo eclética com mais 40

aventos como o Festival Literario... nomes consagrados da literatura
nacional participam de envolventes debates numa brilhante atmosfera

cultural, De 05 A 07 novembro, na Praga Augusto Severo.
Jingle(off): N&o tem igual, é Natal em Natal.

Loc(off): Prefeitura do Natal.
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YO DE COMPANHIA AEREA (TURIST/

( an,

SUA ALEGRIA BRILHA. AQUI

VENHA CURTIR
TODA AMAGIANA

CIDADE DO NATAL.

A cidade do sol e das mais belas

praias também leva em seu nome a

festa mais esperada. Viva o Natal em
__ﬁiit Alem de cmyj belezas naturais

incriveis, Pwucé pode se divertir e se
emocionar com toda a magia natalina
gue se conecta ao aniversario de 421
anos da cidade, numa comemoragao
repleta de shows, espetaculos
natalinos e atracdes culturais.

Sug alegria brilha agui.

Confira programacgdo:
www.natalemnatal.com.br
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) JORNAI

PROGRAMAGCAO LOCAL

an

SUA ALEGRIA BRILHA AQUI

Fim de ano em Natal € sindnimo de diversdo e muita alegria. Aproveite uma programacdo eclética com mais de 40

eventos e viva toda a magia da festa mais esperada do ano. Viva o Natal em Natal

Arvore de
Mirassol

Abeleza de uma dos
malores drvores de Natol
inspira uma nefte mdgica
que ainda conta com a (asa
daPapai Noel, food truckse
shows ocais

Festival do
Camaréo
e Festival

PROGRAMACAO COMPLETA

04 NOV = Festival de Violeiros e Repentistas -
Praca Augusto Lelte
05 A Q7 NOV - Festival Literdrio de Natal -
Praca Augusto Severo
12 NOV - Festival de Danga de Natal - Teatro Riachuelo
16 @ 20 NOV = Shows com Solteirdes do Forrd, Dorgival
Darntas e Leonardo - Zona Norte
21 NOV - Festa da Padroeira
22 a 24 NOV « Natal Fest Gourmet = Porto de Natal
25 a 28 NOV - Margareth Menezes, Paralamas do
Sucesso, Fafd de Belém e Fagner - Arena das Dunas
10 A12 DEZ = Mostra Audiovisual -
Mercado de Petrdpolls e Cine Café
7 a 23 DEZ - Natal em Cena (10 espetéculos)
28 ¢ 29 DEZ - Festival do Camardo e Festival
Gastrondmico = Praca Pedro Velho
31 DEZ - Revellion - Queima de fogos nas pralas da
Redinha e Ponta Negra
03 |AN - Volta Clelistica de Natal -
Atena das Dunas a Via Costeira
06 |AN - Festa de Santos Rels - Santos Rels

7] NATAL

-
Festival
L , -
Literario
Nomes consagrados da
pam de envolventes
ma brilhante

atmozfera cultun sinda conta

com a Feira do Livro,

Festr'ya_f
de Misica

ooy
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CARROSSEL PARA FACEBOOK:

Festival de Musica - Festival de Misica

. Arena das Dunas
Z Norte
ona, s

o
N N’

VENHA N -~ AN . o " :

TODAA  (do/h SR
z>m—> 1 4 ...:,_., \ « ; : it !
NA CIDADE
DO NATAL.

Solteirdes do Forrd  Dorgival Dantas Leonardo

27 iy 3 \ Fafd de Belén Fogner
Confira a programagdo s 3{ { ‘ IME ) 18220N0V-2ZonaNorte [ E

= . @
Festival ‘ Festival do Camardo . . .
Literario . : e Festival Gastronémico MD-&D mais.:

www.natalemnatal.com.br

NOmES (onsogrades £a FLergTura porticipam de envolventes

Katal em Natol tambémé g = A 4
debetes, criondo ama brithante atmasfera cultural aue Aproveite este fim de ane m dnimo de sabores.

ainda conta com a Feira do Livo. culindrio porg n_ﬂ.qu_.ﬂ 0 saborosa | ~\m\l\~ﬁ.ﬂ ?m&ﬂ \

05 A 07 NOV - Praca Augusto Severo 26 29 DEZ -vaa.._ oo
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SUA ALEGRIA BRILHA AQUI

VENHA CURTIR
TODA A MAGIA
NA CIDADE
DO NATAL.

) NATAL
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OUTDOOR PARA VEICULACAO EM OUTROS ESTADOS (TURISTAS)

VENHA CURTIRTODAAMAGIA' T\
NA CIDADE DO NATAL. g

« Festivais de Miisica « Atragdes Culturais « Espetdculos Natalinos

" Confira pregramagao completa: EFEITURA D
www.natalemnatal.com.br @ NATAL
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Fim de ano em Natal é sindnimo de diversdo e muita alegria. Aproveite uma programacfo
eclética com mais de 40 eventos e viva toda a magia da festa mais esperada do ano.

Viva o Natal em Natal.

Arvore
de Mirassol

A beleza de uma das
maiores drvores de Natal
Inspira uma nolte magica
que ainda conta coma
Casa do Papal Noel, food
trucks e shows lecals.

Festival

L] *» .
Literario
Nomes consagrados da
literatura participam de
envolventes debates, criando
uma brilhante atmosfera

cultural que ainda conta
com a Feira do Livro.

05 A 07 NOV - Praga Augusto Severo

“Festiva_l
de Mulsica
Zona Norte

Shows com SolteirGes

do Forrd, Dorgival Dantas
¢ Leonardo agitam o fim
de ano na Zona Norte.

Festa da
Padroeira

Viva momentes de paa,
gratiddo e renovagdo
espirituol em vdrios
atividades relig/osas em
devogdo & Mossa Senhora
da Apreseniagdo

Festival
R ETS
e Repentistas

No Natal em Natal, a viela
¢ o repente também

tem espago garantido

Viva o brilhe dessa alegria
em duelos e apresentagdes
individuais gratuitas.

Festival
de Danca
de Natal

Um festival de ritmos &
movimentas para todos
os estilos e gostos
brilham nesse fim de ano,
fazendo a alegria

do natalense.

f .8

F'

b T e

{

v,

Natal Fest
Gourmet

Deguste deliciosos
momentos em um belo
rerminal maritimo com
réstaurantes, docerias,
bares e uma belo vista
para o Rie Patengi




Festival
de Musica
Arena das
Dunas

Viva a sua alegrla
ao som de artistas
nacionais
consagrados como
Margareth Menezes,
Paralamas do
Sucesso, Fafd de
Belém e Fagner.

25 a 20 NOV « Avena das Dunas

Mostra e

tra TP,  Natal
VIS . »

Audiovisual o N em Cena

0 Natal em Natal também AN 4 \
abre espaco para o elnema, . ‘ 2 AN 10 espetdeulos

Na programacdo estao | -y \ teatrais ganham
palestras, debates, . % rias da eldade,
offelnas e exiblpdes dos "y . ! levando cultura
EUFtas metragens e R  fFte par o
renllzados no Uitmo ano. ) natalense

108 12002 « Mercado de Patrdpolis o Clive Café

Festival do
Camarado

e Festival
Gastronémico
Natal em Natal também @ sindnimo
te sabores, Aprovelte este fim e

ano para celebrara saborosa
culindrla potiguarnataling

200 29002« Praga Pedro Velho
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'RESUMO DE INVESTIMENTO

DESCRIGAO | R | %
MDA |R§102950100 | 847%
PRODUGAO | R$ 185.918,00 15,3%
I TOTAL: | R$1.21541900 |  100%)
| RESUMO DE MIDIA POR MEIO - 85,1% - 03/10 A 31/12 |
__ DESCRIGAO | _R$ % |
' TELEVISAO R$ 511.678,00 49,7%
'REVISTA R$ 143.150,00 13.9%
| JORNAL R$  67.960,00 6.6%
[INTERNET RS 161.000,00 15,6%
RADIO R$  83.265,00 8,1%
MIDIA EXTERIOR RS  62.448,00 6,1%
| TOTAL: R$ 1.029.501,00 100,0%

RESUMO DE PRODUGAO - 15,3% - 03/10 A 31/12

MATERIAL FORNECEDOR | R$ %
VTDE 1"E30" |DUETOPRODUGOES | R$  46.000,00 24,7%
. |SUCESSO JINGLESE
JINGLE DE 30 IRILHAS EPP R$ 500250 27%
OUTDOOR BANDEIRANTES "
ESPECIAL-RN _ |POTIGUAR RS 2800000 H151%
OUTDOOR BANDEIRANTES
LONADO-PE | PROPAGANDA il
FOTOS GIOVANNI SERGIO R$ 5.002,50 |2,7%
FOLHETOS IMPRESSAO GRAFICA | R$  15.007,50 8,1%
WEBSERIE DUETO PRODUGOES | R$  50.945,00 |27.4%
HOTSITE JVM COMUNICACAO R$  4.02500 [2,2%
ACAO TOTEM MPR DISPLAY R$  19.895,00 |10,7%
OUTDOOR i
TR Ml OUT MIDIA RJ R$ 279450 [15%
OUTDOOR 0
LONADO &P SP OUTDOOR R$  3.381,00 (1,8%
TOTAL: R$ 185.918,00 |100,0% |




RESUMO DE MIDIA - 84,7% - 0310 A 3112

MATERIAL VEICULO R$ ey
VT DE 30" INTER TV RS 281.820.00 |27.4%
VT DE 30" TV PONTA NEGRA R$  83.712.00 8.1%

: NSA SOLUCOES :
ANUNCIO A gt R$  75.950,00 |7.4%
VT DE 30" TV TROPICAL RS 75555,00 |7.3%
VT DE 30° TV BAND R$  70.591,00 |6.9%
ANUNCIO TRIP EDITORA RS 67.200,00 |6.5%
POST
e SCINADO. | FACEBOOK R$  65.000,00 | 63%
POST + STORIES
iy INSTAGRAM R$  65.000,00 |6,3%
OUTDOOR BANDEIRANTES
ESPECIAL-RN  |POTIGUAR R$  48.000,00 |4,7%
JINGLE DE 30" _ |FM 98 RS  18.452.50 |1.8%
JINGLE DE 30" |FM 96 RS 17.995.00 |1.7%
JINGLE DE 30" + :
-~ pmenty SPOTIFY R$  25.000,00 |2.4%
JINGLE DE 30° | JOVEM PAN NATAL RS  16.027.50 |1.6%
JINGLE DE 30" |FM CIDADE RS 16.470,00 |1.6%
JINGLE DE 30" |FM 104 RS 13.420,00 |1.3%
BANNER +
STORIES + TRIBUNA DO NORTE | R$  40.000,00 |3.9%
ANUNCIO
BANNER + :
Al AGORA RN R$  27.960,00 |2.7%
OUTDOOR ‘ 0
O OUT MIDIA RJ R$  5.859,00 |0,6%
OUTDOOR BANDEIRANTES ]
LONADO - PE PROPAGANDA R$  5.100,00 |0.5%
OUTDOOR 1
e SP OUTDOOR R$  3.489,00 [0.3%
gé ?,E 30°EVT  |youTuBE R$  3.000,00 |0,3%
PATROCINADO | TWITTER RS 3.000.00 |0.3%
TOTAL: R$ 1.029.501.00 |100%
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GRAFICOS DOS ESTUDOS E PLANEJAMENTO DE MIDIA
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HABITOS

DE CONEUMO
DE MiDiA
PELA
POPULACAD

100%

BRASILEIRA
Pesquisa
Brasileira
de Midia

2016
Estado:
RN

BO%

63%
60%
40%
27%
20%
7%
YRS ST
TV Internet

Rédio Jornal QOutros

HABITOS
DE CONSUMOD

POPULACAO

BRASILEIRA

Pesquisa

Brasileira

de Midia

2016

Sexo

62%
64%
-., :

~ Internet 26% | 29% !

Radio

Outros 3% 2%,

Feminino Masculino




PENETRACAD
MEID

NO TOTAL

DA POPULACAD

E NO TARGET -

AB 10+ ANOS

Midia
Dados
2018
Penetragao (%)
ol | 89 88 69 5l 58 M 63 B 53 |y 55 B 54 80
g 8
8 2 7
=
- -
& 56
3 45 43 43
(=] 4'0 s 35 36 36
g T sy 20
= 19 -
% ;
- i 2 I ]
Midia Digital Radia Cinema Jornal Revistz
AMFM Impresso + Digital  Impressa + Digital ina

 Connect: EGM Mulraia - nho 20% 4 julho 217 - # Mescades (57, RL B4, CUR POW, OF REC SAL FOR
W e {5030 152 My e ey 09U

a e

Hoe
PR A8 164 ann, 15 TR 800 pevicas | Ao do i 11412

EVOLUCAO

- Duplo Periodo: assistiu a TV aberta nos Uitimos / dias

Bl simnies Periadey accistivs a TV aharta ontam

Ligados regular — 2016
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TCTAL DE
DOMICILIOS

COM
TELEVISORES
LIGADOS (%)
Midia

Dados
2018

Fome [ Soute
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INTERNET
Midia
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ATIVIDADES
EM SITES

§§38582
= 0N
2358
w2
i

Ver fotos ou videos
III Postar em redes sociais
II Acessar a sites de comunidade virtual
ot S

P ol

|
|

INVESTIMENTOS
EM MIDIA
DIGITAL - IAB

2017

III Adicionar amigos

B Awatizar perfi

- e 3 S, Rk Meiogets, # Pems £5ie Srille TR Feta Serfeer, L Su/r et e el dn

RS 5,031

§
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PLANILHAS COM AUTORIZAGOES E DETALHAMENTO DE PRODUGAO:

1VT DE 1 MINUTO COM REDUGAD PARA 30 SEGUNDOS.

CUSTOS FIXOS o S

LICITAGAD |
OC 25233 ‘
DATA: 2804/2049
Cliente: PREFEITURA DO NATAL/SECOM CNFJ; 08241 747/0016.20
Gampanha: LICITAGAD 2018 PT: - |
Produto: INSTITUCIONAL Melo: |
CNT Formato:
VT Cores: |
Acabamento |
PzEntrega: Validade: |
T ESPECWICAGDES
REFERENTE A PRODUCAO DE:

SERVICOS DE TERCEIROS QTD CONDIGOES VALOR |
vT DUETO PRODUCOES 2 C/APRES. 40.000,00 |
Sub | Servigos Ti i 40.000,00
Honorarios 00000
Total Geral Custos Fixos 48.000,00
SERVIGOS CONSULTADOS QTD CONDIGOES VALOR
VT PRISMA PRODUGOES LTDA 2 C/APRES. 47 000,00
VT MANUE PRODUCOES 2 CIAPRES. 47 800,00

- € FATURRMENTC DEVERA SER PELC LIQUIDO CONTRA & CLIENTE A/C DA AGENCIA, DESCRIMINANDO NO CCRPO
DR NOTR ¢ SERVIQO E O DESCONTO DA AGENCIA.

BROUTC . ccaicus neaaRS £6.000.00
SERVICOE INTERNGS RS

FONGEARIQS . o ..« o . RS &.000, 60
LIOOTI s o e mime 08 FE 40.000, 00

Opclo Apmvaglo peio Cliome: Deia
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LIGITAGAD 1
OC 25234
l | oAt mwoamoe |
Chierte PRECEITIRA WO RAT AL FRROSHM GG DAY TATIV RN {
Campanha: LICITACAD 2019 M
Produto: INSTITUCIONAL Melo: '
+ JINGLE Farmnto:
: INGLE Coma:
Acabamento:
Lhm; Vahidnde: [
REFERENTE A PRODUGAC DE:
DE JINGLE DE 30°,
* |
5. IR los LeE i3 L e R
wWHBIve FT1TAVvO
SERVICOS DE TERCEIROS QD CONDIGOES VALOR ‘
MNGIE SHCFSSN NG FS F TRE HAS FPP 1 CIAPRRS 4450
Bubtotal Servigos Tercelros 4.350,00
Honordrios 452,50 J
Total Geral Custos Fixos 5.002,50 1
VALOR
| JINGLE INA 1 CIAPRES. 5,000,00 |
JINGLE RIFF 1 C/APRES. 6.000,00
i |
= O FATURANENTD OEVERA SEX PELO LIQUIDO mmu 0 CLIENTE A/C DA AGENCIA, DESCRIMINANDG NO CoRPO |
mam O SERVI(O EOBBCWWD} ACENCIA
€32, 50
LIDOTDO. ... . JRE 4,180, 00 ‘
‘ |
‘ I [ owto | Aorovagho pek Clenie Dals —|
| ] | | | ]
LICITAGAQ i
OC 25235
| | DATA:zBIO82018 |
__ Cllanta: PREFEITURA DO NATALISECOM 08.241,747/0016-20 J
v—q—--:w - ¥
: OUTDOOR ESPECIAL
: OUTDOOR ESPECIAL
i I
i
RENTE A PRODUGAD DE:
ESPECIAL
DRACA NATAI
2 UNIDADES
LUBIUDS FIAUDS
SERVICOS DE TERCEIROS QTD CONDIGOES VALOR
CUTDOOR ESPEGIAL BANDEIRANTES POTIGUAR 2 CINPRES. 28.000,00
Barvigos Tercel 20.000,00
Honorarlos 4.200,00
Total Geral Custos Fhios 32.200,00
= O FATURAMENTD OEVERA SER PELO LIQUIDO CONTRA O CLIENTE A/C DA AGENCIA, DESCRININANDO NO CORFO
DA NOTA O SERVESA B O PESCONTD N Anfwera
BRUTO. ... .« coverihE 32.200,00
SERVICOS INTERNGS , RS
§ (B ] f.200,00
7T ] 24,000, 00
1 | cecme | Aocimiie pelo Clania i ]




LicITAGAO :
0C 25236
DATA: FROAI0TS
CHente g musutm 0:#: m.::mmmc-m
rooute. INE T ek
Eﬂ- OUTDOOR LONA RIMPLER Formsto:
¢ DUTDOOR LONA BIMPLES Corms:
Arabaments
Pr Endrege: Vatdade
“ESPECIFICAG DES
REFERENTE A PRODUGAD DE:
OUTDOOR LONA SIMPLES
|PRACA: RECIFE
QUANTIDADE: 3 UNIDADES
CUSTOS Fixos
SERVICOS DE TERCEIROS aro  cONDIGOES VALOR
OUTDOOR LONA BANDE IRANTES PROPAGANDA 3 C/APRES. 5.100,00
Bubtotal Bervigos Terceiros 5.100,00
Honorarion 765,00
Total Geral Custos Fixos 4.865.00
- 0 FATIRAMTNTS PIVESL CFR BELO LYQUTIN CONTRR O CLTENTE AT DA MSENCTA, NESCETWTNANDD MO CORPO
DA NOTA © SERVI[D K O DESCONTO DA AGENCIA.
T RSN B 5.665,00
| SERVIpOS INTERNGS .RE
EONORARIOF . v v e v s RS 765,00
LIOUIDC. v ovvsas s B 3.100,00
Oncte Ao pelo Cliente Dein
LiciTAGAO ;
OC 25237
DATA: 28006/201%
Clieme ng‘onm CNPJ: 08.241.747/0016-20
| o LT |
s T LI
Titulo: FOTOS Cores:
Acabamento
PLEmMrega: Validade
ESPECIFICAGOES
REFERENTE A PRODUGAO DE:
UTILZAGAC E PRODUGAO DE 10 FOTOS.
CUSTOS FIXO0S
SERVICOS DE TERCEIROS arD  CONDIGOES VALOR
FOTOS ESTUDIO FOTOGRAFICO GIOVANN| SEF 10  CIAPRES. 4.350,00
Subloial Servigos Tercelros 4.350,00
Honorarios 852,50
Total Geral Custos Fixos 5.002,%

- 0 FATURMENTD DEVERA SEX FELO LIQUIDG CONTRA O CLIENTE A/C DA AGENCIA, DESCRININANDO NO CORK)
DA MOTA O SERVTON £ 0 (ESCONTOD DR ATINCTA.
I ] 5.002,50
SERVIQGS INTERNCS ki
(- R | 652,50
LIQUEDD o s v i 40 s BB 4.350,00

‘J e A sy puek) (i Dt




1

Orgamento
OC 25238

AT AN A

Produto: | Melo:
: FOLHETO Formato:
: Cores:
R N
Pz.Entrega: Validade: |
~ ESPECIFICAGOES
HEFERERN | £ A FRULLA MU UE
FOLHETO
FORMATO: AS
COR: 4X4.
QUANTIDADE: 20,000,
CUSBTOS FIXOS
SERVIGOS DE TERCEIROS QiD CONDIGOES VALOR
FOLHETO IMPRESSAQ GRAFICA 20000 C/APRES. 13.050,00
Gos Ti 4 13.050,00
Honordrios 1.957,50
Total Geral Custos Fixos 15.007 50
SERVIGOS CONSULTADOS QTD CONDIGOES VALOR
FOLHETO GRAFICA 1B 20000 C/APRES. 15.000,00
FOLHETO GRAFICA MOURA RAMOS 20000 C/APRES. 16.000,00

DA NOTA O SERVICD E O DESCONTC DA AGENCIA.
(13 13.007,50

&S

l‘— O FATURAMENTD DEVERA SER PELO LIQUIDO CONTRA O CLTENTE A/C DA AGENCIA, DESCRIMINANDC NO CORPO

1.957, 50
13.0%0,00
, i i S Sinm Azt e .
Orgamento
r K LICITAGAD
OC 25239
NATA: IRIDAIING S
Cllente: PREF DO NATAL/SECOM CNPJ: 08.241.747/0016-20
= LICIT. 2018 MM -
FIOQURO; 13 | | | LILIUNAL meio:
: Formato:
Cores:
Acabamento:
Pz.Entrega: Valigade:

“ESPECIFICAGDES

| e prn. g P 8 e b b B ——
S Bk Nt W F e R R W Y
WEBSERIE

QUANTIDADE DE VIDEOS: 10 UNIDADES.
FORMATO: 1 MINUTO.

SUSIUS riAwe

SERVICOS DE TERCEIROS QTD CONDIGOES VALOR
o e DLETS BOON NS L DM EDES Al DA,
Subtotal Servigos Terceiros 44.300,00
rios 6.645,00

Trtal Geral Tismtns Flvns A0 945 00
SERVICOS CONSULTADOS QTD CONDIGOES VALOR

PRISMA PRODUGOES LTDA 10 CIAPRES. 50.000,00

WD C MANUL FROLUOED W AT RED. 0L

AN W 2EAYILY & U LASULEVIU WA ABBINGIA.

MROTD. ... . ,oRE  SD.945,00
FERVICOS INTERNCS. RS
MONORARTOS . .+ . . . RS 6.645,00

[ LAALMIELA), §oessnissna ne LT AP

- O FATORAMENTC DEVERA SER PELO LIQUIDO CONTRA © CLIENTE A/C DA AGENCTA, DESCRIMINANDO NO CORPO

| R

n



LIGITAGAQ o ke
0C 25240
DATA: 01/07/2019
REFEITURA DO NATAL/SECOM GNPJ; 08,241 747/0016-20
Gunpmhn le ﬁoam M -
8T Malo:
Formato:
ot mm Cores:
Aoabamento:
_Palrogm 00 Validade: -
T ESPECIFICACOES
REFERENTE A PRODUGAO DE:
HOTSITE.
CUBTOS FIXO8
SERVICOS DE TERCEIROS QrD CONDIGOES VALOR
HOTSITE JVM COMUNICAGAO 1 GIAPRES, 4.500,00
Bublotal Servigos Tarcalros 3,500,00
Honorérios
Total Geral Custos Flhios 4,025,00
VALOR o
HOTBITE MOBISTER 1 CIAPRES, 10.000,00
HOTHITE MIX MIDIA NORDESTE 1 CIAPRES. 15.000,00
= 0 PATURAMENTO DEVERA SEA rELO LIGUIDG CONTEA © CLIENTE ASC DA AOENC IR, DESCRININANDD NO CORPMO
[ mm ¢ SERVICO E O DESCONTO DA AGENCIA
BAUTD, s aivronnnnns L1 ] d.028,00
ll‘lIWl;‘tM INTEANCGS , R
HONCRARTON 4 4 v 1o i 328,00
LIQUEDO o1 vunsnsi A, 800,00
Opsto Aprovecso e Clente Data J
nto
LICITAGAO iyt
OC 25261
DATA: 08/07/2010
5 Cllonta; PR mi\m o‘? NATAL/SECOM mmg uzin TATIO016-20
Produto! IN IONAL Melo:
m: TOTEM Farmato:
! TOTEM Cores:
Validade
ESPECIFICAGOES
REFERENTE A PRODUGAO DE:
B
DADE: 08 UNIDADES.
CUSTOS FIXOS
SERVIGOS DE TERCEIROS QTD  CONDIGOES VALOR
TOTEM MPR DISPLAY § CIAPRES. 17.300,00
Subtotal Servigos Tercelron 17,300,00
Honordrios 2.505,00
Total Geral Custos Fixos 19.895,00

0 PATURANENTO DEVERA SER PELO LIQUIDO CONTRA O CLIENTE A/C DA AGENCIA, DESCRIMINANDO NO CORPO
N NOI'A O JERVICO £ O DESCONTO DA AGENTIA,

BRUTD, s s 404 6 L. 19,895,00
.ruvzcw INTERNOS ; RS

HONORARTOS . o« « 44 4+ RE 2.595,00
LIQUIDG. (v vvvair i1 RE 17.300,00

Opgha Aprovagho pato Clinle Cata

46



Orgamenta

LICITAGAO
0OC 25263 '
DATA: 05072018 J
: PREFEITURA DO NATAL/SECOM CNPJ: 08241 747/0016-20 ‘
: LICIT 2018 P -
Produto: NSTITUCIONAL ______ ey
“Hitulo: GUTDOOR LONA SIMPLES " “Cores: |
g |
Pr.Entrega: Validade:
ESPECIFICAGOES
REFERENTE A PRODUGAC DE: |
OUTDOOR LONA SIMPLES
PRAGA: SP (GUARULHOS)
QUANTIDADE: 3 UNIDADES
CUSTOS FIXOS
SERVICOS DE TERCEIROS QrD CONDIGOES VALOR
OUTDOOR LONA SP QUTDOOR 3 CIAPRES. 2.940,00
SIMPLES
Subtotal Serviges Terceiros 2.940,00
Honoréirlos 441,00
Total Geral Custos Fixos 3.381.00
|- 0 TATORAMTNTD DEVERA SER PELO. LIGUIDO CONTAR O CLIRNTE A/C DA AGENCIA, DESCRININANDG NO CONFO
DA NOTA O SERVIGD E O DESCONTO DA AGENCIA.
BRUTO. cccunannrann RE 3.381,00
SERVTCOS INTERNOS.RS
HONORARIOS . .. . .. .. RS 941,00
LiguIno......l... R 2.940,00

L il
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LIGITAGAO

AUTORIZAGAO DE AF

PLBLICAGAO PN.0014/1¢

N° PLANILHA® 45320

CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM
PROCUTO: INSTITUCIONAL

CAMFPANHA: LICITAGAO 2018

MEIO: TELEVISAO
PERIODO: NOVEMBRO/2018

ﬁ — T rorRMETO FORMATO
| AN "
COLOCAGAD P lo|02]0z{o4]os oe 0708 ool 12 s zriaslaaisal | Tor || 8% | % o
S " it . NS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TOAL RS
. S AlS|s|D[3|T|a/als|8|D[S T s|T alajs|s |
| NATAL -RN/RN —
| INTER TV
BOM JIARN A 1| |1 1 |1 8 1.72,00 10.476.20
BOM )IA BRy SIL Al1 G ] 1 1] 1 13 1,175,00 19.175,20
RN TV {*ED A 1 2 2.161,00 4.922.00
GLOEO ESP(RTE A 1 1 4 2.195,00 10.780,20
JORNAL HOJE A 1 2 283,00 5.566.0
NOVELAI A 1 2 106,00 7.012,30
RN TV 2 ED A 1 2 5. 126,00 10.652.20
NOVELA Il A 1 2 411500 8.830,30
JORNAL NACIONAL A 1 1 2 7.575,00 15.150,30
NOVELA Il A 1 2 7.130,00 14.460.30
GLOE O REPORTER Al 3 3.978,00 11.934,70
E DE "ASA A 1 2 1.167,00 n.unb.ﬁ
CALDZIRAO 20 HUCK A 1 1 1,195,00 1.595.00
| DOMIHGAO [ E FAUITAQ A : 1 3.040,00 3.940,90
<< \VEJA P/ GINASEGUINTE >> OBSERVAC) TOTAL RS ]|
MIC A =
| AFROVACEO DO CLIENTZ/ DATA =5




AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45320

LICITAGAO

MEIO: TELEVISAO
PERIODO: NOVEMBRO/2013

VEICULO: INTER TV

| PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2018
:
PECA FORMATO PEGA FORMATO
A-VT 30~
coLocaCho mf.ﬁﬂi_&_s_as_ﬁ_a: 12{13|14[15(18{17 .Ea_mo_ﬁ thiusﬂﬁ_ﬁ_s_ ol | ey * % CUSE
NOVEMBROZ019 ¢ NS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
[ ¢|s|s|o|s|t|alo|s|s|o|s|T|c]als|s|p|s|T|aja|s|s[D|S|T|alc|S|S
| FANTASTICO A 1 1 6.087,00 §.087,00
| = SUB. TOTAL 47 132623,00
| VALOR LIQUIDC: RS 106.038 40
¥
—
-ﬂ
|
i
=
|
| SUJET?O A REAJDSTE DE TABELA. OEAVAC a7 TOTAL R$ 13262300
| <
| FATURAR PELO LIQUIDO miow
_ APRCVACAO DO CLIENTE / DATA
|




LICITACAO AUTORIZAGAO DE AF

PLBLICACAO PN-0014/1¢

N° PLANILHA 45371

CUErTE  PREFETURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  INTER TV MEIO: TELEVISAO
PROCUTO  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBROZMMS
PECA LT FORMATO PECA FORMATO
AV b
COLOCACAD wmrzrnfu Lﬁﬂﬁﬁrﬂﬂ_ﬂ;_u:_u_;_::_ﬁuou: 22)24(25[26 27]28l2030}31| TOT | | €u8TO | % * |4 e
AETEMEROZ0YS el ; : INS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TOTALRS
\Xlols|v|2lo|s|s|o]s|T|a afs|s|o]s T|oja|s|s D|s|" aja 8|S[D|SIT
MATAL - B /RN ,_ xi
INTER TV |
BOM WA RN A 1] |1 R K 1 8 127200 10.178.0
BOM NA BRs SIL A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 1.175,00 17.700.20
RN T\ 1 ED A 1 1 2 261,00 45720
GLOEOD ESPURTE Wiy | 1 1 w i 1 4 2.508,00 10.780.20
JORNAL HOLE | & 1 { 1 2 278300 5.568.00
NOVE_A | N 1 HE 2 3 08,00 7.01230
RNT FED A 1 | 2 5.126,00 10,5230
NOVE AT A 1 1 1 3 4.115,00 13.24520
| JORNAL NACIONAL Al 11 1 1 3 7.475,00 22.72530
NOVE_A NI A 1 1 2 7.130,00 14.480 30
| GLOE D REPORTER A 1 1 2 1.478,00 7.856 20
E DE tASA E 1 1 2 1.767,00 2330
CALD SRAD 30 HUCK A 1 1 1. 95,00 1.585.00
DOMS 1GAD [ E FAU: TAO |a] 1 _ {4 2 3.140,00 7.880.30
<< " ELA P/ GINA ESGUINTE »» OBSER JACH TOTAL RS
MiCA =
AFROVAGAD DO SLIENT=/DATA ]




PUBLICAGAO PN-0014/19
N° PLANILHA: 45321
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATALISECOM VEICULO:  INTER TV MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  DEZEMBRO/2019
PECA FORMATO PECA FORMATO
e 30
P _3 L = cusTo % % cuSTO
COLOCAGAQ g |01/02|03(04 osl07|0sloal10 11|12|13[14[15]18|17|18{19|20(21|22|23]24/2526/2728/29;30(31| TOT | .0
DEZEMBRO/2MS ¢ INS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL R$
>amqoommcmqoommumqoommomaoommcmq
FANTASTICO Al1 1 2 6.007,00 12.184,00
* SUB. TOTAL 49 149.197,00
VALCR LIQUIDO: R$ 119.357,60
SUJEITO A REAJUSTE DE TABELA. OBSERVACAO 49 TOTAL RS 149.197,00
FATURAR PELO LIQUIDO MiDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA

53




ICITAGAO AUTORIZAGAO DE AF

PLBLICACAO PN-0014/1¢
R e W PLAMILHA 48373
CUEMTE PREFEITURA DO NATALSECON VEICULO: TV PONTA NEGRA MEIC: TELEVIZAO
PROCUTO.  INSTITUCIONAL

CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIOJO:  NOVEMBROR119

PECH FORMA TO PECA FOMATO b
AV 0"
e vr " 1|_. ale) l, ol cisto | % % aso |
coLOCAGkD 10111 1213{14/15/16/17|18{13120121 22[23|24|25{26 27/28]24|30| | TOT
NOVEMBROZ018 m_l , _ N_ s | | uniTAmio | escomro | acmescmo TO"ALRS
AlS/s|pis/Tiolals|s|ps T|ala|s|s o|s|i|ala s|s|p|s|T alo|e|s
MATAL - RN RK i =
1“.(‘3!
AREH & Al1 1 118 1 1 5 1.19800 7.
PATR LNk A 1| |1 1Ll 0 B I ) Y] a 212200 16.978 20
JORNAL DO WA A 1| |1 1)L {4 o ci i 8 24200 16.336.30
~ SUE. TOTAL 21 40.492.00
VALOR LIQUIDG: RS 3238360
“.I —
it | i =4
SUJETTC A FEAJUSTE DE TABELA ORI, 2 TOTAL RS t..l.-u-l
MmiCA
FATORAR PELO LIQUIDO
AFROVAGAO DO CLIENT S/ DATA S




AUTORIZAGAO DE

AP

N° PLANILHA: 45324
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULD: TV PONTA NEGRA TELEVISAO
PRODUTO: INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2019 DEZEMBROZNS
PECA FORMATO
A VT 30"
COLOCAGAO £ lo1lo210304/0s|0s|o7]os 08| 10]11]12]13[14]1: 23|24|25|28/27(28/29/30[31| TOT | .o i il
DEZEMBRO/2018 ¢ INS ACRESCIMO TOTAL R$
ilo|s|T|a|a|s|s|D S|T|alQ|S|S s|T|e|als|s|D|s|T
NATAL - RN /RN
TV PONTA NEGRA
ARENA A 1 1 1 4 5.744,00
PATRULHA al 1] |4 R 1 1 9 19.098,00
JORNAL DO DIA A il L A cH 2] 1 g 18.378,00
= SUB. TOTAL 22 43.220,00
VALOR LIQUIDO: RS 34.576,00
SUJEITO A REAJUSTE DE TABELA. ORSERVACHO » TOTAL R$ 43.220,00
FATURAR PELO LIQUIDO
APROVACAC DO CLIENTE / DATA




| LIGITACAO AUTORIZAGAO DE AF
__ v_._m_.___nkﬁo _uz,.oSt:d

N°PLANILHA: 45326

|

m CLUENTE: PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO: TV TROPICAL MEIO: TELEVISAO

| PROTUTO: INSTITUCIONAL CAMFANHA: En_._.)nho 2018 PERIODO: NOVEMBRO/2019
| PECA FORMATO PEGA FORMATO

| A -VF 30"

COLOCAGAO mﬁououny&_om 07/08]C9|10[11 12]13{14[15{16/17|18{13[20(21 2 .ci._.uunu wj2sf2afs0| | ot | | €8O | * 5 o
NOVEMBRO/22M9 G 1 INS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCIND TOVAL RS
Als|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s T|e|a|s|s|D|s|T|aja s[s[D|s|T a|a|s|s
| NATAL -RN/RN -
| Tv TROPICAL
| BALANGO GIRAL A 1 1 1 1 4 1.135,00 6.540,20
| CIDAIIE ALEITTA RN Ald 1 1 1 1 1 1 1 g 1.785,00 1606530
| JORNAL DA “ROPICAL A 1 1 1 1 [ 11 1 1 i 8 1.785,00 14.280.20
| = SUB. TOTAL : 21 36.885,00|
| VALOR LiQUIDO: R$ 29.508,00
I _
SUJEITC A REAJUSTE DE TABEIA. OBIRRVASS 21 TOTAL RS 36.885,00
FATURAR PELO LIQUIDO MiCiA
AFROVAGAO DO CLIENTS / DATA .l
[ ]




CUENTE  PREFETURA DO SATAUSECOM VECILO  TVTROFCAL
SEOOUTD  IETTTIOONAL CauPrass. UCTTACAO 2018
SECA FORMATC =l
A-VT - o

conoeacko 2 orezemoseseser) . 1819207 e BT

i
DETEWEROTTS 1
MUG._.MDD.Dﬂm_.ﬂﬂoﬂﬂﬂﬂdﬂﬂuwou.ﬂomOﬂ

SORNEL Db TROPUCAL

- B TOTAL

VALOR UGERDD: B 30 936 56 :

111

i




LIGITAGAO | AUTORIZAGAO DE AF
PLBLI o>.mbo PN-0014/1¢
N°PLANILHA 45329
| CUEFTE  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO: TV BAND NATAL MEIO: TELEVISAC
PROCUTO  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PEGA FORMATO PECA FOIMATC %]
AT 30"
COLOCAGAO m9..:_:,._8@3.__23_3:aa:aa::r::.:\ balos|os 7fzal2afs0| | TOT | | €U8TO | % i_ i asto
NOVEMBRO/Z01S ¢ e I INS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TO'ALRS
>mmnmqoommcmqogwmcm_oommUmqoowm
NATAL - RN / RN 4| 21 A |
TV BAND NRATAL e B
RN ACONTECE Al 1]i5[4 A i 4 1 ) 1.148,00 12.432.30
NOR['ESTE L RGENTE A K 1] |1 | |1 4] a 1,18,00 10.784.30
BANC CIDAD: A 1 1 1 _ 1 4 251,00 11.004.30
= SUB. TOTAL 21 33.520,00
VALOR LIQUIDO: RS 27.36,00 R
|
el i |
s 2 ik
|
SUJETTO A REAJUSTE DE TABELA OBSERVAG/ 21 TOTEL R$ 33.920,00
FATURAR PELO LIQUIDO MIC A ]
|
AFROVACAG DO CLIENTS / DATA 3|




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45330

CLIENTE: PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  TVBAND NATAL MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBRO/2018
PECA FORMATO PECA FORMATO
A-VT 30~
COLOCAGAD P |o1lo2l03losfosjoslor|osjos|10{11/12]13|14|15{16{17)1818/20,21 Nmmn.ma_ﬂﬁmucg 10T | | V8T | % 5 goso
DEZEMBRO/2019 c INS UNITARIO |DESCONTO ACRESCIMO TOTAL R$
>omqoommamqoommumqoommcmﬂoommoma
 NATAL - RN/ RN
| TV BAND NATAL
RN ACONTECE A 1] |1 NRE 1] |1 1l {1 8 1.248,00 10.784,00
| NORDESTE URGENTE A 1] |1 1| |1 1| |1 NRE Al 1.348,00 12.132,00
BAND CIDADE al |1 1 1 1 1 5 2.751,00 13.755,00
=~ SUB. TOTAL 2 36.671,00
VALOR LIQUIDO: R$ 29.336,80
SUJETTO A REAJUSTE DE TABEELA. OBSERVAS 2 TOTAL RS 36.671,00
FATURAR PELO LIQUIDO MIDIA
APROVAGAD DO CLIENTE / DATA




w :
_ LICITACAO AUTORIZAGAO DE AF
| PUBLICACAO PN-0014/1¢

N°PLANILHA 45332

W
1
{
_

| CUENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  FM CIDADE MEIO: RADIO FM
| PROCUTO: INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIONO:  NOVEMBROZ01S
| PECA FORMATO PEGA FOIMATO £
| B -S0T "
,
P _ =
coLocachko £ [0t}02}03 dosfoclor 8_3_33_w_:.a;w:._a:abmnam..wuxﬁuum.uo 0T | | R | N % o
NOVEMBRO/2018 el ~, INS | | UNITARIO| )MESCONTO | ACRESCING TOTAL R$
s|s|o|s|T|a|a|s|s|p|s T|a|a|s|s p|s||ala s|s|p|s|T ala|s|s

NATAL -RN/ RN —

FM CIDADE . B |
| roTanVO B|5|s|s|s|s|ss|5|5/5/5 55 5|55 5|s/5{5]5 s|s|alsls s|s|s|s| | 1s0 84,00 8.100.20
| ™ SUB. TOTAL i 150 8.100,00
| VALOR LIQUIDO: RS 6.480,00
{
| |
1 1 —
: m
L | ]
! _
| 1
| i —
f
| SUJETTO A REAJUSTE DE TABEIA. OBSERVAC/ 150 TOTAL RS £.100,00
| FATURAR PELO LIQUIDO MiCA 1
W AFROVACAO DO SLIENT 3/ DATA =




_ F-O_.—.POFO >C._.°m_N>Oho DE )t

__ PUBLICAGAO PN-0014/19
_ W PLAMILHA: 45333
§ PREFETURA DO NATAL'SECOM VEICULO:  FM CIDADE MEIO: RADIO FM

_u FRODUTD.  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICTTACAO 2019 FERIODO:  DEZEMBROZIMS
! nmwur‘nq EORMATO PECA FORMATO

= % CuUsTo
coroescio 1| ToT i
EroWEsc ﬁm@-‘iFﬂi TOTAL RS
Cis|T

MATAL . BN BN
N TDACE .
ECTATG H..L&Mumuuuu,uuu_uuwuuuuuuu 55 sl5/ 55 5|5 155 430 2.370.00|
-~ S TOTAL | _ﬁ i e
WRLO® UCTs B L8Nan | | ]

BN , :

REEANNE

BEEE |

HEEE |

EEREEREN

HERE | ]

T 1 BE

: 3 b : 11

HEN 1 |

HEEE _ i

HENEE l

! BHEE m
FETTT i FEAITOYE IR GETA. 5= ToTAL RS o
FETREE FELL LITIIO wiCLe
APROVACAD DOCLIENTE | DATA
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-ICITAGAO AUTORIZAGAO DE AF
PLBLICACAO PN-0014/1¢

N° PLANILHA 45335

CUENTE  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  FM 96 MEIO; RADIO FM
PROUUTD.  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PECS ) FORMATO PECA FORMATO W
& .s'0T 30"
Q =1
COLOCAGAD mTr alosloe|orlosicslof11 1211al14{15|16 17|18]13l20i21 22(224[2sl26 2f2sfzize| | Tor o IR | % - -
NOVEMBROI01E ﬂi! W INS UNITARIO | JESCON O | At RESCIND TO ALRS
X sis|o|s|rlolals|s|o|s T|ala|s|s|n|s|T|ala s|s|D|s|T a|a|s|s
NATAL - RN/ RN _ =
™ %6 |
ROT2 TVO B|x s|s sis|slisls|s|s]s s[s|5]s|s s|s[s|s|s s[s|s]|s|s s s|s]5] | 150 59,00 8.85020
~ SUB. TOTAL . 150 8.850,00
VALOR LIQUIDO: RS 7.080.00
— W 8.850,00
SUJETTO A REAJUSTE DE TABELL. ORSERVAL/ 150 TOTAL RS w00
= MiCIA
FATORER FELO LIQUIDO
AFROVAGAQ DO CLIENTZ / DATA il




_I_O_._.h.OPO >C4.°”—N>0>° DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19
N°PLANILHA: 45338
CLIENTE: PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  Fmos MEIO: RADIO Fm
PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITACAO 2019 PERIODO:  DEZEMBRO/ZO19
PECA FORMATO PECA FORMATO
B . SPOT "
Pl o_..L _ custo | % % custo
COLOCACAQ 01 06|07/08/09]10]11|12{13/14|15/16/17|18l1 21|22123(24/25/26|27 28(25(30(31| TOT
DEZEMBRO/2018 m INs || UNITARIO DESCONTO | AcRESCIMO TOTAL R$
A|D mm_umqoommam._.oomaom._.oommowq
NATAL - RN / RN
FM 96
ROTATIVO B|S muuuuuuuuuuuumuuunuuuuuouuaa 59,00 9.145,00
** SUB. TOTAL 155 9.145,00
VALOR LIQUIDO: RS 7.316,00
SUJEITO A REAJUSTE DF TABELA. OBSERVACAC 155 TOTAL R$ 8.145,00
FATURAR PELO LIQUIDO MiDiA
APROVACAO DO CLIENTE / DATA

63



R RO R R R RRRREERnmeSRm—

LIGITACAO AUTORIZAGAO DE AF
PLBLICACAO PN-0014/1¢

W PLANILHE 45322

CLIENTE:  PREFEITURA DO NATALISECOM VEICULO:  FM 82 MEIO: RADIO FM
PROCUTO: INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIOIO:  WOVEMBRO/ZO18
PECA FORMATO PECA FOAMATO

B -3°0T 30"

|

coLocAGAD me_m».ui_armﬂ_&_nm_ﬂ:.. _u:.,m_:,_q._«_auo_ﬁ NBV.&TQL&S TOT g |- 2222 > o
NOVEMBRO/2018 el NS UK ITARIO | MESCONTO | ACRESCINO
Z|sls|p|s|t|alals|s|o|s T|o|a|s|s p|s|7|aja s|s[D|s|T a|ajt|s

NATAL - RN / RN

FM 58

ROTATIVO Bls|s|s|s|s|5/5/5 355 s|sl3|5|5 5| 55155 s|ls|5|5|5 55|55 150 80,50

* SUB. TOTAL 150

VALOR LIGUIDO: RS 7.260,00

|

!

|

|

[

|

e

SUJEITC A PEAJUSTE DE TABELA. OBSERVAC/ 150 TOTALRS

FATURAR PELO LIQUIDO MicA

AFROVACAD DO “LIENT = /DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45339

CLENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  FM 98 MEIO: RADIO FM
PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBRO/2019
PECA FORMATO PECA FORMATO
B -SPOT 30"
coLocAGAo E l01/02lo3los|os]oe|o7 |0s|os{10/11|12(13|1f15]16{17|18|18|20]21{22|23|24|25|26|27 28|20 s0}31| TOT | . | cusTO | * o cuse
DEZEMBRO/2013 c INS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
i|o|s|t|ala|s|s|p|s[T|ala|s|s|p|s|T|a|a|s|s|o|s|T|e|a|s|s|D|s|T
NATAL -RN/RN
FM 98
ROTATIVO B|5|5|5| 5|5 5|5/ 55|5|5/5|5|5|5]|5|5/ 5|55 5|5|5]5/5|5/5|5|5/5|5| 155 50,50 9.377,50
* SUB. TOTAL 155 9.377,50
VALOR LIQUIDO: R$ 7.502,00
SUJEITO A REAJUSTE DF TABELA, OBSERVAC/ 155 TOTAL RS 9.377,50
FATURER PELO LIQUIDO MiDiA
APROVACAO DO GLIENTE / DATA




u LICITACAQ | AUTORIZAGAO DE AF
| PLBLICACAO PN-0014/1¢

_
_ N° PLANILHA 45341

| CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  FM 104 MEIO: RADIO FM
| PROCUTO:  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIONDC:  NOVEMBROZO18
PECA FORMATO PEGA FORMATO i
B -SOT 30"
COLOCAGAD m o1 B_B 04 3_2 o7 2_83 1112/13/14[15/18(17|18 _.,__unﬂ um_uu 24128126 27(28/29f30 | TOT | .| €“8T@ * e a8
NOVEMBRORZ018 cl- _ =TiaTh NS UNITARIO | JESBCONTO | ACRESCINO TO' AL RS
X|sls|p|s|v|ala|s|s|n[s T|a]a|s|s/p|s|7[a|a s|s|D|s|T aja|&|s
| NATAL -RN /RN | a
| FM 104 5]
| ROTETIVO gls|s|s|s|s|s|s|s|5[s]s s|s|s|s|slsls|sls|s s|s|sls|s s|s][:]s 150 44,00 6.600,00
| * SUB. TOTAL 150 6.600,00
| VALOR LIQUIDO: RS 5.280,00
£
| SUJETTO A RERJUSTE DE TABELA. OBSER /AC/ 150 TOTALRS §.600,00
FATORAR PELO LIQUIDO MIC A =
AFROVAL A0 DO ZLIENT= / DATA )




R R O S R N RS C O S 4 _
LICITAGCAO | AUTORIZAGAO DE H AP
PUBLICACAO . PNOS1419

v“;...l S e WORG  eas wer . e
L, I TR B RS RTEMEHCIIIE
- S e
s o w i

S : ’ 9 % =

LhIS M, M : ot Lg nrlc seagA -

~——— 76588581 5 S 1008 8T CUES e
wﬁT:! .. i
rmi —————————— .
oume_______ lsifns $iee 3. LENS NG 559,585 #E “s
O -
| I AR 9 A
: _ ML
._f = = S
g e S
- SRt
s, s —
PP p——— o ToTAL B8
FATUIAK FRLG L@ WA
O WROIACS DO CLENTE | DATA
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LIGITAGAO | AUTORIZAGAO NDE AF
PLBLICACGAO PN-0014/1¢

N°PLANILHA. 45344

CUENTE:  PREFEITURA DO NATALSECOM VEICULO:  JOVEM PAN NATAL MEIO: RADIO FM
PROCUTO: INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  NOVEMBRO/2019

PECA FORMATO PECA FORMATO
| B-S0T 30"
|

1 o
__ coLocagho QL Snma::::a;.:a:%g::;Rumﬁna_.._:_._ TOT ‘lta,o b e a.sto

]
£ lot|02/0a o€ B X
Sl UKITARIO| JESCON O | ACRESCINO TO'AL RS
_ o $lslslols[v[alals|s[o]s t]alals]s|o]s[|ala s|s|ols|T alaje|s| | ™
| NATAL-RN/RN =
| JOVEM PAN NATAL
ROTA TIVO B|5|5/5/5/5/5/ 55355 5/5/3|s/5'55|55l5 s|5|3/5]5 s|s5/5/s] | 150 55,50 £.325.20
| ** SUB. TOTAL | 150 8.325,00
| VALOR LIQUIDO: RS 6.660,00 ﬂ
— T
| __
__
| |
SOJEITO A REAJUSTE DE TABELA. OBSER JACAO 150 TOTAL RS £.325,00
,guﬂbﬂnﬁg MICIA =
| AFROVAGAO DO CLIENTZ/DATA v




LICITAGCAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICACAO PN-0014/19
W PLANILHA: 45345
CUENTE  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  JOVEM PAN NATAL MEID: RADIO Fit
| PRODUTD  INETITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBRORDIS
TPeca FORMATO PECA FORMATO
- SPOT 3
COLOCAGAD 4" 10111 du:._u_::._.rc_uc_ﬁ P L 0 107 | o n.u..a‘ .~ &
o S %lolsitlalals|s|o|s|t|a|a]s|s|o|s|T|alals]s|ols|Ialals|s[ols|T| ™8
.......
JOVEM PAN ATAL
| ROTATIVO 5 5550
| = SUB. TOTAL 55
VALOR LIQUIDO: RS 8.882,00
| SUIEITO A REAJUSTE DE TABELA. OBSERVAC 155 TOTAL RS
rATORAR PELO LIQUIDO miow
APROVACAD DO CLIENTE / DATA




_ﬁ LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP

_
_ PUBLICAGAO PN-0014/19
._ N° PLANILHA: 45348

|
__ CLIENTE.  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  TRIP EDITORA MEIO: REVISTA
| PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAD 2019 PERIODO:  OUTUBRORZO18
{
| PECA FORMATO PE F
__ E - ANONCIO CA ORMATO
!
| COLOCAGAO E jo1o2 04/050610710810910]11/12]1314)15/16|17(18]18{20{21 22123 24}25/26/27/26{2|30/31] TOT o || > usTo

CUTUBROZ019 ¢ INS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
)«oommom4nommomqoommcmqocmmumqoo

TRIP EDITORA

REVISTA VOE GOL

DESCRIGAD: ‘oﬁ.uaE\u-UEE.

QUANTIDADE: 1 UNIDADE.

FORMATO: 1 PAGIKA (20,204 X 26,6020 . 1 67.200,00
| = suB. TOTAL 1 67.200,00
| VALOR LIQUIDO: R$ 53.760,00
_

"
| SUJETTO A REAJUSTE DE TABEIA. OBSERVAC 1 TOTAL RS §7.200,00
| FATURAR PELO LIQUIDC. MiDIA

APROVACAO DO CLIENTE / DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N PLANILHA: 45348

VEICULO:  BANDEIRANTES POTIGUAR MEIO-
CAMPANHA: LICITAGAO 2018

RIDIA EXTERIOR
PERIODO:  NOVEMBROZO13

PECA FORMATO PECA FORMATO

. D -OUTDOOR
P S_ @_ w_ w_nL un_ cusTo % % CUSTO

10{11{12/13!14/15/16{17}18{19}20{21 24|25/26(2728/29/30] | TOT
oo_.on-hpo. m 28_ ﬂro_s oj11{12 o_ 2223 o | oee S

A s|T|alals|s|b|s|T|a|a|s|s|p|s|T|alals|s|p|siT|alals|s

MATAL - RN/ RN

BANDEIRANTES POTIGUAR

| OUTDOOR

E“Eg

OUTDOOR LONADO

GUANTIGADE: 02 ONIDADES

BI-SEMAEA: 48 (11/11 A 24/11).

2 12.000,00 24.000,00
** SUB. TOTAL 2 24.000,00
VALOR UGUIDO: R$ 18.200,00
CBRRRYAS 2 TOTAL RS 24.000,00
FATURAR FELO LIQUIDO

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA
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M LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AF
_ PLBLICACAO PN-0014/1¢

N° PLANILHA. 45350

| CUENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  BANDEIRANTES PROPAGANDA MEIO: MIDIA EXTERIOR

_ PROCUTO.  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  OUTUBRO/R019

k —l
PEGA FORMATO PECA FORMATO

| b -ousTDOOR

\ . . —_1 s
COLOCAGAO m_go 8288338_49: 12 _u._:ua“:._a._LBu; mﬁmm—wmuwuﬁ.ﬁaﬁ TOT iy |1 0000, || b i
OUTUBRO/2019 C I= INS : UN|TARIO | JESCON O | ACRESCIN O TOTAL RS

AlT|a|a|s|s|p(s|T|ala|s s|D|s|T|ala|s|s|p|s Tlalc|s|s pls|i]ala
RECIFE - PE/ PE | —
| BANDEIRANTES PROPAGANDA _
QUTDO IR
PRACA: RECITE —
OUTDOOR LOKADO
QUANTTDADE: 03 UNIDADES

|BI-SEMANA: 46 (28/10 A 10/11). 3 1.'00,00 5.100,20

ﬁlﬂﬂﬂ. TOTAL 3 5.100,00

| VALOR LIQUIDO: R$ 4.080,00 |

|

OBSER 3 TOTAL RS 5.100,00

| FATURAR PELO LIQUIDO o

! Mmicia

[

! AFROVACAQ DO SLIENT:/DATA 3|




LICITAGAO

AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGCAO

AP

PN-0014/19

N° PLANILHA: 45351

CLIENTE: PREFEITURA DO NATAL/SECOM

PROOUTO: INSTITUCIONAL

VEICULO:  NSA SOLUGOES ALTERNATIVAS
CAMPANHA: LICITACAO 2019

MEIO:

PERIODO;

REVISTA
QUTUBRO/2019

PECA
E - ANUNCIO

FORMATO

PECA

FORMATO

COLOCACAO 01

02/03|0405/06/07|08|09(10{11/12|13{14]|15/16{17|18

19

20

21

22

23/24/25 2627 HLQ 30[31) TOT | 4

Mo
-

OUTUBROR2019

CUusTo %
UNITARIO |DESCONTO

% CusTO

ACRESCIMO TOTAL RS

NSA SOLUCOES ALTERNATIVAS

REVISTA LATAM

DESCRIGAQ: POLICROMIA/INDETERMINADO.

QUANTIDADE: 1 UNIDADE.

FOBMATO: 1 PAGINA (20,20M X 26,60 .

COBERTURA: TODOS OS VOOS LATAM NACIONAIS E INTERNACIONAIS PARTINDO DO BRASIL.

TIRAGEM: 110 MIL EXEMPLARES.

|PERIODICIDADE: MENSAL.

75.950,00

* SUB. TOTAL

75.950,00

VALOR LIQuiDO: RS 50.760,00

SUJEITO A REAJUSTE DE TABELA.

FATURAR PELO LIQUIDO.

OBSERVAGAO

TOTAL RS 75.850,00

MIDIA

APROVACAO DO CLIENTE / DATA
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_. LIGITACAO AUTORIZAGAO DE AF
‘ PUBLICAGAO PN-0014/1¢

_ [ NPLANILHA 45362

|
| CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  FACEBOOK MEIO: INTERNET

|
| PROCUTO.  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  OUTUBRO/2019
= FORMATO PEGA FORMATO &
COLOCAGAO mﬁs 3328_33883: 12{13{14)15{16 17|18/ 19]20121 22023{2425{28 27|28l 2303031 TOT o (G .. G
OUTUBRO2018 c ﬂ = : ] INS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TO1ALRS
AlT|ala|3|s|D|s|T|aje|s s|p|s|T|alas|u|p|s T|a|a|s|s p|s|1]|ala
| FACEBOOK L )
| FACEB S0k

._EH’ DE ALZAKCE: 59 A L70 MIL PESSOAS.

.HHE.R.. RATAL, S\0 PAULO, RID DE JANEIRC E RECIFE. 1 15, 900,00 15.000,30
| = SuB. TOTAL _ 1 15.000,00
|

| VALOR UIQUIDO: RS 12.000,00
|

| i sy
_ OBSER /ACAO 1 TOTAL RS 15.000,00
_ MiCIA

AFROVAGAO DO CLIENTS / DATA




CUENTE  PREFEITURA DO MATAL/SECON
PRODUTO.  INSTITUCIONAL CAMEANRA. LICTTACAD 2918 FERIODO:  NOVEMBROZ219
PECA FORMATO PECA FORMATO

coLocACAo custo | % = cusTo
SRS “ - irll ACRERCMO TOTAL g
....... Jolelels|vlololslslolslrlolals]slojs|Tlojolals
FACEBOOK ]
FACEROCK
MEDIA DE ALCANCE: 59 A 170 MIL FESSTAS .
CIDADES: NATAL, SAS PATLO, RI0 DE JASKING E RECIFE. 74 mase 25.000.00
- SUB. TOTAL ! _ 2500000
VALOR LIGLADO: RS 20.600,00 _
 as
1
Lt
TOTAL RS 25.000,00

T APROVAGAO DO CLENTE | DATA
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LIGITAGAO AUTORIZAGAO DE AF
| PLBLICACAO PN-0014/1¢

| N° PLANILHA. 45384

[ CUENTE  PREFEITURA DO NATALISECOM VEICULO: FACEBOOK MEIC: INTERNET

_vmo_”:._d. INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  DEZEMBRO/2018
PEGA . FORMATO PECA FORMATO )
: — —

COLOCAGAO mESE?E%%EBS:._N;:aa__:._-sucﬁuuﬂm__umnﬂuumuua TOT | g | SN | % % e

| DEZEMBRO201S ¢l f T RE INS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TO1ALRS

_ Z|o|s|T|alals|s|p|s|T|a a|s|s|o|s T|e|a|s|s 0|s|1|ala s|s|o|s|T

FACEBOOK |

| FACER 20K

_

MEDIA DE ALZANCE: 5% A 170 MIL PESSOAS.

Tll.

|CIDADTS: WATAL, SO PADLO, RID DE JAMEIRC E RECIFE. 1 25.100,00 25.000,20
| = SUB. TOTAL _ _. | 1 25.000,00
VALOR LIQUIDO: RS 20.000,00 _

&) OBSER /AC] 1 TOTAL RS 25.000,00
| FATURAR PELO LIQUIDO ey —

AFROVAGAO DO CLIENTZ/ DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19
N° PLANILHA: 45365
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  INSTAGRAM MEIC: INTERNET
PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAD 2018 PERIODO:  OUTUBRO/2018
PEGA FORMATO PECA FORMATO
coLocagAo m93_82383388:._u..:_:ua 17|18]19]20/21 BBEEESEHL& TOT | o | SUBT@ | % > oot
OUTUBRO2019 C INS UNITARIO DEGCONTO | ACREBCIMO TOTAL RS
.n.—ObmmUm._‘n.ﬂwmUm.«DDmmDm._.DDmm_um._.DD
INSTAGRAM
INSTAGEAM + STORIES + IGTV
CIDADES: MATAL, SAO PAULO, RIO DE JANEIRC E BECIFE. 1 15.000,00 15.000,00
* SUB. TOTAL 1 15.000,00
VALOR LIQUIDO: R$ 12.000,00
OBSERVAC) 1 TOTAL R$ 15.000,00
FATURAR PELO LIQUIDO Mibia
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA




AUTORIZACAO DE AF

LICITAGAO
PLBLICACAO PN-0014/1¢

N°PLANILHA 45386 L
CUENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  INSTAGRAM MEIO: INTERNET
| PROCUTO.  INSTITUCIONAL CAMFANHA. LICITAGAO 2018 PERIODO:  NOVEMBRO/2013
PECA : FORMATO PECA FORMATO i
P u ool s R =
COLOCAGAD £ (01/02j03/04{05|0¢ 07(08/c810[11 12]13]14/15|16(17[1813|20/21 22(23(24 /25126 27{28j20(30| [ TOT | | €U8TO @
NOVEMBROZ2018 ¢ ——— { 5 NS URTARIO | MESCONTO | Al REBCIND TO AL RS
I|sls|o|s|t|alals|a|p|s Tlalu|s|s!p|s|1]|alals|s|o|s|T aja|s]s
| INSTAGRAM ..r._l . L b [ R dills Bl
INSTASRAM + ETORIES + IGTV
i -
CIDADZS: NATAL, SAO PAULO, RID DE JANEIRC E BECIFE. 1 24 00,00 25.000.0 |

= SUB. TOTAL BEREI | _ 1 25,000,00
I_u | ] |

VALOR LIQUIDO: RS 20.000,00 _I

| [

! P [ B
OBSER VAC/ 1 TOTAL RS 25.000,00

FATURAR FELO LIQUIDO -
A

AFROVAL B0 DO CLIENTE / DATA

| S




L _ o._ ._.h CAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

M° PLANILHA: 45387

CENTE PREFETURA OO NATALSECOM VEICULD  INSTAGRAM MEI INTERNET
PROCUTD I TUCIORAL CAMPANHA. LICITAGAD 7010 FERIODO.  DEZEMBROZO1S

PORMATO PECA FORMATO

QP PSro L L  C  C™)
. H ] 8

T|aja

-
o
o
[
-
o
o
@
Lo
L=
L]
-t

remww T ;
| ¥ALOR Uowoo: my Jeveeos | | - mom
|
) |
..... - m——
et .._—I..n.—. +
S | | u
i 1
i)a
§ 1 TOTAL R$ 25.000,00
FATURAR PELO LIQUTEO _—

DO CLIENTE /




r LIGITACAO AUTORIZAGAO DE AF

PLBLICACAO PN-0014/1¢
Vv N° PLANILHA 45368
CUEMNTE: PREFEITURA DO NATAL/SECOM VElCULO: TWITTER MEIO: INTERNET
_ PROCUTO:  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAC 2019 PERIODO:  OUTUBRO/MZ019
= fr FORMETO i PECA FCRMATO 2
|
_
e : — = : ki =
| coLocacho m_a._ 02loaicalosloslorjoslcafto 1 aﬁL‘\u;_:ﬁ_d:c 1 2202302128120 272820l ToT e | % SLam
_ OUTUBROR049 Amm — [ =iEmes INS UNTARIO | JESCONTO | ACREBCINO TC1AL R$
_ ¢lv|alals/s|o|s|1la]a|s sip|s[r|alals =|ols T[a|c|s|s p|s|1|ala
| TmiTTER _ [ ] . —_—
TWITTE®R
CIDADES: RATAL, SA0 PAULO, RID DE JANEIRC E RECIVE. 1 1. 900,00 1.000,30
= SUB. TOTAL 1 1.000,00
VALOR LIQUIDO: RS 800,00
L
_
M
3 OBOERVAG 1 TOTAL RS 1.000,00
FATURAR PELQO LIQUIDO =y
MiC A
AFROVAGAO DO CLIENT = / DATA =




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICACAO PN-0014/19

N PLAMILHA: 45329

CUENTE  PEEFETURA DO BATALSECOM VEClo  TWTTER - e
PEODUTD  EETTOCOmAL CauFrpeA  UICTTACAO 2818 PERICOC  MOVEMBROZD13

PEA FORMATC PECA FORMATO

S & reamionsestradst v Al el s e | wor || e %
R % slsiolsitlalals|s|ols]7lalals!s|olsT]alo/s|slols! vlalals]s] | ™

s NENTE 111 |

p—p— ] _ __ _

i

e e

s S e — T ———




_ICITAGAO AUTORIZAGAO DE AF
PLBLICACAO PN-0014/1¢

N°PLANILHA 45370

|
| CUENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  TWITTER MEIC: INTERNET
| PROCUTO:  INSTITUCIONAL CAMFANHA LICITAGAD 2018 PERIODO:  DEZEMBROZO1S
[ PECA EORMATO PEGA FCRMATO i
COLOCAGAD msoua_._..ﬂ_orm_a& u._o_:._ua_:ma:;aﬁruﬂ 22{23024| EHMW»S& Tor | | Cver0 | % 3 a st
018 ) e R R Ilﬂ b = b o UNTARIO| JESCONTO | ACRESCINO TOIAL RS
. S — i|o|s|7|2|als|s|o|s|1|c a|s|s|o|s Tala|s|s p|s|- |ala s|s|p|s|T
waTTER ) ] [
TvITT®R u
|
|CICADES: MATAL, SAD PAULO, RID DE JANEIRC E RECIFE. 1 1.900,00 1.000, 30

| =SUB TOTAL 1 1.000,00
| VALOR LiQuIDO: R 800,00

OBSERY) 1 TOTAL R§ 1.000,00

| FATURAR FPELO LIQUIDC T —

AFROVACAD DO CLIENT= / DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45371

CUENTE.  PREFEITURA DO NATAL'SECOM VEICULO!  YOUTUBE MEIO: INTERNET
PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2019 PERIODD:  OUTUBRO/2018
PECA FORMATO PECA FORMATC
COLOCAGAO mr._ 0z LS?R_BL: S,K:L;:LLB& 22|23 ...EENESLEE OT | .| CuswO [ % ¥ sTO
OUTUBRO/Z01S (S INS UNITARIO [DEECONTO | ACREBCIMO TOTAL RS
AlT|alals|s|p|s|T|ala|s|s|D|s|T|a|a|s|s|D|s|T|ajals|s|p|s|T|ala
YOUTUBE

YOUTURE

CIDADES: NATAL, SAD PAULO, RIO DE JANEIRO E RECIFE.

MEDIA DE ALCANCE: 72.960 A 121.620 PESSOAS;

WMEDIA OE WUMERC DE CLIQUES: 6.020 A 10,050 CLIQUES POR MES. 1 1.000,00 1.000,00

* SUB. TOTAL 1 1,000,00|
VALOR LIQUIDO: RS 800,00

OBSERVAC/ 1 TOTAL RS 1.000,00
FATURAR PELO LIQUIDO

MiDia

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA




LICITAGAO | AUTORIZAGAO DE

AF

PLBLICACAO PN-0014/1¢
N° PLANILHA 45372
CLENTE:  PREFEITURA DO NATALISECOM VEICULO:  YOUTUBE MEIO: INTERNET
PROCUTO: INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITACAO 2019 PERIODO:  NOVEMBRO/018
PEGA FORMATO PECA FORMATO 3
: =
COLOCAGAO m 01|02/03/04/050€|07|08|09|10(11 12[13[14 La__._. 18 :L..: 22(23}24]25/26 27]28f2af30| | TOT | | ©48TO [ % » a0
NOVEMBRO/2018 (I INS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TOTAL RS
AlS|s|p[s|T|a|als|s(p|s T|e|a|s|s Dis|7|ala S|S[D|S|T Q[als|S
YOUTUBE =
YOUTOAE
CIDADTS: HMATAL, SA0 PAULO, RIOD DE JANEIRC E RECIFE. el
MEDIA DE ALCANCE: 72.960 A 121.620 PESS0AS;
MEDIA DE NOMERO DE CLIQUES: 6.020 A 10.050 CLIQUES PCR MES. 1 1.100,00 1.000,20
** SUB. TOTAL 1 1.000,00
VALOR LIQUIDO: R$ $00,00
e
|
OBSERVAC/ 1 TOTAL RS 1,000,00
FATURAR PELO LIQUIDO Micia !

APROVAGAO DO CLIENTS / DATA




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE

AP

N° PLANILHA: 45373

CLENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  YOUTUBE MEIO: INTERNET
PRODUTO: INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  DEZEMBRO/2018
PECA FORMATO PECA FORMATO

COLOCAGAO £ [o1fo2 03104{os|oelorlosfost10]11]12] 3] 1e|16]1718)15/20021] 221 23,24 25[a6 7 28f2als0]31] Tor o et g u oo
DEZEMBRO/2019 (= INS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTALRS
AlD|s|T|a|a|s|s|p|s|T|ala|s|s|ols|T|alals|s|ols | TIalals|s|ols|T
YOUTUBE

YOUTORE

CIDADES: RATAL, SA0 PAULO, RIO DE JANEIRO E RECIFE.

MEDTA DE ALCANCE: 72.960 A 171.620 PESSOAS;

MEDIA DE NUMERO DE CLIQUES: 6.020 A 10.050 CLIQUES POR MES. 1 1.000,00 1.000,00
** SUB. TOTAL 1 1.000,00
VALOR LIQUIDO: R$ 800,00

OBSERV. 1 TOTAL R$ 1.000,00
FATURAR PELO LIQUIDO
MIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA
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-ICITAGAO AUTORIZAGAO DE AF
PLBLICACAO PN-0014/1¢
” N° PLANILHA 45374
I
CUENTE.  PREFEITURA DO NATALISECOM VEICULO:  SPOTIFY MEIO: INTERNET
| PROCUTO:  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  OUTUBRO/Z019
| PEGA FORMETO PECA FORMATO E
_ . e
COLOCAGAD m 01|02/03|c405|06(07|08|cs|10{11 12]13|14 .m._m:u._m—._:c 21 22(23|24 B_Nm 27 Nme 503 [PGTE | S MMYOE| TS > S
OUTUBROR2048 clo I NS UNITARIO | JESCONTO | ACRESCINO TOTALRS
x|Tlalals|s|ols|T|alals s|o|s|{T|a a|s|s[o|s T|a|c|s|s b|s|1]|ala
SPOTIFY _ BN Al
spoTITY
|ADDIO DE 30" + BANER. ]
|CIDADEZS: WATAL, S\0 PAUZO, RID DE JANEIRO E RECIFE. 1 5.%00,00 5.000,20
= SUB. TOTAL _ 1 5.000,00
L VALOR LIQUIDO: RS 4.000,00
|
|
OBSERVAC/ d TOTAL RS 5.000,00
| FATOURAR PELO LIQUIDO MICIA i
" AFROVACAG DO SLIENTS / DATA £




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP

PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45375

CUENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM
PRODUTO: INSTITUCIONAL

VEICULO: SPOTIFY
CAMPANHA: LICITACAO 2018

MEIO: INTERNET
PERIODO: NOVEMBRO/2019

PECA FORMATO PECA FORMATO
coLocaGAO £ lot ouroEESsﬁu oslso]s[12]1af1a 3.355_525 22324252027 j20pop0] | ToT e H T s ! U
NOVEMBRO/Z043 c INS UNITARIO |DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL R$
ils|s|p|s|T|alals|s|p|s|T|alals|s|ois|T|alalsis|olsiTlalals|s

SPOTIFY

EPOTIFY
|ADDIC DE 30 + BANSER.
|CIDADES: BATAL, SAD PADLO, RIO DE JANEIRO E RECIFE. 1 10.000,00 10.000,00
| = sUB. TOTAL 1 10.000,00
VALOR LIQUIDO: RS 8.000,00
|
_

oRsEiA 1 TOTAL R$ 10.000,00
FATURAR FELO LIgurpo
MiDia
APROVACAO DO CLIENTE / DATA
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LIGITACAO AUTORIZAGAO DE

AF

| PLBLICACGAO PN-0014/1¢
i N°PLANILHA 45376
| CUENTE.  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  SPOTIFY MEIO: INTERNET
PROCUTO:  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBRORZ01S
| PECA FORMETO PECA FORMATO =
| coLOCAGAO me_aNB_LS 0ejoz|os|oe|10]11/12]13/141 a_a e P e Nqulu_mﬁoﬁ ToT M SUSTOL e X cLsTo
m DEZEMBRO/2018 cl= : _ INS UNITARIO | JEBCONTO | ACRESCING TOTALRS
_ X|nls|t|ala|s|s|o|s|T|a a|s|s|o]|s T|a|a|s|s o|s||ala s|s|o]s|T
SPOTIFY =
|seoTITY
|ADDIO DE 30" + BAWKER.
|CIDADZS: WATAL, $30 PADLO, RID DE JANEIRO E RECIFE. 1 10.100,00 10.000,30
| = SUBE. TOTAL 1 dgg
| VALOR LIQUIDO: RS 8.000,00 ,
|
|
1
| |
|
_
OBSER JAG/ 1 TOTAL RS 10.000,00
FATURAR PELO LIQUIDO NICA S

AFROVAGAO DO CLIENTZ/DATA




LICITAGAO

AUTORIZACAO DE

AP

PUBLICAGAO PN-0014/19
N°PLANILHA® 45418
CUENTE  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  ouT MiDIARJ MEIC: MIDIA EXTERIOR
]
| PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  OUTUBROR019
PECA FORMATO FORMATO
| D -OUTDOOR
|
coLocagho Pl losloslrolvalvzlsslralislreliels 2312425126127 28/28}s0031] TOT o | SVST0 _ ® 2 =
SNTRNY % 7lalals|slols/t|alals/slols|v]alals|s[o]s|t[ala|s|s]ols|T|ala e

| ouTMiDIA RY
| cTTDOOR
!
”Eu | 5
| QUANTIDADS: O3 UNIDADES
BI-SEMARA: 46 (25710 A 10411) 1.853,00 5.853,00
* SUB TOTAL 5.853.00
VALOR LIQUEDO: RS 4 887,00

|

i

i

TOTAL RS 5858900

FRTURAR FELO LIQUIDO ==

APROVACAD DO CUENTE /DATA




-ICITAGAO | AUTORIZAGAO DE AF
_ PUBLICACAO PN-0014/1¢
| N° PLANILHA: 45420
CLENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  SP OUTDOOR MEIO: MIDIA EXTERIOR
PRODUTO: INSTITUCIONAL CAMFPANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  OUTUBRO2019
PECA FORMATO PECA FORMATO €|
| b -0sTDOOR
COLOCACAQ E los 832383_3_83:;;._:usmaz_.:oudg 23{21/25(26 27|28 23/30/31| TOT | ... :nn_!a .u.“oz.d t.,_.t ._,onﬂ.n.-ﬂa
= ! 3 \ITARIO | "RESCINO
| iy Xlv[ola]5s|o[s|T|ala]s s|o]s[t]ala]s|s[o]s T]alc[s|s o|s[1]a|a] e
| sPOUTDOOR m ke ]
OOTDOOR
7
PRACA © GUAR JLHOS /3P
OUTDOOR LONADO
QUANT IDADE: 03 UNIDADES
BI-SEANA: 16 (28/10 A 10/11). 3 1.183,00 3.489.10
* SUB. TOTAL 3 3.489,00
VALOR LJQUIDO: RS 2.781,20
ORI 3 TOTEL RS 3.489,00
FATURAR PELO LIQUIDO ot
Micia
AFROVAGAO DO CLIENT=/DATA W




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19
N° PLANILHA: 45421
CLIENTE:  PREFEITURA DO NATALISECOM VEICULO:  BANDEIRANTES POTIGUAR MEIO: MIDIA EXTERIOR
PRODUTO:  INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PECA ORMATO PECA ORMATO
-OUTDOOR
COLOCAGAO Hs_on_ﬂra L _ Lé_aﬂ _L 22 ﬂrLuL TOT | | SU9TO * %
NoveMsrozots  |%ls|slo|s|t]alals|s|ols|T|cla|s|s]o]s|T]alals|s|ols| T]alals|s e i.n’lr.a e Lt
NATAL - RN /RN
BANDEIRANTES POTIGUAR
PRACA: EATAL
H-HE”H ONIDADES
BI-SHMANA: (25/11 A 08/12 1200000 24.000,00
~ SUE. TOTAL 24.000,00
VALOR LIQUIDO: RS 19.200,00
; O TOTAL RS 24.000,00
FATURAR PELO LIQUITO —
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LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AF

PLBLICACAO PN-0014/1¢
N° PLANILHA' 45423
CUBNTE  PREFEITURA DO NATAUSECOM VEICULO:  TRIBUNA DO NORTE MEIO: JORNAL
PROCUTD.  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAQ 2018 PERIODO:  NOVEMBRO/ZO018
PECR FORMA TO PECA FORMATO =
F LB oeNER
coLocacko “mrl. ara_ﬂrir._oo_a: ._u_._u:ara.._:u_z_no_»__ B_u.._u_unu.k&uo 3o 6 o o " i . h”ﬂ-
[ I UNITARIO | JESCONTO | ACRESCIN
T %islslols|r|olals|s|o]s T|ala]s]s o|slv]ala s|s|ols|t alals]s| | N&
NATAL - RN/ RN “ _ B
TRIBUNA DO NORTE 1 m
TEISD@E DO #ORTE.
SEFCR ONTE A
BANNE : LATETAL
FORG™: 163X0x60G7I.
254 b2 INVESTARIC.
400 MTL VIS IALTZAJOES.
4 STOUIES PRODOTIN0SE PELC CLIMNTE FARA O INSTAGRAM MA TRIBUNA DO NORTE.
PERIC 30 MEASAL. 1 £ 100,00 8.000,30
= SUB. TOTAL 1 8.000,00
VALDR LIQIADO: RS £.400,00
_M
..... OBSER /AC/ 1 TOTEL RS £.000,00
FATURAR PELO LIQUIDO MIGiA —
AFROVACAO DO SLIENT= / DATA il
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LICITAGAO

AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

AP
PN-0014/19

N° PLANILHA: 45424

CLIENTE:  PREFEITURA DO NATAL/SECOM
PRODUTO: INSTITUCIONAL

VEICULO:  TRIBUNA DO NORTE
CAMPANHA. LICITACAO 2018

PERIODO:  DEZEMSROZ018

PECA FORMATO
F - BANNER

FORMATO

COLOCAGAO mo,_ourrcr_LﬁrE.L‘d. 1 LLL:__

Lk
i

DEZEMBRO/2019 M N

o i i

TOTAL RS

NATAL - RN/ RN

TRIBUNA DO NORTE

TRIBONA DO NORTE.

REFERENTE A:

BANNER LATERAL

FORMATO: 1600x600PX.

LOCALIZAGAO: HOME PAGE.

25% DO INVENTARIO.

400 MIL VISOALIZAGCOKS.

4 STORTES PRODUZIDOS PELO CLIENTE PARA O INSTAGRAM MA TRIBUNA DO NOETE.

PERIODO: MENSAL.

** SUB, TOTAL

8.000,00

VALOR LIQUIDO: RS 6.400,00
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r _ICITACAO AUTORIZACAO DE AF
‘ PLBLICACAO PN-0014/1¢

N° PLANILHA: 45425

| CLENTE PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO: TRIBUNA DO NORTE MEIO: JORNAL

| PROCUTO:  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2019 PERIODO:  DEZEMBRO/2018
PECA FORMATO PECA FORMATO =
| E -AI0ONCIC
| F - BANNER
=]
coLOCAGRO Elot calosioe o7]oslcs|10}11 12]13)14]15 161718 19|20021 22l23l24 25126 27]28]26]30)31| TOT R B i s
DEZEMEROZ01S ci- =t INS UKITARIO | JEECONTO | ACRESCINO TOTALRS
! x|p|s|T|ajals|s|p|s|T|a a|s|s|p|s T|aja|s|s D|S||a|a S[S[D[S|T
| NATAL - RN /RN , |
| TRIBUNA DO NORTE f
| ANONC 20 El1 1 1 A 1 ] 4
ANUONCTO
| DESCRICAD: POLICRMIA/ISDETERMINADO. )
ANONCIO: 1/2 PACIHA. 2 12.700,00 24.000,20
| = sUB. TOTAL _ [ 24.000,00
| VALOR LIQUIDO: RS 12.200,00
|
| OBSER /ACAO s TOTEL RS 24.000,00
FATURAR LIQUIDO -
PELO MiCIA
APROVAGAO DO CLIENTE/ DATA S




LICITAGAO AUTORIZAGAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45428

CLIENTE: FREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO: AGORA RN MEIO: JORNAL
PRODUTO:. INSTITUCIONAL CAMPANHA: _,._ﬂ_._.)nhO 2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PECA FORMATO
COLOCAGAD £ lot BﬁﬁﬁLomSo os|10[11[1 a:a,_m_:: 19|20[21|22/23|24|25{26/27(28/20/30| | TOT [ | CusTO | % % cusTo
N BRO/2018 ¢ INS UNITARIO DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL R$
o Xlslsio|s|t|ala|s|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s|T|alals|s|p|s|T|alalss
NATAL -RN/RN
AGORA RN
AGORA RN
BREFERENTE A ﬁuﬂﬂE’b DE BANNER:
PC: 1145 X 170 PX
MOBILE: TS50 X 400 PX
PEEIODO: MENSAL. 5.980,00
~ SUB. TOTAL 5.980,00
VALOR LIQUIDO: RS 4.784,00
OBSERVAC/ TOTAL R$ 5.980,00
FATURAR PELO LY
T MiDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA




LIGITAGAO AUTORIZAGAO DE AF
PLBLICAGAO PN-0014/1¢

N° PLANILHA 45427

CUENTE  PREFEITURA DO NATAL/SECOM VEICULO:  AGORARN MEIO: JORMAL
PROCUTO.  INSTITUCIONAL CAMFANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBRO/ZD1S
- FORMATO PECA FORMATO
COLOCAGAD mr. ru_z_a_grqoc[.e_: ﬁ_a_._ _ﬁ_i: ﬂ_zuo 2 uu_u_u..ﬁ.ksuoﬂ_uo M| TOT | | S98TO | % 5 a-s1o
DETEMBROTOS i f iNs | UNITARIO| JESCON O | A RESCING TO AL RS
pis!Tiaja/s|s|o|s|T|a a|s|s|p|s T|a|a|s|s p|s|"|a|a s|s|p|s|T
KATAL - RN | RN _
AGORA RN
ASORA BN

SIFERIETE A VEICULACAD O BANSER:

PC: 1345 T 17D FX

MOBILZ: 750 T 40C PX

PERICIO: MEESAI.

- 5.380 30
~SUB. TOTAL ]
VALOR UOUIDD: RS 4784 00
OBSER /A0 =

FATURAR FELO LIQUIDC

Mmicia

AFROVACAO DO CLIENT=/DATA




LICITAGAO AUTORIZACAO DE AP
PUBLICAGAO PN-0014/19

N° PLANILHA: 45428

CUENTE:  PREFEITURA DO NATAUSECOM VEICULO:  AGORARN MEIO: JORNAL
PRODUTD: INSTITUCIONAL CAMPANHA: LICITAGAO 2018 PERIODO:  DEZEMBRO/R2019
PECA FORMATO PEGA FORMATO
E - ANUNCIO
F - BANNER
COLOCAGAO mo..anﬂraﬁoa_oqﬁss:55.:3%3“582k«..u-.punmuuuawueu. TOT e[S SETa * 2 e
DETEMBROZ01S ¢ INS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
AlD|s|T|a|a|s|s|o|s|T|cla|s|s|D|s|T|alals|s|p|s|T|alals|s|o|s|T

NATAL - RN / RN
AGORA RN
ANGECIO E 1 1 1 1 4
ANUNCIO
DESCRIGAD: POLICEOMIA/INDETERMINRDO .
ANONCIO: 1/2 PAGIEA. 2 8.000,00 16.000,00
= SUB. TOTAL & 16.000,00
VALOR LIQUIDO: RS 12.800,00

OBSERVACAO ] TOTAL R$ 16.000,00
FATURAR PELO LIQUTDO MiDA

APROVACAQ DO CLIENTE / DATA







m Cliente: PREFEITURA DO NATAL/SECOM
| Campanha: LICITAGAD 2019

__ Plano: PN-OO14/19

RESUMO DE INVESTIMENTO - POR VEICULO

VEICULO Outubro/19 Novembro/19 Dezembro/19 TOTAL
| SPOTIFY 5.000,00 NSJ 10.000,00  2,4% 1000000 23% 2500000 24%
“ FM 06 s07500 229 937750  22% 1845250  1,8%
_ YRS 885000 2 014500 21% 17.08500 1,
JOVEM PAN NATAL 8.325,00 Nw 860250 20% 1692750 1,
|FM CIDADE 810000 2 837000 20% 16.47000 1,
_ FM 104 660000  1,6% 682000  1,6% 1342000 1,
| ouT MiDA Ry 585900 3 585900 0,6%
| BANDEIRANTES PROPAGANDA 5.100,00 NU 510000 0,5%
| SP OUTDOOR 3.489,00 1,8% 348900 0
_. YOUTUBE 1.000,00 0,5% 1.000,00 Q.L 1.000,00 0,2% 3.000,00 pu
|
“ TWATTER 100000  0,5% 100000 02% 100000 02% 300000 0.3%
q m TAIS 184.699,00 408.850,00 426.083,00 1.029.501,00




