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ltem 9.9 2 1) INDICAGAO DAS INSTALAGOES DISPONIVEIS E DO APARELHAMENTO
TECNICO
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54‘-. A Base Propaganda possui uma sede prépria, ampla e bem localizada, na Rua dos Tororés,

)ql-‘ 2240, Lagoa Nova, em Natal, Rio Grande do Norte. O imével tem dois pavimentos, com
&rea construida total de 540 m2, em um terreno de 880 m?.

E ® Para garantir agilidade e modernidade aos trabalhos, todos os departamentos da Base

C" Propaganda funcionam de maneira integrada, compreendendo os setores de Planejamento,

C’" Criagao, Midia, Produgéo, Atendimento e Financeiro, interligados em uma rede local
de computadores. Além disso, a agéncia dispde de ambientes especiais, COmo Sala de

4 Reunides e Sala do Cliente, todos climatizados, totalmente informatizados, com acesso 24

{""‘ horas a TV e Intemet a Cabo.

eﬁ. A agéncia possui um Switch (ativo de rede), 24 portas, 7000GB, Encore 10/100, gerenciado
para servidor de rede S.0. Pentium 4, equipado com roteador MikO71K, com rede wireless
e conexao banda larga, utilizando o sistema operacional Windows Server 2012.

L A empresa dispde de um Storage de 8TB para transferéncia e armazenamento de dados,
e todos os departamentos estdo interligados pelo software Publimanager, um dos mais
completos € modemos sistemas desenvolvidos para a atividade publicitaria atualmente,
suprindo todas as necessidades de comunicacao interna e gerenciamento dos trabalhos,
desde a passagem do briefing até a saida do material para sua producao e/ou veiculagdo. A

' agéncia utiliza uma das versdes mais atuais do programa, que permite a conexao de ate 07
usuarios simultaneos e oferece 18 maédulos integrados, abrangendo areas vitais da empresa

‘fﬂ como Atendimento, Trafego, Produgédo, Midia, Faturamento, Orgamento, Aimoxarifado e

g““ Pauta.

’-ﬂ. A Base Propaganda desfruta, ainda, de um sistema de seguranga composto por cerca

1-.. elétrica e sensores de movimento em todos os departamentos, e circuito interno e extemo

'ﬂ de TV, com monitoramento local e gravagéo 24 horas pela empresa SOS Seguranca

t Eletronica. A empresa dispde de sistema de transferéncia e armazenamento de dados em

'.""'. servidor FTP, com capacidade de 2GB. Além disso, possui 02 veiculos (01 carro e 01 moto),

sendo 01 automovel Hyundai 130, ano 2012/2013 e 01 motocicleta Honda CG 125 Fan, ano

2016/2017.

Acapacidade fisicainstalada é composta de aparelhamento técnico moderno e perfeitamente

adequado aos servigos nas areas de Comunicagéo, Publicidade e Propaganda, apresentando
a seguinte configurag&o/distribuigdo:

1° PAVIMENTO

Sala de Reunides

« Televisor 75" Sony Brava X-Reality PRO-W85C.

« Mini-System Digital Sony-CD (3 bandejas)/Rédio/2 Decks e Rec/Play.

. Video Cassete Super Drive Jet Navigator Panasonic de 7 cabegas.

- DVD Player Pioneer com recurso para mp3 e Photo viewer.

Além de oferecer um sistema integrado e ultramoderno de audio e video para a apreciagao
e apresentagdo de campanhas, a Sala de Reunides da Base Propaganda possui projeto
especial de climatizagdo e iluminagéo, disponibilizando um amplo espaco de 40 m2, onde
podem se reunir, confortavelmente, 12 pessoas e, extensivamente, até 18 pessoas. Q _
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OO Mictocompatadares Allin One L enovo com processador 1, memana RAM 4GH monitor

E2 placa de video com TEMEL capacidade de memdiia teioa (HD) 110 Combo (DVD +

Glraverho de CU)Y teclado, mouse o Nobieak GOOVA
« OF Hipsressora Mattituncional HEY Lasejot M0 ME P, formato Ad

Financenn
« 01 Mictocamputador All in One Lenovo com processador 13, memaorna RAM 4GH. monitor

177 placa de video com 16ME, capacidade de memdria tisica (HD) S00GH, Combo (ODVD +
Gravador de CD) teclado, mouse o astabilizador

« O Impressora Multituncional HE Laserjet M1132, formato A4

01 Impressoia HE Deakjet D2460, formato A4

« 01 Impressora L X 300 Matricial

Diretona Administrativa e binancelra
+ 01 Macbok Air Apple com processador 15, 4GB de memaria DDR2, disco rigido Serial ATA

de 128GH, web cam, microfone & caixas de som integrados
« 01 Impressora HE 5440 Color Jato de Tinta, formato A4

Sala de Atendimento
« Sala climatizada, confortavel e privada, especialmente projetada para receber o cliente

e reunides de planejamento ou apresentagbes de campanha, em condigbes de total

privacidade
02 Notebooks 13 memoria RAMAGH, monitor 13 3", placa de video Onboard, capacidade de

memoria fisica (HD) S00GB, gravador de CD/DVD, tela LCD, widescreen com infravermelho
e bluetooth, cAmera e microfone embutidos e wireless,
« 01 Impressora HP Lasarjet M1020, tormato A4,

Diretoria de Planejamento e Atendimento
+ 01 Notebook Sony Vaio com processador Intel Core 2 Duo CPU PB400 2 26GHz, memaoria

RAM 2GH monitor 15", placa de video Onboard, capacidade de memaria fisica (HD) 230GB,
gravador de DVD/CD, camera o microtone embutidos

« 01 Aparelho de lelefax Panasonic
« 01 Impressora HP 3420 Color Jato de Tinta, formato A4

01 Aparelho de Som Mini System Digital AIWA
Este setor inclui ainda uma area complementar, especiaimente projetada para pequenas

reunides e apreciagho de campanhas

Setores de Apolo

« Recepcho (com Central Telefdnica Euroset 821 8T - 04 linhas @ 12 ramais) e TV 20°,
« Aroa livie com piscing, bar e estacionamento.

« Copal/Cozinha/Reteltono
« Arquivo e Deposilo
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2° PAVIMENTO
Criagao

* 02 Macintosh Apple modelo iMac 27" com processadores Intel 15, 8GB de meméria DDR2

Ol . disco rigido de 2TB, placa de video NVIDIA GeForce 8800GS e 512MB de
memoria de video dedicada, gravador de DVD integrado, webcam, microfone e caixas de
som integrados, teclado, mouse e Nobreaks 700VA.

* 02 Macintosh Apple modelo IMac 24" com processadores Intel 15, 4GB de meméria DDR2
de BOOMHz, disco rigido de 500GB, placa de video NVIDIA GeForce 8800GS e 512MB de

memoria de video dedicada, gravador de DVD integrado, webcam, microfone e caixas de
som integrados, teclado, mouse e Nobreaks 700VA.

* 01 Impressora HP Deskjet 70 Color Jato de tinta, formato A2.
* 01 Scanner HP 3670-C, resolugdo dtica 1200x2400 dpi.

* 01 Mesade Luz.
Digital

+ 01 Macbook Pro com processador Intel 15, 8GB de memoria DDR2 de BOOMHz, disco
rigido de 500GB, web cam, microfones e caixas de som integrados.
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ltem 9.9 2 2) QUANTIFICACAOQ E QUALIFICAGAO DOS PROFISSIONAIS

A Base Propaganda possui em seu quadro funcional um numero adequado de profissionais,
de comprovada qualificagdo e experiéncia nos diversos setores de sua atuacao, todos eles
capacitados para prestar os servigos a que se refere essa concorréncia. Nao obstante,
diante da necessidade de uma possivel demanda extra de Servigos por parte da contratante,
temos total condigao de ampliar, rapidamente, a estrutura da equipe, aumentando o numero
de profissionais a disposi¢@o do cliente. Atualmente, nossa equipe é formada por:

ESTUDO/PLANEJAMENTO/PESQUISA

01 (um) Diretor de Planejamento/Atendimento

Tem formagéo superior em Direito, com diversos cursos de extensio universitaria em
Marketing, Publicidade e Propaganda. Acumula 36 anos de experiéncia profissional na area
de Comunicagado, com larga atuag&o no planejamento de campanhas eleitorals, contas
publicas e privadas. Possui destacado trabalho na area de consultoria de Marketing Politico
e Governamental, tendo, inclusive, coordenado o Marketing de importantes campanhas
politicas vitoriosas para o Governo do Estado do Rio Grande do Norte, Prefeitura do Natal e
cargos legislativos nos ambitos federal e estadual. Ainda na area da Comunicagéo Publica,

foi o planejador de varias campanhas publicitarias que marcaram o mercado potiguar, entre
outras:

“Natal 400 anos”

“Privatizagéo da Cosern”

“Inauguragéo do Midway Mall”

“Sempre Trabalhando” — PMN

“RN em Dia" — Gov. RN

“Ta Melhor” — Gov. RN

“Inauguragéo da Ponte de Todos” — Gov. RN
“Isso é Trabalho” — Gov. RN

“E Trabalho Aqui. E Trabalho Agora” — PMN

Nos Uultimos 4 anos, planejou e criou varias outras campanhas para a Prefeitura do Natal
("Natal em Natal” e “Prestagéc de Contas”) e para o Governo do Estado (A crise atrapalha,
mas o governo trabalha” e ‘Fazendo mais por quem mais precisa”).

Por eleicio, foi escolhido “Publicitario do Ano”, duas vezes Presidente do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Rio Grande do Norte e diretor-secretario da Federagao
Nacional das Agéncias de Propaganda.

DIRETORIA DE ATENDIMENTQO/COORDENADORIA DE MARKETING DIGITAL

01 (uma) Diretora de Atendimento/Coordenadora de Marketing Digital

Tem formagédo de nivel superior em Direito, com varios cursos de extensdo em Marketing
e Inteligéncia Digital em escolas renomadas, como ESPM, Anhembi Morumbi, Sdo Paulo
Digital School e ComSchaool. Trabalha ha 5 anos em agéncia de publicidade na area de
atendimento e estratégia de Marketing Digital, inclusive Marketing Politico, ja tendo atuado
em 4 campanhas majoritarias nos ultimos anos, em Natal € no Estado do Rio Grande do
Norte. E especialista em métricas, mensuragao e otimizagéo de agdes digitais.
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CRIACAO

01 (um) Diretor de Criacéo e Diretor de Arte

Tem formacao de nivel superior em Propaganda e Marketing. Com 32 anos de experiéncia
profissional, trabalhou em importantes empresas de Publicidade e Marketing, em Sao Paulo
e Natal, elaborando e supervisionando a criagéo de grandes contas nas areas publica e
privada. Especialista na elaboracgéo de estratégia, planejamento e criagio de campanhas
de comunicagéo, é detentor de diversos prémios em importantes festivais publictarios
locais, regionais, nacionais e internacionais — como o Festival Mundial de Gramado,
Festival Internacional de La Creatividad (México), Profissionais do Ano — Rede Gilobo,
Prémio Brasileiro de Exceléncia Gréfica, Prémio Central de Outdoor, Prémio Colunistas,
entre outros. Conquistou, ainda, o titulo de “Diretor de Criagédo do Ano” nas duas dltimas
edicdes do Prémio Barbaro das quais participou.

01 (um) Diretor de Arte

Técnico de nivel médio formado pela Escola Técnica Federal do Rio Grande do Norte,
possui 23 anos de experiéncia profissional. Trabalhando nas maiores agéncias do mercado
potiguar, conquistou larga experiéncia em criagéo publicitaria para contas publicas e
privadas. Além de Diretor de Arte, é ilustrador, desenhista, caricaturista — premiado pelo
Prémio Barbaro —, também atuando como editor grafico, arte-finalista e animador grafico/
eletronico.

01 (um) Redator

Tem formagéo de nivel superior em Comunicagéo Social — Habilitagdo em Jornalismo, e
28 anos de experiéncia profissional nos mercados publicitario e jornalistico. Conquistou
importantes prémios publicitéarios, entre eles o Colunistas Norte-Nordeste, além de outras
premiagbes nas areas de video e literatura, inclusive intemacionais. Trabalha como redator
de campanhas politicas e governamentais desde a década de 1990. Trabalhou como
joralista em diversas publicagbes no Brasil e na Itdlia, acumulando experiéncia editorial
em livros e revistas, desde 2011. Foi editor da revista cultural da Fundag&o José Augusto
em 2011/2012 e 2017/2018. Fluente em italiano, estudou espanhol em Madri, na Espanha.

PRODUGAO GRAFICA E ELETRONICA/TRAFEGO

01 (uma) Produtora Gréfica, Eletronica e Trafego

Tem formagéo de nivel médio com 32 anos de experiéncia no mercado publicitario,
orientou e realizou servicos de produgéo grafica para grandes anunciantes, inclusive da
area publica. Participou de varios seminarios regionais da area grafica e possui cursos de
aperfeicoamento em diversas areas, como técnicas graficas, sele¢io de cor e analise de
provas analogicas e digitais, entre outros.

ATENDIMENTO
01 (um) Executivo de Conta
Tem formag&o de nivel médio, cursou Univarejo pela UNP, e esta cursando Marketing Digital.

Tem 31 anos de experiéncia profissional nas principais agéncias do mercado potiguar,
atendendo grandes contas publicas e privadas, como Governo do Estado do Rio Gramg
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do Norte, Prefeitura do Natal, FIERN, Sebrae/RN, CEAG/RN, entre outras. Foi consultor
da Fundacdo Getulio Vargas junto & Assessoria de Comunicagéo da Prefeitura do Natal.
Realizou cursos na ESPM-SP e FGV, e possui grande experiéncia na area politica, tendo
participade de 12 campanhas para os governos estadual e municipal, atuando ainda como
Atendimento e como Coordenador de Marketing em pleitos vitoriosos no interior do Estado.

MIDIA E OPERACOES

01 (um) Diretor de Operagdes, Midia e Produgao

Tem formacé&o de nivel médio, atuaimente cursando o nivel superior em Marketing Digital
€ Redes Sociais. Com 29 anos de experiéncia profissional nas areas de Midia, Trafego,
Producao, Atendimento e Operagdes, trabalhando junto a grandes anunciantes do Estado,
tanto na area publica quanto na area privada, e em vérias agéncias de propaganda.
Participou, nestas fungdes, de 12 campanhas politicas, das quais, 9 vitoriosas. Possui
ainda, diversos cursos na area de propaganda, publicidade e marketing, das midias off e
online, participando de diversos treinamentos, inclusive o curso “Cresga com o Google”,
ministrado por profissionais renomados do Google e da area digital.

DIRETOR DE MARKETING DIGITAL/MIDIA SOCIAIS

01 (um) Diretor Estratégico/Criativo/Digital

Tem formacéo de nivel superior em Comunicagdo Social — Habilitacdo em Jomalismo, e em
Publicidade, Propaganda e Marketing. Possui especializagdo Master em Comunicacéo e
Cultura pela Universidade de Barcelona, Espanha; graduagio técnica em Roteiro de Cinema
pela PUC-Rio e em Direcéo Cinematografica e Audiovisual pela Escola de Cinema Darcy
Ribeiro, Rio de Janeiro; e especializagdo em Novas Midias e Marketing Digital pela Escola
Superior de Propaganda e Marketing, Rio. Possui ainda diversos cursos de extensio em
Planejamento e Criagdo Publicitaria (ESPM-SP), Narrativas Audiovisuais Digitais (Escuela
de Guion de Madrid), Produgdo e Cadeia Audiovisual (Hollywood 2-Day-Film-School,
Los Angeles, EUA). Acumula 18 anos de experiéncia profissional como redator e diretor
estratégico e criativo, elaborando e desenvolvendo campanhas publicitarias multimeios,
tendo trabalhado em importantes agéncias em Natal, Barcelona e Rio de Janeiro, no
atendimento a clientes privados e publicos e em campanhas de marketing politico (off e
online). Conquistou prémios regionais, nacionais e internacionais, como o Prémio Barbaro,
Colunistas, finalista do Profissionais do Ano — Rede Globo, Prémio Abril de Publicidade e
Central de Outdoor, além de ter pegas selecionadas nos principais portais de criatividade
do mundo, como o Ads of The World, Best Ads on TV, Epica Awards e na mostra Act
Responsible (Festival Internacional de Cannes, sele¢do de campanhas de cunho social).
Na area do audiovisual, foi vencedor do Festival Cinemundo, em 2014, como roteirista e

diretor. Atua ainda como consultor estratégico de marketing digital para empresas, artistas
e campanhas de Marketing Politico.
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EQUIPE DE APOIO f\
01 (um) Assistente Administrativo e Financeiro

01 (uma) Recepcionista/Telefonista
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01 (um) Motoboy

Obs.: Vale acrescentar que, além da equipe fixa aqui detalhada, a agéncia ainda conta
€om uma grade de varios profissionais freelancer nas areas de Redag&o, Direc4o de Arte

e Social Midia, bem como profissionais de RTV, sendo uma coordenadora de producgdo e
um diretor de cena.
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Item 9 G 2 3) SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A proposta da Base Propaganda é otimizar ao méaximo o atendimento aos seus clientes, a
fim de prestar os melhores servicos, com atengfo e dedicagio exclusivas Esse preceito
basico limita obrigatoriamente o numero de clientes atendidos, compromisso que a agéncia
assume desde |4 junto a Prefeitura Municipal do Natal: o de ter, em sua carteira, um numero
maximo de 12 grandes anunciantes

Nossa politica interna é a de satisfazer plenamente as necessidades dos nossos clientes,
ao mesmo tempo em que desempenhamos o total exercicio de nossos potenciais e
capacidade de trabalho. Assim, optamos, sempre, por incentivar os clientes, sejam eles
publicos ou privados, a ultrapassarem os limites previsiveis de uma relagdo de negocios,
a fim de criarmos, juntos, um ambiente salutar, onde a inovag&o e a ousadia sejJam uma
constante.

O resultado, além da conquista dos objetivos propostos, vem sempre acompanhado de
uma dose de prazer — 0 prazer de planejar com pertinéncia, criar com seguranca, gerar e
multiplicar o sucesso.

INDICAGAO DAS OBRIGAGOES A SEREM CUMPRIDAS PELA LICITANTE

Para os trabalhos decorrentes dademandada Prefeitura Municipal do Natal, a Basereservara
uma rotina especial, criteriosa e cuidadosa, desde o atendimento ao cliente, passando pelo
planejamento e criagdo, até a veiculagio das pegas produzidas. Um dos nossos executivos
de contas sera especialmente escalado para atender, com exclusividade, toda e qualquer
solicitacdo do contratante, e cumprira, pontualmente, as seguintes funcoes:

. Atendimento da conta em carater exclusivo e em contato permanente, seja pessoal, seja
através dos meios de comunicacio usuais, principalmente a Internet e outros aplicativos
multiplataforma.

- Elaboragdo e cumprimento de um cronograma semanal (fixo ou variavel), onde sejam
otimizados o contato entre agéncia e cliente para a atualizagéo constante das demandas,
o repasse de novas tarefas, a discussdo de novas campanhas, a avaliagdo dos trabalhos
veiculados e outras atividades afins.

» Visitas extras ao cliente, sempre gue necessario, por iniciativa do mesmo ou da propria
agéncia.

- Relatorios mensais de avaliagao do trabalha realizado, examinando os resultados obtidos
e discutindo a formatacéo das solugdes advinhas das novas demandas.

« Envio de relatérios peribdicos ao cliente, apresentando cronograma de atividades
passadas, presentes e futuras.

Aléem disso, a Base Propaganda se compromete a oferecer, sempre que as avaliagdes
indicarem sua necessidade, servicos especiais de comunicagao, como marketing direto,
merchandising, pesquisas de Mercado e projetos para uso efetivo da Internet. Algumas
destas poderdo ser terceirizadas — mas, em qualquer situagéo, as atividades serao
sempre supervisionadas de perto pela Base, poupando o cliente da preocupagdo com o
acompanhamento, muitas vezes simultaneo e complexo, de varios fornecedores.

A Base compromete-se ainda a ampliar o numero de executivos de contas que atendam
com exclusividade a Prefeitura Municipal do Natal, caso se mostre necessario.

o
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PRAZOS A SEREM PRATICADOS

Visto que trabalhamos numa &rea onde as configuragbes de cada trabalho dependem
de muitas varidveis — como objetivos da comunicagdo, midias utilizadas, abrangéncia da
mensagem etc — aBase, como agéncia séria e responsavel pelas posigbes e compromissos
que assume, Nao pode, desde ja, fixar prazos exatos, rigidos e absolutos de criagao,
produc&o e veiculagdo de pegas. No entanto, compromete-se com a Prefeitura Municipal
do Natal a sempre entregar pecgas e campanhas prontas dentro do prazo estipulado pela
necessidade do cliente e do contexto apresentado, sempre com a mesma qualidade, fator
fundamental para agéncia e cliente. Seguem algumas estimativas de prazos.

Campanha completas (TV, radio, jornal, outdoor, impressos e digital)
05 dias (para criagdo, aprovagdo e adaptagoes)

+ 03 dias (para elaboragao do plano de midia)

+ 07 dias (para produgao e inicio de veiculag&o).

Campanha especificas (somente um tipo de midia — eletrdnica, impressa ou digital)
04 dias (para criagdo, aprovacao e adaptacdes)

+ 02 dias (para elaborag¢do do plano de midia)

+ 05 dias (para produgao e inicio de veiculagao).

Pecas isoladas (anuncios, impressos ou digital)
02 dias (para criagao, aprovagao e adaptagoes)
+ 01 dia (para elaboragéo do plano de midia)

+ 03 dias (para produgao e inicio de veiculagao).

Pecas isoladas (livros, folders, relatdrios ou similares)
04 dias (para criagdo, aprovagéo e adaptagées)

+ 01 dia (para elaboragao do plano de midia)

+ 07 dias (para producao e inicio de veiculagio).

Pecas isoladas (midia eletronica)

03 dias (para criagéo, aprovagao e adaptacgoes)
+ 01 dia (para elaboragéo do plano de midia)

+ 04 dias (para producgéo e inicio de veiculagéo).

Obs.: Enfatizamos, mais uma vez, que estes prazos poderdo sofrer alteragdes para mais ou
para menos, de acordo com a natureza e peculiaridade do material solicitado, bem como
da realidade do momento, sendo as possiveis alteragdes sempre informadas e pactuadas
com o cliente.
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ITEM 9.2.2.4)

Concorriéncia Publica n* 24 001 2019-SEMAD
Prefeitura Municipal de Natal

DECLARAGAO DE ESCRITORIO EM NATAL
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ltem 9.2.2.4. DECLARAGAOD

Declaramos que a Base Propaganda Ltda, CNPJ- 05.601.650/0001-06 - Insc. Munic.
148.161-4, possui sede propria na cidade do Natal, situada a rua dos Tororégs, 2240 - Lagoa

Nova - Natal/RN - CEP 59054-5 S0, telefone: 84 3606-0310, e-mail- adantas@basecomunica.
com.br, para pronto atendimento das solicitagdes da contratante.

Natal, 01 de ajosto de 2019

" ﬂ
rﬁ:”«#" § AM?’?
]

5 T oty

José Alberto Dantas
Procurador
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ltem 9 8 2 5) DISCRIMINACAO DAS INFORMAGOES DE MARKETING E COMUNICAGAQO

A Base Propaganda colocara regularmente a disposigdo da Prefetura Municipal do Natal,
sem 6nus adicional e durante a execugao do contrato, todo um conjunto de informagdes de
Comunicagao e Marketing que seu acervo bibliografico, eletronico ou digital possua ou que,
eventualmente venha a possuir Este manancial de dados sera disponibilizado, sempre
objetivando fornecer a Prefeitura Municipal do Natal um conhecimento ainda mais preciso
dos habitos e tendéncias do Mercado e do publico.

Assim sendo, podemos disponibilizar:

a) 02 (duas) Pesquisas de Audiéncia por ano da Kantar/lbope, demonstrando preferéncia
de telespectadores e demais pesquisas que venham adotar para afericao de outros meios
de comunicac3o, a fim de informar, orientar e fornecer a Prefeitura Municipal do Natal um
conhecimento atualizado sobre os habitos e tendéncias do Mercado.

b) Estudos e relatérios socioecondmicos, que a agéncia possua ou venha a possuir, onde
estejam contempladas dreas de atuagéo que sejam do interesse da Prefeitura Municipal
do Natal e que possam auxiliar na elaboragao detalhada de campanhas publicitarias e/ou
agoes de marketing mais eficientes.

c) Conhecimento e informagdes coletadas pela prépria Base em congressos, seminarios
e outros eventos da area de Comunicacdo, Marketing e Publicidade que a mesma venha
a participar, por intermédio de seus profissionais de Planejamento, Atendimento, Midia
ou Criagdo, e que sejam pertinentes aos objetivos de comunicag&a preconizados nesta
concorréncia.

d) Disponibilizagdo de arquivos, sob o formato impresso, eletrénico ou digital, referentes
as pecas publicitérias criadas pela Base Propaganda para a Prefeitura Municipal do Natal
sempre gue o cliente solicitar, seja para fins de exposigéo, analise, arquivamento ou outros
fins diversos.

o ¥
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ITEM 9.9. 3

PROPOSTATECNICA | REPERTOR!O



Base Propaganda Ltda

CNPJ: 05.601.650/0001-06 - Insc, Munic.. 148.161-4 Concarréncia Publica n® 24.001/2019-SEMAD
Rua dos Tororos, 2240 - Lagoa Nova - Natal/RN Prefeitura Municipal de Natal
CEP 58054-550 - Telefone (84) 3606.0310
ltem 9.9.3.1. REPERTORIO FILMES
_.
I Base Propaganda Ltda. - Ficha Técnica da Pega.
Peca: Filme - Duragdo: 30" - Titulo: Pais 2018 - Cliente: Midway Mall - Data de Produgio:
05/07/2018 - Periodo de Veiculagdo: 01/08/2018 a 12/08/2018 - Meios e/ou Veiculos que
Exibiram: Inter TV Natal, TV Ponta Negra, TV Tropical e Band TV Natal.
= *O filme encontra-se no DVD anexado a pagina 23.
t INDICAGCAQO SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PEGCA SE PROPOS A RESOLVER:
I rr O Midway Mall sempre faz campanhas de premiag&o, mas a do Dia dos Pais de 2018
- nao contava com esse atrativo a mais. Foi solicitado a Agéncia uma campanha com uma
, pegada mais emotiva, que contemplasse duas ou trés geragdes e que valorizasse a relagéo

e o afeto entre pais e filhos. A Agéncia criou um filme e, em apenas 30 segundos, uniu trés
[, geragdes. A principio ouve-se uma voz narrando as mudangas gue acontecem na vida de
um homem quando ele torna-se pai, focando na responsabilidade e nos objetivos de vida,
 a enquanto vé-se imagens do casal durante a gestacéo, desde a primeira ultrassonografia
até o momento emocionante do parto. Ao final, percebe-se que a voz narradora é do pai do

) protagonista, que conclui, referindo-se a paternidade: “Esse sera o melhor presente da sua
» vida". O filho agradece ao pai-avo e retribui os conselhos com um presente, associando o
Midway ac melhor lugar para se fazer as compras do Dia dos Pais.

o
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Item 9.9.3.1. REPERTORIO FILMES

Base Propaganda Ltda. - Ficha Técnica da Peca.
Peca: Filme - Duragéo: 60" - Titulo: Quem Mais Precisa - Clip - Cliente: Governo do RN -

Data de Producao: 28/05/2017 - Periodo de Veiculag@o: 08/06 a 11/06/2017 - Meios el/ou
Veiculos que Exibiram: Inter TV Natal, TV Ponta Negra, TV Tropical e Band TV Natal.
*O filme encontra-se no DVD anexado a pagina 23.

INDICAGAO SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PECA SE PROPOS A RESOLVER:

O Governo do Estado precisava divulgar as agdes sociais que estava realizando. A Base
criou um Filme que conseguiu transmitir toda essa ideia e conceito de sensibilidade e
amor que naturalmente permeiam as agdes da drea. Com um jingle sonoro e melddico,
pontuando as diversas cenas que simbolizam as principais agdes — Saneamento, Central
de Comercializacéo da Agricultura Familiar, incentivo as Bandas Filarmonicas, Artesanato e
Microcrédito — o Filme conquistou o publico e deu origem a uma série de outros oito Filmes,
todos eles relacionados, de um certo modo, ao tema principal, reforcando a imagem de um
Govemno sensivel as causas sociais, 0 que é bem resumido no mote “Fazer mais por quem

mais precisa, esse € o sentido da vida".

——
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ltem 9.9.3.2. REPERTORIO SPOT/JINGLE

Base Propaganda Ltda. - Ficha Técnica da Peca.
Peca: Spot - Duragéo: 45” - Titulo: 100 Dias de Governo - Clip - Cliente: Governo do RN

- Data de Produgdo: 31/03/2015 - Periodo de Veiculagéo: 10 a 12/04/2015 - Meios e/ou
Veiculos que Exibiram: Radios 96FM, 98FM, 95FM, 94FM, Difusora de Mossoro e AM

Santa Cruz.
*0 spot encontra-se anexo no CD & péagina 26.

INDICAGCAO SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PECA SE PROPOS A RESOLVER:

Como parte da campanha dos 100 dias de Governo, a novaadministragéo estadual precisava
informar ao publico suas principais agbes para a seguranga — entre outras areas. A Base
criou cinco spots tematicos, usando como trilha sonora o jingle/carro-chefe da campanha,
também criado por ela, cujo mote — “S&o 100 dias de Governo, 100 dias de trabalho” —
j4 resumia o espirito positivo das agdes. Contrastando e ao mesmo tempo reforgando o
carater festivo da musica, uma locucéo séria e objetiva enunciava o trabalho realizado em
poucos dias — aquisicdo de novas viaturas, aumento da presenca da policia nas ruas — e
suas consequéncias imediatas — redugédo dos crimes em até 30% — ao mesmo tempo em
que anunciava a novidade da presenca da seguranga em municipios antes esquecidos por

outras administragdes

a§§
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ltem 9.9.3 2. REPERTORIO SPOT/JINGLE

Base Propaganda Ltda. - Ficha Técnica da Peca.

Peca: Jingle - Durag&o: 60” - Titulo: A crise atrapalha, mas o Governo trabalha - Cliente:
Governo do RN - Data de Produgaa: 19/12/2016 - Periodo de Veiculagdo: 02 a 10/01/2017 -
Meios e/ou Veiculos que Exibiram: Radios 96FM, 98FM, 95FM, 94FM, 104FM, Jovem Pan,
Difusara de Massord, FM Santa Clara e Salinas FM.

*0 jingle encontra-se anexo no CD a pagina 26.

INDICACAO SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PECA SE PROPOS A RESOLVER:

Concomitante a uma grave crise nacional — e apesar dela — o Governo do Estado entrava
ern seu terceiro ano, intensificando seu trabalho através de uma série de obras que, no
entanto, ndo chegavam ao conhecimento dos norte-rio-grandenses, justamente por falta
de divulgacdo. A Base criou a campanha "A Crise Atrapalha, Mas o Govermno Trabalha”,
cujo carro-chefe era esse jingle, com uma letra forte, que transmitia o conceito geral da
campanha — ‘Pra vencer os desafios/ sempre em frente, firme e forte/ tem um Governo
trabalhando/ pelo Rio Grande do Norte/ Se o caminho néo é facil/ e se a crise atrapalha/
temas coragem pra enfrentar/ e um Governo que trabalha” — e convocava ainda a uniao
de todos, como parte ativa do processo de driblar a crise e crascer jJuntos: “Ta na hora da
unido/ para o Estado avangar/ com o trabalho de todos/ a vida aqui vai melhorar/ E pro
RN seguir em frente/ tem mais obras acontecendo/ Se o desafio & vencer/ juntos estamos

vencendo”.
&»
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INDICAG AC SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PECA SE PROPOS A RESOLVER

O Governo do Estado do RN, através da SETUR/SEPLAN, reservou seis paginas na revista Viagem e Turlsmo e solicltou
néo limitando-se apenas ao classico bindmio praia & mar, e incentivar as pessoas a conhecerem Natal. A Base se apro
Para isso, elaborou trés artes diferentes para os anUncios de pagina dupla

_. b UM LUGAR ONDE TEM uchco E CADA
B MOMENTO E UM INSTANTE INESQUECIVEL.

IMar e dguias. marnas e criatsinss, Dunss m
Gastronemia para o5 gostas m
economKos. Feem fumade o
Brasil. Diversi:

um anuncio para divulgar o Turismo no nosso Estado. A proposta efa mostrar os potencials polos turisticos do Rio Grande do Norte,

priou das cldssicas "curtidas® da Internet, tipica dos ultimos anos, e convidou o poblico-alvo, leitor da revista, a curtir o RN “ao vivo”



Item 9.9.3.3. REPERTORI ANUNCIOS

¥ " Base Propaganda Ldg, . Ficha Técnica da Pega.
Congarincls e "C Pagat Aninclo - Formalas 1 PAgIng (29,7452,0cm) - Titulo: Aonda Cidad - Cliente: Goverro do RN - Data de Produglo: 25/07/2015 - Periodo
deVeiculagho: Julho o agosto de 2015 - Melos e/ou Veiculos que Exibiram: Jornal Tribuna do Norte, Novo Jurnal, Revista SINDPF e Revista

Negacios,

Base Propaganca Ltda

CNPJ. 05601 650/0001-08 - Insc Munic. 148.161-4
Rua dos Tororde, 2240 - Lagon Nova -

CEP 58054550 - Telefore (B4) 3606 0310

ACOLHIMENTO
PREVENCADO.

SEGURANCA,

o

; 30 mesmotempo e que, atravds ca sua pincipal
novidade de um programa planeito no estadt socal, em tofal interagho com cs
e repress §WM' mwm pela presenca constante,

o ¢
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ltem 88 34 REPERTORIO OUTDOOR/ IMPRESSOS

Base Propaganda Ltda. - Ficha Técnica da Pega.

Peca Folder Turismo - Formato aberto: 30x30cm - Formato fechado: 15x30cm - 3 LAminas
- Titulo: Mil Maneiras de Ser Feliz - Cliente: Governo do RN / SETUR - Data de Producdo
01/10/2015.

INDICACAQO SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PECA SE PROPOS A RESOLVER

A Secretaria Estadual de Turismo solicitou um folder para ser distribuido nas principais feiras
nacionais e internacionais sobre o potencial turistico do RN. A Base néo fugiu do esperado
em um produto classico como esse, mas teve o cuidado de fazer a diferenca, na escolha
de um amplo leque de fotos, que ilustrasse com preciséio néio apenas 0s aspectos tipicos
de carlBo-postal das paisagens poliguares, mas as "“Mil Maneiras de Ser Feliz", conceito-
chave da pega. Em apenas 12 paginas, o potencial turista se viu envolvido e atraido por mil
possibilidades de sentir melhor a vida, com emogbes, aventuras, encantos e, até, fé Um
convite irrecusavel para viajar para um destino completo, repleto de histéria, esportes, festa,
arte e gastronomia. Ao final do folder - que teve versbes em portugués, inglés, espanhol e
italiano — um mapa com os 5 polos turisticos e informagdes Uteis.




Item 9.9.3.4. REPERTARA OUTDOOR/ IMPRESSOS
Base Propaganda Ltda, - Ficha Técnica da Pega

Veiculagio: setery e outurbo de

f

AVeRrao2019
VoCe |

ja em nossas vitrines |

MIiTo wais Shopping:

N B

INDICAGAD SUCINTA DO PROBLEMA QUE A PECA SE PROPOS A RESOLVER:

Peca: Outdoor - Fory, +9,1063,60m - Titulo: llumine Vocé - Cliente: Mid .
. alo aberto! 9. Idway Mall - Da: s -
i 2018 - Melos e/ou Velculos que Exibiram: Midas Midia ata de Produgao: 10/09/2018 - Perfode de

Com a aproximacao da temporada primavera/verao, o Midway Mall solicitou & Base Propaganda uma nova campanha com fins promocionais e institucionais, A idela era mostrar o Midway como o lugar ideal para se encontrar o melhor da moda. O

estilo do trabalho deveria seguir o padrao sofisticado do anunciante, construldo pela agéncia em anos de comunicagdo. A badalada praia de Sao Miguel do Gastoso fol o cendrio escolhido para a produgao das fotografias,

padréo dos grandes editorials de moda, em todas as pecas - cartazes, adesivos de vitrine, filme de 1 minuto e este outdoor. O conceito ‘ilumine vocé” além de perfeitamente condizente a estagao,
a se valorizar, através de um astilo que combinava sofisticagdo com a informalidade do verio,

que acompanharam o
brincava com a autoestima do cliente, convidando-o

o)
o w7
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F Wit Ivns & canpanng “ A Crise Meapaing, WMas o Governo Trabalha”, e mostrou, através
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REFERENDO

O Governo do Estado, através da Assessoria de Comunicagéo, confirma o relato acima.

Natal, 01 de agosto de 2019

Assessoria de Comunicagéo Social

Maria da Guia Cunha Dantas Freire

Assessora de Comunicagéo Social
Contato: (84) 3232.5141
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ltem 9.9 4. RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

CASE 2 “Natal Feliz como vocé merece”

Agéncia Base Propaganda

Cliente: Condominio Shopping Center Midway Mall

Produto: Institucional

Data de Produgéo: 17/10/2017

Periodo de Veiculagdo: 26/10/2017 a 24/12/2017

Veiculos: InterTV Cabugi, TV Ponta Negra, TV Tropical, Band TV Natal
*0 filme encontra-se no DVD anexado a pagina 36.

O ano de 2017 foi um ano dificil para 0 Midway Mall: a inadimpléncia cresceu e lojas

fecharam, na esteira de um processo iniciado em 2016, quando 18 mil lojas deixaram de

funcionar nos shopping centers espalhados por todo o pais.

A Base, como agéncia do Midway desde a sua inaugurag&o, estava a par do problema, e

desenvolveu junto ao cliente uma resposta para supera-lo.

A premiacdo de veiculos, tradicional em periodos festivos, para o Natal daquele ano foi

idealizada na escolha de trés jipes Troller, condizentes com o clima de ver&o que ja se

anunciava.

Foram produzidos dois filmes de 1 minuto cada que, num clima espontaneo e natural,

transbordavam positividade a cada imagem, comegando pelo titulo, presente numa arte

que abria os comerciais: “Natal Feliz como vocé merece”.

A edigdo era rapida e dinamica, intercalando cenas no litoral potiguar, onde os Trollers

faziam jus ao seu perfil aventureiro, com cenas de convivio no shopping. Mas, se € possivel

dizer que os dois cenarios, praias e Midway, também protagonizavam o video, os grandes

protagonistas na verdade eram os clientes do shopping, todos eles reais, e nao atores

ou figurantes profissionais, seguindo uma estratégia que a Base havia implantado ja ha

algumas campanhas. Esses personagens/clientes apareciam continuamente em ambas
locagées, fazendo compras nas diversas lojas do Mall e se divertindo a bordo dos jipes,

enguanto seus depoimentos eram ouvidos, em off, exaltando as vantagens de ser feliz e
outras, encontradas somente no Midway: promogdes, variedade, custo-beneficio, otimos
pregos, melhores marcas, diversidade de opgdes, estacionamento gratuito, seguranga,
ponto de encontro com amigos etc. Os depoimentos reforgavam, ainda, a epoca do ano
e explicavam como funcionava o sorteio: "Aqui no Midway todo mundo consegue fazer o
Natal realmente feliz"; “fica facil presentear”; “so 50 reais e todo mundo ja pode concorrer”.
0 video concluia exaltando a esperanga implicita de ser contemplado com um dos veiculos:
“E o Natal, e o ano todinho, feliz, muito feliz!”

A campanha também foi veiculada, acompanhando a mesma linha, em Radio e Qutdoor,
além de todo o material para comunicag&o interna no proprio shopping. ‘
O resultado foi além do imaginado. Se um ano atras, no mesmo periodo, 1 milhdo de cupons
foram trocados, em 2017 esse numero passou para 1,5 milhdo, com um crescimento de
mais de 50%. O fluxo de pessoas e as vendas tambem cresceram solidamente, comparado
com 2016 Para se ter um ideia, segundo a ABRASCE, Associagéo Brasileira de Shopping
Centers, em todo o pais muitos shoppings tiveram queda e alguns tiveram crescimento
nominal de apenas 6%, 0 que comprova o enorme sucesso dessa campanha para o Midway
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Mall de Natal.

REFERENDO

O Midway Mall, através do seu Departamento de Marketing, confirma o relato acima.

Natal, 01 de agosto de 2019

Seanlny cnande

. s

Diego Augusto deA§uiar Fernandes
Supervisor de marketing

Contato: (84) 4006.3424
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FILMES DOS CASES

Case 1 - Governo do Estado - "A Crise Atrapalha, Mas o Governo Trabalha”
VT 1 - UMA COISAE CERTA

VT 2 - ESTRADAS
VT 3 - REST. POPULAR CLIP

Case 2 - Midway Mall - “Natal Feliz como vocé merece”
VT 1 - NATAL 2017 VS 60 - B
VT 2 - NATAL 2017 V§ 60~ C
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Item 9.9.5. TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS

DECLARAGAO

Sobre os direitos autorais dos produtos de comunicag@o e pegas publicitarias que
vier a produzir para a PREFEITURA MUNICIPAL DO NATAL, a Base Propaganda Ltda.,
conforme o item 9.9.5, do Edital da Concorréncia Nacional n® 24.001/2019-SEMAD, declara
que:

Sobre os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgdo, direcéo, trilha
sonora original, arte-finalizagao e assemelhados) a PREFEITURA MUNICIPAL DO NATAL
teré cessao definitiva dos direitos patrimoniais de uso. ltem 9.9.5.1.

Sobre os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas pré-existentes (ou de sua reproduco), o licenciamento de uso durante o prazo de
durac&o do contrato, tera cobranga de um percentual de 70% (setenta por cento) do caché
original ou da licenga original de uso, conforme o caso. ltem 9.9.5.2.

Assume o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producéo de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas
pré-existentes, inclusos nesses orgamentos. Item 9.9.5.3.

Natal, 01 de agosto de 2019

/;fb/?ﬁ' //‘ZM;? -@M’ﬁ}ﬂc

José Alberto Dantas

Procurador ﬁ
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