Raciocinin Basicn

f‘:;;;:"";‘l:;* r‘{z_::;:r"r:‘r:; de uturo para fazer de Natal uma cidade cosmopolita que nao ‘-’F’ﬂ_up'"—fe
e refeitura Municipal mais uma vez encabeca o mavimenta de transformar
:\fh‘ Mbro num més do clebragao para a capital do Rio Grande do Norte. Desde 2004, o
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v WS Canos e um bem-vindo anuecimentn da econarmia local O Natal em Natal se
consohda comn a coroagao da Cidade do Sol por abrigar tao gentilmente seus filhos

Com aproximadamente 167km?*, Natal é a segunda menor capital do Brasil - se levarmaos
em conla apenas a extensao territorial Fundada em 1599 por exploradores portugueses. o
entao refugio dos indios potiguaras viu-se como ponto estratégico de um competitive
mercado colonial. Forjou-se cidade em meio 4 competicao entre portugueses. franceses e
holandeses, ao trafico cada vez mais lucrativo de escravos e com uma complexa junt3o de
etnias. culturas e costumes. Ja foi Nova Amsterda na ocu pacao holandesa. Capital Espacial
do Brasil para os cientistas e Noiva do Sol para os poetas. Haje, sua populacio gira em
torno de 877.640 habitantes, com PIB per capita de R 24 890,54 numa curva ascendente
desde 2010. segundo dados do IBGE (2016). O indice de Desenvolvimento Humano de

0.763 ¢é considerado alto, posicionando a cidade em 17° lugar entre as capitais do Brasil e
em &° entre todas as cidades da regiao Nordesle.

Administrar uma cidade no limiar entre cosmopolita e tradicional € um grande desafio. Com
populacao prioritariamente jovem. concentrada principalmente na faixa entre 15 & 3% anos,
a Prefeitura se vé diante do dilema de continuar sendo relevante num pais em gue as
pessoas ja nao acreditam nas insfituictes. Nesse senlido, acfes claras e perlinentes, gue

nao deem margem a debates indcuos, norteiam a atuacao da atual administracdo. Um
sopro ce modernidade e dinamismo para a cidade.

Mesmo com a crise econdmica corroendo as finangas de estados e municipios por todo o
Brasil. a Prefeitura se esforgou para manter os salarios em dia (apos atrasos pontuais entre
2017 & 2018) e os servigos funcionando, Uma excecdo entre as capitais do Brasil. Os

ajustes nas contas possibilitaram o inicio de bem-vindas obras, como a drenagem e
pavimentacao de mais de 330 ruas na Zona Norte da cidade.

O escopo de realizagbes nos ultimos meses ndo € pegueno. Quatro etapas do condominio
Village da Prata foram entregues, obra que beneficia familias que viviam em areas de risco.
A revitalizagao do Centro Histdrico € outro deslague, com o pontapé inicial acontecendo
num lugar icHnico: o Beco da Lama.

O apoio a2 cullura se mistura com o fomento ao turismo, e esse ciclo virtuoso move a
economia com a atracao de turistas ano mesmo tempo em gue fortalece a classe artistica.
O Carnaval Multicultural & o Sao Joao sdo bons exemplos dessa sinergia, mas nenhum
grande evento & mais amado pelos natalenses gue o Natal Em Natal. Pesquisa Fecomércio
de 2018 demonstrou gue o evento foi aprovado por 93% dos entrevistados, ao mesmo
ternpo em gue movimentava mais de R$ 28 milhées na cidade.

As medidas de austeridade seguem a tendéncia do que grandes metrdpoles vém fazendo
para seguirem equilibradas, e os ajustes das conlas publicas possibilitam a continuagao
dos investimentos, Composta por 25 secretarias, a Prefeitura ja iniciou seu plano de
reestruluracao. A meta e diminuir em cerca de 50% o nimero de pastas. Os cargos
comissionados devermn cair de cerca de 30% dos 800 mantidos atualmente. E os
investimentos na cidade, segundo informou o prefeito Alvaro Dias, serdo ampliados: “E




g:s;:ggiep:?:l?_:??r:_ ﬂl.l'ﬁ' GSsa economia nao vai impactar na redugdo dos servigos

nas é'irea:-. de ;HE d‘}‘f-'tu'ﬂ. pelo contrério, estamos aluando para Ellllﬂ{}llélr 05 investimentos

entrevista and. i educacho, esporte, drenagem e outras areas’, conforme declarou em
>1& 8p0s 0 anuncio do plano. no fim de abil deste ano.

iél:égslura l‘ﬁDdErI'IEI_C dindmica que a Prefeitura assumiu se fraduz em indices guase
i .|tns de aprovacao. Pesquisa TN/Consult de margo de 2019, publicada largamente na
mprensa local, afirmava que 67,13% dos natalenses aprovam a gestao atual.

Um novo mundo

Os turbulentos anos que enfrentamos na politica hao de ser adicionados a essa equacao,
trazendo para a mesa um ingrediente indigesto: a polarizagao politica. © fenémeno de
dpartagao da sociedade em duas linhas antagénicas de pensamento ndo cormdi apenas as
relagoes interpessoais e familiares. Com uma prolongada crise econdimica e grande parte
da populacao sofrendo os efeitos da infoxication (lermo em inglés gque significa consumir
tanta informagéo a ponto de se sentir intoxicado), os efeitos colaterais sao grandes e
profundos. Somos uma sociedade dividids.

Segundo o Instituto Ipsos, num levantamento feito em 27 paises no inicio de 2019, o nivel
de intolerancia na sociedade brasileira esta acima da média mundial: 3 % dos brasileiros
acreditam gue ndo vale a pena tentar conversar com pessoas que tenham visdes politicas
diferentes das suas. O indice nacional nesta questao & maior go gue guase todos os paises
pesquisados (que ficou, na média, em 24%), atras apenas da India (35%) e da Africa do
Sul (33%).

Tal golpe da tessitura social do pais resvalou negativamente nas instituigbes. e a classe
politica & uma das mais atingidas. O cidadac anda extremamente desconfiado de ludo o
que se refere a governo, sentimento alimentado pelo ambiente hostil das redes sociais,
Dados do Edelman Trust Barometer 2017 apontam que 62% dos brasileiros nac acreditam
nas instituigoes do pais (o pior nivel desde 2001). Ja o Barémetro das Américas (Lapop)
traz um numero ainda mais alarmante: 1 em cada 4 brasileiros acredita gue nao existe um
s0 politico honesto.

O principio constitucional de dar publicidade as agdes de governo rege a necessidade de
prestar contas a populagao. Mais do que uma obrigacio do governante. & uma forma de
respeitar o contribuinte e a coletividade que, por meio de impostos e taxagdes obrigatarias,
sustentam direta e/ou indiretamente a maquina publica. Neste sentido, anunciar o Natal em
Nalal passa necessariamente por encontrar o tom certo, evitando os autoelogios 3o
comuns em campanhas governamentais,

Em tempos em gue todas as verdades podem ser contestadas com opinides. e as redes
socigis dao vez e voz a informagdes nem sempre veridicas, é recomendavel trabalhar a
propaganda governamental com base em argumentos incontestaveis que tfragam, ainda
gue indiretamente, ganho de imagem a instituicao.

Naossa Verdade

Uma das principais atividades econdmicas de Natal & a turistica. Dados do Ministéria do
Turismo divulgados em julho/2019 apontam a cidade como o terceiro desting mais
procurado pelos brasileiros. Com uma rede holeleira bem estruturada (decisiva para a
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naturais e ;'gzgisim{‘uﬁrrﬂb_sede da Copa 2014) & muitas opgoos de restaurantes. belezas
do RN, cerca de 2 mihs d'{? N_%ft_ai recebe, segundo a Secretaria de Turismo do Governo
todas as calegorias do iih g 1“'“:'|1ar1tus._ por ano, com reflexos positivos na arrecadacao de
sal, o turismo & Lm ima-utm de comércio e Servigos. Junto com a exploracan de petrdleo e
Selor Seruiq:gg Tepreg._:h,fr an!er_':il:lcerce da ml::.ur.‘{:nrma do Fio Grﬂnd’e do Morte. Ao todo, o
Idema - Inslituto de De: Ou 77.5% do valor adicionado no PIB em 2016, segundo dados do
oM Parte racas ér\;aﬁh i{:{1'o.fol*Jlﬂjﬂﬂ_tnﬂSustelﬂiﬂwl o f'u'ID!_ulﬁ.rnhm'n_tE do Rio Grande do Norte,

= 0sa contnbuicao das diversas atividades ligadas ao turismo.

ESP;;?:I;E ge u1ma grande regiae metropolitana, com mais 10 municipios e uma populagao

o 12 e 1.351 .EJIZM_ pessoas (Censo/2010). Natal esta em wvias de se tornar uma
elropole. Sua populagae € predominantemente feminina (52,98%). com forte presenca de

pardos e pretos (54.42%) e uma piramide etaria jovem (71.06% tem entre 15 e 64 anos).

Como principal orgéo na administracao da cidade, a Prefeitura de Matal tem uma grande
rgspr::naabilidade nas maos, Grandes centros do Nordeste concorrem diretamente com a
cidade na atragao de turistas, notadamente Recile/PE ¢ Forlaleza/GE. Séo cidades com
uma economia mais dinamica e diversilicada, capitais de Estados gue tém grande peso
politico em escala federal. Dai a nccessidace de nZo sustentar o turismo apenas nas
b_elezas naturais. tornando primordial que o nome da cidade circule pelo pais como
sindnimo de um lugar onde coisas incriveis acontecem.

E claro que um caldeirao de culturas tao divergentes, encerrando em um pequeno territorio
as mais diversas origens, renderia uma sopa cheia de criatividade. Mas tudo comegou com
o povo. nas manifestagdes folclaricas e cullurais que atravessaram os seculos & haoje 520
patriménios imateriais da cidade. A tradic8o dos Congos de Calgola seque viva na Vila de
Ponta Negra. bem como o Boi de Reis que continua a cspalhar seus gingados no bairro de
Felipe Camario, sob as béngdos do Mestre Manoel Marinheiro. No bairro das Rocas. a
Sociedade Araruna de Dancas Antigas e Semidesaparecidas, fundada por Cornelio
Campina, mantém vivos na memoria dangas como o Araruna, o Camaleao, a Jararaca, e
tantas outras.

Natal & cidade de cultura. E um dos mais respeitados pesqguisadores do folclore e da
etnografia no Brasil n&o nos deixa mentir. O natalense Luis da Camara Cascudo vivel loda
a sua vida no Rio Grande da Norte, acumulando uma obra exlensa da qual "Dicionario do
Folclore Brasileiro” é talvez a mais importante.

Com esses alicerces para a economia criativa, Natal nao parou de prosperar nas artes. De
Elino Julido e seu forrd inesquecivel a Roberta 84 e loda a sua projegao nacional; do
pioneirismo de Jesiel Figueiredo as disrupgbes e prémios nacionais dos grupos Carmim e
Clowns de Shakespeare; do sucesso editorial de Ney Leandro de Castro, com livro
adaptado pro cinema. ao novo folego na literalura representado pelos a_utnres doiselu
Jovens Escribas; do modermismo nas pincelada_s de Newton Nava_rro 40 pos-modernismo
quase apocaliptico das esculturas da Gu{aram Eabriel; da poesia que canla Ni-lii:| de
Pedrinho Mendes a handas com destague mternamur?al como Far From Alaska e Plutao Ja
foi Planeta, ambas forjadas na cend Fnderground liderada pela produtora DoSol, Natal
sempre foi um manifesio ao que oe mals bonito o espirito humano consegue produair,

Nesse sentido, a subsequente Estratégia de Comunicagao apresenta uma campanha
focada em mosirar ao cidadaa natalense que o Natal em Nalal € uma festa feita para ele,
pensada para ele, possivel apenas com ele. Pretendemos mexer com codigos €
insinuages nem sempre trabalhadas pela propaganda governamental, como o colorido dos
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graﬁt&s, a estética da cultura popular, o movimento das criaches do povo. Corm 1950,
posicionaremos a Prefeitura como um orgao caloroso e acolhedor, mais praximo tia
pqpula-;;a"m. bem longe da sisudez tao comum em pecas oficiais, Ao mesmao termpo. o cornvite
feito em outros mercados e cidades geradoras de fluxo tristico para Natal objetiva trazer
€sse potencial visitante para a festa, promovenda mais um argumento e motivacao para a
atividade turistica na capital.

Essa comunicagao mais jovial vai ajudar a distribuir a mensagem nos mais diversos meios,
desde a j& muilo digerida linguagem televisiva até o territério cheio de surpresas das redes
sociais. A ideia ¢ que a Prefeitura transmita a alegria contagiante que 93% dos natalenses
Ja sentiram com o Natal Em Natal, como se o natalense fosse o cicerone de uma grande
fE_Sl'd Que ocorre em sua casa. Porque é exatamente assim. Segundo dados confidos no
briefing deste edital, levantamento do Instituto de Pesquisa e Desenvolvimento do
Comercio aponta que 78.1% do publico do Natal em Natal é de nativos. E uma verdade
Incontestavel. A casa é do natalense. E ela esla em festa.
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Fronan Lragir o st alratagla, daslncimon ag soguintas nocossedados apontadas no
brieting o promocho do Netal coimo dasting loreistico, sobrotudo i alta estagao, a
Aivelgagan do neorvo atistico coltuel dae aledada, qua vara ganhando cada ver mais
visdbdlichacdes om0 anconndo do o locais oo condnio nacional, aonocossidade de
Torvesndan exslinlone o apesbor iy oconormli do ool i, pare e o periodo Testive se reverta
b o gombion duradonros parn o popalagho natilensg, & o oncorajamento 8 um
sontinnento cidodio em oo do nome da cidado, aglutimando os natalonses em lomo de
urme dentidado que as g corrosponudsvels pola constragac de uma cidade melhor,

A patr doessas dempndas, buscamaos um concollo quo axgrossasso claramonte o chima
ques bonna contie da cidade na porlodo do Natal Em Natal, A confludneia das festas de fim
der aney com o voranalo (habito am dogsoso om guase todas an melrmpolos do Brasil, mais
aineta maiter Tonter v sociododa nadalanso) fae corm gquo deecmbro mude 8 cara da cdade.
Hrriiago patading, Foslis nag prakas, bhotdis lolados, grandoes ovontos ao ar livee - tudo
Iso contribul para quo Natal o ssta de losta ne lnal do ano, Nao por acaso, o més do seu
anivorsario. Nesta conjunturs, o prograrmagie do Natal Erm Nalal anlecipa a alla estagao
turdstica om um omés, Incontivando o moramaonle do lurismo na capital (@ a partir de
novenrnbro, quando so inlcl o oxtonsn o divorsilicada programacao doe oventos

Confonma apontn o brioling, predondo-so oma campanha com lorga para alavancar o
furlsmo inlome com bso racional da verba, ao mesmo lompo om gqoe soja capaz do elevar
a autoostima do nalalense. Aprovetar-so do chma festive que o fim de ano |4 traz
naturalmente a cidode s com gue g oostratagia seja molhor rocebida polos natlalenses,
sobrotudo s todos so roconhocerom no campanha,

Tuda dsso lol rosumicde num conceilo skmpalico, informal e com forca para mexer com os
brios dos natalonsos: "Nossa casa 1 om fosla®, F sabido gua nalalenses 1¢m orgulho de
sor um dos dostinos orsticos mals procurados do pals, Por oxemplo, basta uma répida
posguisi na intornol parsoncontrar conlenas do mongoos  oxpressac " Eu moro onde vocé
passa fonas” E oum orgulbn pouco oxplorada na comunicagao local, mas fque pode dar
muilo i ara manga’ quoneo amparacdo por um grando evanlo como o Natal Em Natal,

O concello coloca o cdadio natalonso na condigio do lostive anlitriao, uninds numa so

frann o orguiho pala ddado o o tom convidative do um povo hospilaleiro e experimentado
pin rocebor, dada o consolidada vocagao ristica da cidade. E uma frase de palavras
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curtas, na ordem dire
Compreendida. Tem ym
malores comp Sag p
Comunicagao

la, gue nao necessita de raciocinios complexos para ser
tom informal e jovial, exatamente como prefeituras de cidades
: aulo e Recife vém adotando, na tentativa de construir uma
Mails proxima do dia a dia das pessoas.

ig:;’z?;;;grgiﬁgﬁca}' o cuidado em compor um conceito que pode ser compreendido por
e , de publico que participam da festa. Ter uma mensagem srmpflt:_s e cristalina

| =ra O evenlo includente, fazendo com que sua comunicacao ndo se restrinja a parcelas
privilegiadas da sociedade. £ um pardmetro muitas vezes negligenciado na comunicagao
publica. que faz com que a mensagem acabe soando elitista e excludente. Aqui. porém,
esse parametro foi enxergado como lei: o conceito tinha que conler palavras gue fossem
de facil assimilagao por qualguer camada da sociedade; e, principalmente, o conceito

de‘vfﬁrla formar uma frase simples, mas com potencial para diversos desdobramentos
positivos.

"Nossa casa ta em festa” & frase corrente, geralmente dita em momertos de euforia.
Remete a bons momentos, principalmente se imagiranmos que a campanha estara no ar
num periodo em gque muitas pessoas organizam confraternizacoes em casa. Bebe no clima
festivo que toma conta de Natal durante as feslas de fim de ano. mas exacerba esse clima
para que todos se sintam donos do evento,

Graficamente, nos inspiramos na revitalizacdo do Beco da Lama para compor um conjunto
multicolorido, divertido ¢ dindmico. Se o conceito tem um tom jovial, a programagac visual
vai se inspirar exatamente nas mesmas fontes para garnhar uma aparéncia leve, despojada
e agradavel ao olhar.

Os grafismos mesclam duas influéncias que v&m conversando ha muitos anos: o grafite e
a cullura popular. 580 ao mesmao tempo urhanos, ao trazerem referéncia a arte de rua tipica
de metropoles cosmopelitas - incluindo a textura das tintas spray tipicas dessa arte; e
tradicionais, ao retratar icones da cultura popular como o Boi Bumba. A textura de parede
pintada, com ranhuras e irregularidades tipicas desse acabamento, traz ao conjunto um
tom de acolhimento e hospitalidade. Afinal, estamos falando de uma casa em festa,

Os modelos escolhidos levaram em consideragao a composigao etnica da cidade, formada
notadamente por pardos e brancos. Pesquisas recentes apontam para a necessidade de a
propacganda criar real identificacao no publico, e trabalhar essa diversidade étnica é n2o sd
uma estratégia de marketing, mas tambeém um valor constitucional de responsahbilidade de
todos 0s entes da federagao.

Pecas Eletronicas

A peca conceitual da campanha, um filme de 30 segundos que marcara a fase de
lancamento, mostra como lodas essas influéncias se misturam numa verdadeira
homenagem & cultura da cidace. Em tom empolgado, transbordando paixao pela cidade e
excilacao pelo evento, o locutor nos traz versos inspirados na literatura de cordel para
trapsmitir de maneira eficiente as principais informagées acerca do Natal Em Natal. Os
versos foram compostos seguindo a métrica mais corrente da literatura de cordel, formando
dois sextetos e um guarteto que cabem perfeitamente nos 30 seqgundos disponiveis para a
peca. A saber: “A cidade ta preparada  E alegria sem igual / Danga, canta, gira | E caragéo,
& cultural ! E festa na nossa casa ! E o Nalal em Natal // A cidade toda brilha / Pra ninguém
ficar parade / Religiao, literatura / Gastronomia, arlesanato / Show por todo canto ! Danga,




musn:;a'. eatro // Chegou a nossa data / Vem que a hora é essa / E Natal em Natal / Nossa
casa ta em festg”

Qada estrofe da locugao-cordel sera ilustrada por imagens de natalenses preparando uma
ciranda gigante ao redor da cidade. passando por pontos como a Praia de Ponta Negra. a
Via Costeira. a Ponte Newton Navarro e os bairros residenciais. A ideia aqui & contagiar as
pessoas com o clima do Natal Em Natal, um evento que mistura musica, religiosidade,
danrr;a e criatividade - exatamente como uma ciranda. A ideia é que o filme inicie mais lento,
e va crescendo seu tom conforme a locugao se empolga e adquire entonagdo de recital de
cordel - grandiloguente, empolgante, emocionada.

No nosso planejamento, filmes de 15 segundos vao divulgar eventos especificos do Natal
Em Natal. Para que o uso da verba cumpra a missao do briefing de anunciar “da melhor e
mais econdmica forma”. eventos com maior polencial de atragdo de publico faram
selecionadcs para ganharem filmes exclusivos, Ainda com o intuito de usar as recursos
racionalmente. alguns eventos foram agrupados no mesmo filme. Alem de possibilitar uma
midia mais adequada. evitando uma super-exposigio desnecessaria da mensagem. a
decisao de aglutinar evenlos também vai reduzir o custo de producao.

Dessa forma, os fimes de 15 segundos divulgardo de maneira criativa e inusual 0s
sequintes eventos: 1) Festival Literario de Natal e Festival de Violeires, 2) Shows musicais
na Zona Norte e Festa da Pacroeira; 3) Shows musicais na Arena das Dunas: 4) Natal em
Cena: 5) Mostra de Audiovisual ¢ Encontro de Corais; 6) Festival Gastrondmico e Reveillon;
e 7) Festa de Reis. Serzo filmes cartelados, seguindo a mesma programacao visual das
pecas graficas, mas enriquecidos com imagens de arquivo dos eventos passados ou
imagens de divulgagac das atraches.

Au invés de ter uma locucao padrio, daguelas tipicas de anuncios de festa em FMs,
recorreremos mais uma vez a locucio-cordel. |sso trara uma identidade a campanha, alem
de propor um jogo interessante para & audiéncia: cada filme de 157 vai apresentar um
sexteto diferente e exclusivo, mantendo a estrutura ritmica co filme conceitual e usando
dados do evento divulgado pare compor rimas, coma no exemplo a seguir: "A cidade ta
preparada ! E alegria semn igual / A entrada € gratuita / A fesla e geral / Vem pra Arena das
Dunas / Vem pro Natal em Matall™

0O sexleto sera lido com empolgacac pelo locutor enguanto o dinamismo das imagens vai
completar a mensagem com dados como local, data e atragao de cada evenio, Todos os
filmes de 15" serdo assinados de maneira padrao, com referéncia ao evento e conceito:
“Natal Em Natal. Nossa casa td em festa". A ideia € que cada evento divulgado na TV
surpreenda o publico com uma nova Composi¢ao, levando simpatia e entretenimento
também na campanha.

Essa mesma composig@o de versos sera uliizada para divulgar os eventos nas radios.
Veiculo mais econdmico, tanto na midia quanto na producéo, o radio serd ulilizado para
divulgar todos os eventos da programacao.

Para cconomizar recursns, usamos o esquema de janelas cambiaveis. O spot comega e
termina sempre da mesma forma, mas scu miolo sera alterado conforme a programacao.
Esse formato comum na publicidade tambem casa bem com o cordel da locugao, pois
usando o mesmo esguema de rimas e possivel incluir qualguer sexteto no miolo do spot
sem que a mensagem se perca. Assim, temos uma varicdade grande de pecas, cobrindo
loda a programagac do Natal Em Natal sem desperdicio de verba.



Pecas Graficas
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~OMo grande pare da estratégia ¢ ocupada por pecas de midia exterior (out of home),
houve grande preocupacao por parte da direcdo de arte em estabelecer um conjunto que
Puoesse v alem de comunicar. tomando para si a responsabilidade tambem de embelezar
amda3 mats as ruas

E notona que o Natal Em Natal acontece numa época de grande estimulo visual na cidade,
COm piscas-piscas. cordoes de luz, adornos natalinos e decoragies de empresas
disputando as alencbes antes monopolizadas por outdoors e busdoors E ainda tem a
gecora 3o mstalada na sede da Prefeitura, uma verdadeira vedete de todos s natalenses.
Com esse argumento. a decisao de criar pegas que possam dialogar com a beleza das ruas
deixz de ser um msight criativo para ser mandatoria,

A micia exterior s6 vai ser eficiente se trouxer uma estética que converse com um periodo
cheio de alegria nas ruas. Essa é nossa intengdo ao propor pegas que usam e abusam de
cores lerturas e apliques. Vedele da midia exterior, um impactante outdoor duplo puxa a

=siratégiz para a rua. Com cores fortes e contrastantes, apresenta a mensagem da
campzrha de maneira divertida: um aplique torna a modelo gigantesca, expandidoe seu
sOTISG para mais longe. enguante fitas multicoloridas de verdade pendem de seus bragos
pars zkerm dos imites da placa. O efeito hipnotico dessas fitas sera amplificado por dois
companentes tipicamente natalenses: a brisa constante e o sol. Imagine o efeilo das fitas
remulando ao vento enquanto a luz solar reflete dezenas de matizes das diferentes cores

a0 material acetinado. Impossivel ndo olhar, impossivel nao ser impactado.

Para que a mensagem nas ruas lenha impacto e alcance, uma placa apenas nao resolvena.
For iss0 3 campanha prevé placas mais simples, sem apliques, que poderao ser veiculadas
de manera mais oslensiva na estratégia de midia. Sempre coloridas, sempre alegres,
emulando todas os elementos da placa especial para que a lembranga seja ativada.

) backbus da campanha tem dados variaveis, mudando de modelo conforme o itinerario
do Gnibus, para divulgar eventos das proximidades. Dessa forma, a mesma arte val ser
adaptada para divulgar evenlos diferenles, sempre levando em consideragao a rota do
Enibus. Ao longo da campanha, mesma peca podera servir a propositos lotalmente
diferentes. desde divulgar shows na Arena das Dunas alé os shows da Zona Norte. sem
carrer o nsco de g mensagem ficar mondtona,

Para cercar o natalense gque esta na rua, paradas de 6nibus também servirdo de suporte
para a campanha. Com uma mensagem de alegria e despojamento que vai aliviar o
momento de ssperar o Onibus, essas pegas lambém cumprem o objetivo de veslir a cidade

fles feesla

Parg ohcalizar o inlcio da campanha. sobretudo aos lormadores de opinido, ¢ necessario
(Ui TECOTTamon dos maios gralicos. Serd volculado anuncio marcando o langamento do
Wital e Matal, elaborado em lormalo adequado para ser faciimente adaplado para jornal
o Fevista, de acordo com o gue rege a eslralogia de midia.

Completando o ciclo do pecas graficas, loremos um lolder com fungao muito especial.
Contendo dados primaordials do ovenlo, comao datas, horanos @ programagao, este matenal
¢ i aspacie do guis geral pars quem quor acompanhar lodas as atragoes do Natal Em
Natal Mas 6 mais que sso. o tambam um convite,

-




Dentro da nossa estratégia
em agéncias de turismo
apelo uristico. A ideia 6
outros motivos.

os folders com programacao serdo alocados primordialmente
receptivos, hotais e pousadas, além de restaurantes de grande
estimular a participacao de lunstas que ja estao na cidade por

Pegas Digilais

Todos os contetdos da campanha serao aglutinados num hotsite, que também contara com
@ programagao completa do Natal Em Natal e uma busca inteligente por eventos. O
enderego eletrénico estars presente em lodas as pecgas da campanha.

As acoes focadas nas redes sociais de maior alcance - Facehaok, Instagram e Twitter -
visam nao so levar a campanha a um publico predominantemente jovemn, como aumentar
a audiéncia das paginas da Prefeitura. Ser relevante para a populacao & um intuito que
deve ser procurado em lodo esforgo de midia dos orgéos publicos, e o Natal Em Natal &

um grande ponto de contato com a populacdo que pode deixar frutos para o futuro da
eslrategia digital da entidade.

A campanha na internet estara presente durante 90 dias corridos, dividida em conteudos
pagos. anuncios impulsionados e publicacdes nos perfis da Prefeitura de Natal, além de
um enxoval completo para ser usado por todos os orgdos da administragdo municipal que
mantenham perfis ativos também nestas redes sociais. O enxoval da campanha contara
com avatar personalizado com referéncia ao Natal Em Matal, foto de capa e orientagao de

contetdo para gue as secretarias e autarquias possam inserir o Natal Em Natal em suas
postagens.

Esse dltimo item € essencial por duas razbes: primeiro, manter a unidade do discurso
fortalece sua eficiéncia, tendo em vista que a populacdo enxerga a Prefeitura e todos os
seus 0rgaos como um so ente publico: segundo, o engajamento de todas as unidades da
Prefeitura no mesmao evento garante a sensagao de clima de festa, uma vez gue o
internauta vera a programacao visual da campanha espalhada por diversas paginas na
web. Isso reforcara o sentimento que queremas transmitir com nosso conceito.

Conteudo & primordial para uma campanha digital bem sucedida. E eis onde reside uma
das mais particulares qualidades da nossa campanha: todas as pecas foram criadas
prevendo a sua veiculacao tambem na internet, incluindo grupos de Whatsapp. Isso alterou
nossos critérios, sempre levando em conta se a linguagem, a arle, o formato e outras
caracteristicas eram condizentes com a velocidade da midia digital.

Sabemos que na interne! as coisas acontecem em outro tempo. Por isso, a arte da

campanha propoe varios elementos diferentes, que podem ser recombinados a fim de criar
publicagbes dos mais diversos formatos.

Outro conteudo importante, que também foi pensado para redes sociais e Whatsapp. é o
filme conceitual. As cenas foram escolhidas para apresentar angulos diferentes de lugares
bem conhecidos dos natalenses e dos lunstas que pesguisam sobre a cidade de Natal,
propondo uma experiéncia de apreciagio que estimula a viralizagao.

O desafio de ter um sexteto diferente para cada programacgao divulgada também é

ingrediente para agoes de engajamento nas paginas da Prefeitura, propondo desafios de
rimas aos internautas e outras formas de interacao. Descritivos de posts rimados também
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podem ser criados
2 s - @ fim de aumentar esse dialogo da midia digital com as oufras pecas

Formatos pensados
de mareira organic
tambem que cria
antericrmente ne

Para estimular a criagao de earned media (exposican da marca gerada

d nas midias sociais) sdo sempre desafiantes, e foi com esse intuito

':”'35 um outdoor impaciante, com aplique inusual, conforme citado

empolgacao ﬂumbfﬂﬂ t:&_‘-irﬁh%‘gi:-l.lﬂuu l:_L|i[.:|lJ[!rT‘|. que compartilhem. Que mostrerm sua

R e i de au{cequblE tambem através das pegas da campanha. E esse tipo de

S . Ma gue quercmos cnar, & e Assim que publicidade tem ultrapassado
ras enlre o real e o digital ao redor do munda.

‘::ﬂ”f';mﬂf |r""|FJU|EIDr‘|e1|:||E:|5 estarao presentes por tado o transcorrer da campanha, i{1u65liﬁd0
1 formalos come o carrossel para divulgar diversos eventos ao mesmo tempo. Essa peca
vai transmitir a0 publico a sensacao de que muitas coisas estéo acontecendo, aumentando
0 C.llr"li?l r_!c euforia. Publicacdes no formato Slories em video no Instagram tzmbem
ransmitirao mensagens mais instantaneas, além de todos os filmes de 15 com
programacaon especifica lerao scu formato adaptado para essa midia.

Ma&ﬁ&ﬂD_SSEI esiralégia na web ndo se restringe &s redes sociais. Portais de grande
audiéncia, frequentados pelos que buscam noticias e entrelenimento, vao exibir
mensagens da campanha durante dois meses. em diversos formalos. Esse esforgo de
ocupacao da web se complata com a utilizagdo da rede Google Display. Atraves dela. €
possivel segmenlar a estratégia e chegar diretamente & guem ja tem propensan em aceitar
nossa mensagem, seja o moradur local ou o possivel visitante em busca de informagoes
sobre a cidade - através de recursos como remarketing e palavras-chave de interesse.

O problema de comunicagéo apontado no brigling represeniou sempre o balizador nas
decisfes que tomamos. Mas criar ndo & apenas uma atividade écnica. ¢ sabiamos desde
o inicio que essa campanha precisava ler sentimento. Ao unir diversos elementos da nossa
cultura, da iradicional e da contemporarea, nosso foco fol sempre criar um sentimenio no
natalense. De pertencimento, de identificagio, de protagonismo. Em tempaos das noticias
falsas - fake news, 0§ sentimentos sZo incontestaveis. Dessa forma, criamos uma
campanha que ¢ também uma homenagem a cultura potiguar, crigindo ao primeiro plano
da comunicacgo municipal os codigos e as linguagens com os quais nosso povo faz arte.

A relacdo completa de pegas vem logo a sequir, quando nos debrugaremos na ldeid
Criativa.



Ideia Criativa

ET <2 i o 2 estralégia de midia, definimos a lisla de pegas que farao com gue a
strategia logre seus éxitos ge maneira eficiente. A lista abaixo foi dividida entre pecas

F’Ef;as corporificadas

: Filme 30" - "Langamento™ Filme que marca o inicio da campanha e tem veiculagio mais

Inlensa nas primeiras semanas, Servird para massificar o conceito do Natal Em Natal, ao

Mesmo tempo em que introduz a audiéncia no clima da festa. Uma semana antes de os

evenlos comecarem. sua frequéncia cai, e passa a ser veiculado em rodizio com os filmes

de 15" que divulgam evenlos especificos da programagao.

- Filme 15" - "Shows na Arena”™ Exemplo de filme de 15" que vai divulgar eventos

especificos. Neste caso, tralamos dos shows na Arena das Dunas, A ideia ¢ que esse filme

divulgue os shows no Arena poucos dias anles, aumentando a euforia em lormo do

acontecimento

- Filme 15" - "Festa de Reis": Mais um exemplo de filme de 15" que serve ao propadsito de

divulgar eventos especificos. Neste caso, exemplificamos a divulgagao da Festa de Reis,

ulimo evento previsto na programacao do Natal Em Natal.

- 5pot 30" - "Langamento”: Adaptacao do filme principal da campanha para a linguagem do

radio, essa pega seguira a mesma |ogica dos VTs. No inicio da campanha, conta com

frequéncia para massificar o conceito: na sequéncia, sera veiculadoe cm rodizio com os

demais spots da campanha.

- Spot 30" - "Shows na Zona Norte": Exemplo de spot para divulgar evenio especifico da

programacao, esse spol trala dos shows na Zona Norte. A janela cambiavel lornara possivel

divulgar todos os cvenlos do Natal Em Natal, sempre seguindo a estrutura dessa peca.

- Quldoor duplo com aplique especial: Peca de grande impacto, com aplique especial que
aumenta sua visualizacdo, bem como sua capacidade de gerar buzz na cidade.

- Qutdoor simples: Para reforgar a mensagem na rua e dar volume para a midia, o ouldoor
simples vai explicitar de maneira muito direta o conceilo da campanha.

- Backbus: Pega de apoio aos outdoors. contera a mensagem sintetizada da campanha.

- Anuncio de Revista Pagina Dupla: Concentrando as principais informagoes da campanha,

o anuncio de revista vai ser direciorado a formadores de opinido para dar mais credibilidade
e stalus a mensagem.

. Anuncio de Jornal Meia Pagina: Para oficializar o langamento da campanha para a
imprensz local, esta pega resume detalhes do evenlo.

- Folder: Aglutinando as principais irformagdes sobre a programagac do evenlo, este folder
sera aistribuido para hotéis, agéncias de lurismo e receptivos, a fim de atrair para o evento
turistas gue ja eslejam na cidade e queiram aproveitar um outro lado de Natal.

- Instagram: Exemplo de como a arte sera adaptada para as reces sociais, essa pega tem
g flexibilidade necessaria para servir de modelo para os cards sobre o evento. Além do
impulsionamento nas redes socizis. serd enviada por Whatsapp através dos diversos
grupos de colaboradores da PMN.

_ Stories para Instagram: Exemplo de como a mensagem pode ser trabalhada no Stories,
gssa peca demonstra a capacidade gue a campanha tem de se moldar aos mais diversos
meios sem perder a identidade e o impacto.

. Banner horizontal para Tribuna do Norte - 870x150: O banner resume bem o argumento
da campanha e tera hyperlink diretamente para o hotsite da campanha.

Pecas nac-corporificadas.
_ Eilmes 15" - Além dos filmes j& cormporificados, a campanha terd mais 05 filmes de 15",

divulgando eventos especificos da programacéo. séo eles: 1) Festival Literario de Natal e
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EEL;.ZI ?drjr:u:’::rr;ugas; 2) Shows musicais na Zona Norte e Festa da Padroeira; 3) Hatall e

- Spots 30" com 4 "E'*“‘j'mfl'sual_ e Encontro de Corals; B) Ifa:-:-lwal Gastronbmico € Réveillon

Spots comecam la’"'ﬂlﬂﬁ_ cambiaveais: serdo 13 spots, alem d.D que ja foi Ggrp?nﬂﬂad{;_ Os

R : ¢ m = lE.JTF'I:'IIrLEIm da mesma forma, mas seu 1_"n1cnlcr sofre alteragao para gue

03 especificos sejam divulgados. Todos os eventos citados no briefing terao um spot

especifico no nosso planejamento.

; ;?L:jnm f{e Revista Pagina Inteira: Adaptagao da pagina dupla, o anuncio sera veiculado
e e Nalal para atrair turistas de cidades proximas para o evento.

- Hotsite: Com a programacao completa do evento, e mecanismo de busca inteligente, O

endere¢o do hotsite estara presente em todas as pecas da campanha.

- Instagram: Dentro do Instagram, lodos os contelidos da campanha serao adaplados para

serem postados na rede. Esses posts contarfo com midia para impulsionamento, a fim de

aumentar o alcance da mensagem. Além de posts patrocinados, Stories com

:;T-Eulsinnamenm também vao divulgar os eventos especificas, sempre proximo de suas
atas.

- Facebook: A maior rede social tera seus mais variados formatos de anincio explorados
com conletido da campanha. Além de posts impulsionados (cujo exemplo de arte fol
corporificado), divulgando eventos especificos, o formato carrossel servira para divulgar
diversos eventos num so anuncio. Também tera videos impulsionados, notadamente todos
os videos produzidos para a campanha - desde o filme institucional até os videos de 157

- Twitter: Rede social que aglutina centenas de formadores de opiniao e profissionais da
imprensa, o Twitter sera utilizado para gerar conversagao acerca dos eventos do Natal Em
Matal. Essa rede social constantemente pauta a imprensa, com potencial para gerar midia
espontanea em blog, portais e perfis de influenciadores.

Banners digitais: Utllizando a plataforma do Google, que permite centenas de
combinaches de estratificagdo de publico, vérios banners serao veiculados em portais e
sites diversos. Estes banners também serdo veiculados diretamente em siles locais
estratégicos para a divulgacio da campanha: Portal No AR - 870x130; Agora RN -
1145x170 (desktop) e 750x400 (mobile); De Fato - 728x90; e G1 - Maxiboard 1 (desklop)

- 970x150, Retangulo Mabile 1 (mobile) - 300x250. Retangulo Medio 1 {Deskiop e mobile)
- 300x250.
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Estratégia de Midia e Nao-Midia

Seguindo 0s objetivos propostos para esta campanha, a Estratégia de Midia e Nao-Midia
baseia-se, primordialmente. no recorte de publico ABCDE 18+, ou seja, pessoas com mais
de 18 anos e de todas as classes sociais, @ no acompanhamento deste target durante O
periodo proposto de 90 dias ininterruptos, de outubro/2018 a janeiro/2020

Entre 0s meios de comunicacdo de massa, a lelevisdo & o mais importante no pais.
Formador de opinidc e com alta capacidade de envolvimento, consegue alcangar um
grande nimero de pessoas em um curto espaco de tempo, com altos indices de penelracao
em todos os sexos, faixas etarias e classes sociais (ver anexos Grafico 01). Até mesimo
entre a populacio mais jovem, geralmente associada ao uso de meios digitais e redes
sociais: 93% dos adolescentes assistem a programagao televisiva. E um meio que sempre
busca absorver as inovacbes tecnologicas sem perder a relevancia de contetido e
adaptando-se a novos habitos de consumo.

A interacéo entre TV e digital & um fator bastante favoravel, permitindo estender conteudo
e distribui-lo melhor. potencializando a audiéncia. Os jovens, por exemplo, t&8m o habito de
circular entre elas, utilizando as redes sociais para comentar a programacao. Esse consumo
simultineo mostra a necessidade de pensar em esirategias gue contemplem essa
interaciio, como por exemplo aumentando a presenga nos meios digitais em horarios de
picos de consumo da TV (ver anexos Grafico 02). Por fim, seque sendo o meio gque mais
recebe investimentos publicitarios: de acordo com a pesquisa CENP Meios (publicada em
abril de 2019 referente a 2018), a TV tem 58.3% dos investimentos e 61,8% de share.

Mo Rio Grande do Nore, a projecdo de domicilios com TV, em 2018, era de 97,2%. As
emissoras de TV aberta existentes no estado conseguem cobrir mais de 80% do territorio,
sendo a InterTV (afiliada Rede Globo} a mais abrangente (99% das cidades do RN},
somando-se a cobertura de suas duas emissoras (InterTV Cabugi e Costa Branca). Para o
meio TV, optamos pela veiculagao de filme institucional do evento como um todo, com
duracgao de 30", a ser utilizado como langamento do evenlo, e versbes de manutengao, de
15", com destagues da programacéo e convidando o publico para o MNatal Em MNatal. A
distribuicio da verba no meio foi feita considerando dados de audiéncia, penetragao,
cobertura e share de cada uma das redes de TV aberta disponiveis para Natal, Grande
Matal e RN, auditadas periodicamente pelo Kanlar [bope.

O radio & um meio de comunicaciu companheiro do ouvinte nas mais diversas situagoes
e, com as inovagdes tecnoldgicas surgidas, reinventou-se, sem perder sua esséncia, e
adaptou-se tambem em diferentes devices. Esse meio, que ja se viu diversas vezes em
meio a comentarios de que seria "extinto”, segue firme, lutando em busca de modernizagao.
De acordo com o |bope, o radio faz parte da rotina de 89% da populagao brasileira. Ainda
de acordo com levantamento da Kantar Ibope Media, 52 milhoes de individuos estao ligados
diariamente, por cerca de 4h36. Para continuar cativanda a audiéncia e seguir como
sinBnimo de entretenimento e diversédo, vem despontando para um novo cenario
tecnoldgico, com mais qualidade de transmissac e com um Novo direcionamento no que
diz respeito ao conteddo transmitido. Investimentos em programas jornalisticos passaram
a ter a atencao das emissoras em todo o pais e também no RN, como forma de manter a
credibilidade e a relevancia, valorizando o fato de que os ouvintes gostam de ouvir musica
e também de consumir informacgao (ver anexos Grafico 03).

Para a campanha, utilizaremos uma versao de spot de 30" como institucional do evento,
comecando sua veiculagao duas semanas apos o inicio da midia em TV, ja proximo de
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#, pntrarorres

INiciar o material especifico para cada evenlo do Natal Em Natal. Em seguid
HIMAGAD,

com as versbes de manulencao, com janplas especiiicas para destagues da progr
conforme os eventos. Selecionamos as principars radios da capital, dovido 4 divorsidade
de puiblicos a serem atingidos, e pelo alcance que clas proporcionan am Nilal ¢ 14 CGrande
Natal. algumas até abrangendo cidades mais distantos. Para o reslante do estaco. oplamas
por trabalhar algumas emissoras om cidades eslratogicas do RN, como forma de difundir 0
conteudo. }

A |T"|||qua e}deriorl di acordo com |_:|ﬂ5[1|_]|5ﬂ pUh"f‘.Ei[jE] T 2[]1'; |'.H."1{J {.:-FNF] Ml'lifﬂ:'. fal o
lerceiro meio em termos de investimento vindos araves do agéncias (8,4% do share),
ficando atras apenas da TV aberta e da inlernel. @ meio destaca-se por poder aprosentar
um grande impacto visual e por ser visto pessoas das mais diversas camadas socials (ver
anexos Graficos 04 & 05).

Um exemplo bastante conhecido de midia exterior @ o ouldoor Com placas
estrategicamente localizadas, pode-se usar a pega como reforco do marca, com
mensagens curtas e de simples visualizagao, ja que, em grande parle diy lempo, a audiéncia
estara em movimento. E assim também com o busdoor, a adeswvagao de lrasciras de
dribus. O sistema de transporte publico de Natal conta com mais de 500 verlculos, que
transportam cerca de 530 mil passageiros/dia (mais de 10 milhoes por mes), nas 86 linhas
disponiveis. A exemplo de oulras capitais, Natal cosluma apresentar pantos de retengao
em horarios de pico. ASsim, a eXposiGio a mensagem em um hackbus tende a ser
ampliada. Além disso, por ser um meio gue esla em constante circulagao, consegue atingir
variados publicos em diferentes pontos da cidade.

Para a campanha Natal Em Natal selecionamos um ouldoor duplo, institucional, a ser
utilizado em pontos eslralégicos da capital, além de placas de ouldoor simples, com
destagues da programacio, aue serao ulilizadas om MNalal, em cidades estralégicas do
estado e em capilais de estados vizinhos, como Jodo Pessoa/PB. Forlalezal/CE e
Recife/PE. Os pontos serao selecionados levande em consideragao publico-alvo, fluxo e
objetivos da campanha, Para busdoor. iremos utihizar 20 placas, pelo periodo de 30 dias,
expondo artes distinlas com destagues da programagao. As linhas serao selecionadas de
acordo com os percursos de cada uma, sempre considerando o publico que gueramos

atingir.

Diante de tantas transformagbes tecnoldgicas ac longo dos anos, o meio jornal vem
execulands um processo de reorganizagio, concentrado na produgao de corleudo
multimidia. Sites ¢ portais awelados aos veicUlos IMPressos passaram a receber mais
inveslimentos. de forma a reproduzir no online a credibilidade ¢ confianca que o leitor
sampre encontrol Nas versoes impressas, E esse movimenlo lambam pode ser observado
no mercado Incal, Os prncipais jornais Impressos do RN ja ha algum tempo vem apostando
erm suas versoes online, tirando proveilo dos recursos lecnologicos para incremantar a
forma de aprosentar a nolicia ao seu priblico {ver anexos Grafico 06). Mesmo dianle deste
cendrio de transformacao da audifneia, ndo podemos ignorar o falo de que o publico-alvo
do meio jornal impresso o formador de opiniao, de classes com malor poder aguisitivo, para
quem o jornal segque sendo sndnimo de credibilidade e, por isso, nao deve serignorado em
uma estratégia de midia (ver anexos Gralico 07). Na campanha em queslao, vamos utilizar
anuncios am formato mels pagina am velculos solecionados em Natal ¢ Mossoro,

Seguindo 0 Mesmo movimento visto no jornal improsso, as revislas tambom wém buscando

maneiras de inlegrar seus conteidos imprasso e online, de forma a oferecer ao leilor novas
formas de consumir infarmagio (ver anexos Graflico 08). No Brasil, o consurmdor do meio
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:?rﬁ;c;mzei?:‘n? VErSa0 impressa ou digilal, & predominantemente ferrlunilju- A redista
gL r:l‘lh Percentuais de penetracac em todas as classes econdmicas e fBbas

as. POSSUI apenas 1% da distribuigdo de revistas no Nordesle, em lermos
QEDQr‘?ﬂWSI Porém, apresenta titulos com relevancia e nas mais variadas segmentagoes,
quUe $a0 Uteis como parte da estratégia de midia, para alcangar piblicos estratégicos. Por
1850, contaremos com um anuncio no formato pagina dupla, em alguns titulos selecionados,
€omo forma de realizar a divulgagao setorizada de eventos do Natal em Natal. Além disso,
Um anuncio de pagina simples em revista com circulagao regional, no Rio Grande do Norte,
Pernambuco, Paraiba e Alagoas comunicara a possiveis visitantes de estados vizinhos
sobre o Natal Em Natal.

Como material de apoio para a campanha, propomos a produgao de folder contendo a
Programacao do Natal Em Natal e informagdes relavantes sobre o evento e a cidade. O
materilai serd distribuido em holdis, pousadas, receptivos, restaurantes, centros turisticos,
E_hﬁil'DI”QE centers e em outros locais de concentragdo, para gue o turista que esta na
cidade conhega o evento, veja as atragbes e participe da festa. Os proprios nalalenses
também irao tirar proveito da pega, utilizando-a para cheear horarios e locais de atragbes
de sua preferéncia,

A inlernet influencia e impacta praticamente todos os meios ja citados anteriormente. Sua
forga se comprova tambem analisando os dadas de investimento publicitario em 2018, no
qual o meio ficou atras somente da TV aberta, apresentado um crascimento de 15.9% com
relagao ao ano de 2017, De acordo com o IBGE (2017}, o Brasil contava com 126,4 milhdes
de usuarios de internet - 59.8% da populagdo com 10 anos ou mais (ver anexos Grafico
08). Atualmente, a principal finalidade de acesso € o uso das redes sociais, como
Instagram, Facebook e Twitter, com cerca de 98% desses acessos aconlecendo através
dos smartphones. Segundo o Datafolha, em abril/2019, 71% dos intermautas brasileiros
estdo ao menos em uma rede social, com a seguinte penetracioc: Whaisapp, 9%,
Facebook, 56%; Instagram, 35%; e Twitter com 14%. Além disso. cresceu o consumo de
videos em plataformas como YouTube e Nefflix, o que reforca a mudanga de
comportamento irreversivel para o digital em seus mais diferentes formatos.

Diante da enorme influéncia exercida pelo meio digital no publico consumidor, a estratégia
de comunicaclo proposta contempla uma forte presenga no meio durante toda a
campanha. Elaboramos agoes atraves de: hotsite para a divulgaco do Matal Em Natal nos
canais digitais, com programacao, localizag&o dos eventos, plataforma multimidia com fotos
e videos de edighes anleriores ¢ da presente edicdo, noticias, guia para o visitante e
interac8o com as redes sociais; banners web veiculados em sites de noticias locais
relevantes em audiéncia; andncios palrocinados na rede de display Google Ads,
direcionados a sites de interesse (turismo, noticias, blogs); anuncios em video formato pre-
roll na plataforma de videos YouTube, de grande alcance entre o pulblico jovem;
publicagoes organicas nos canais oficiais da Prefeitura de Nalal nas redes sociais
Facebook, Instagram e Twitter durante toda a campanha; enxoval de apoio para todas as
autarquias municipais que possuem canais proprios nas redes sociais personalizarem tais
canais em alusdo ao Natal Em Natal; anuncios patrocinados em video e arte da campanha
na rede social Twitter; e anuncios patrocinados nas redes sociais Facebook e Instagram,
nos formatos disponiveis para o feed e Slories. com o objetivo de reforcar o alcance das
publicagdes orgénicas para o publico-alve e tambem buscando atingir potenciais visitantes
de outros estados.
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Téc.: Trilha sug

; Ve que vai virando uma ciranda. Locutor fala com ritmo cadenciado de
cordel, subinda

4 empolgagao conforme o andamento do filme.

Logo Natal em Nata)
aerea do nascer do
PEas50s na areig,

&M marca d'agua no canto superior direilo da tela. Inicia com imagem
sol em Ponta Negra. Em seguida, pes de varias pessoas ensaiam

Loc.:

"I,bl cidade t3 Ppreparada
E alegria sem igual”

Fitas v

Fig ermelhas e azuis dancam na tela, até revelar meninas com roupas de pastoril se
ando

as maos no cais do porto das Rocas,

LoG::
"Danca, canta, gira
E coracao, & cultural”

Num movimento de pan, camera mostra varias pessoas dando as maos na Ladeira do Sal.

Loc.:

“E festa na nossa casa
E o Natal em Nalal”

Bairro classe media. Varias casas iluminadas. Moradores de maos dadas nos primeiros
passos de uma ciranda, Lettering: Festival de Danca / Mostra Audiovisual / Festa de Reis.

Loc.:
“A cidade toda brilha
Pra ninguém ficar parado”

Em frente & Catedral Nova, chefs de cozinha, escrilores. religiosos, todos dando as maos

sorridentes no ritmo da ciranda. Lettering: Festival Literario / Festa da Padrosira / Natal Fest
Gourmet,

Loc.:
"Religiao, literatura
Gastronomia, artesanato”

Dezenas de pessoas se dao as maos na Ponte de Todos, de uma margem a outra, Todas
dangam numa imagem impactante. Lettering: Shows na Zona Norte e na Arena das Dunas.

Loe.:

“Show por todo canto
Danga, musica, teatro”

Vamaos para cluses nos rostos de varias pessoas, nos varios cendrios ja mostrados, todas
muito sorridentes. Diversidade, felicidade, orgulho. Lettering: De 4 de novembro a 6 de
janeiro.

Loc.:

16
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"Chegou a nossa data
Vem que a hora ¢ essa”

: : : s dadas na
Imagem final & uma pan aérea na Via Costeira. Centenas de Pe““,:fnﬂﬁ"ﬁ?agmmacéu
praia. Sol nascendo. Assina: Natal em Natal / Prefeitura de Natal |
No natalemnatal.com.br

Log.:
“E Matal em Matal
MNossa casa t3 em festal”
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Téc.: Trilha suave Que vai virando uma ciranda. Cartelas mostram cantores e respﬂﬂ’tdn“' as
datas de seus shows no Arena das Dunas: Margareth Menezes: 25/11 / Paralamas

Sucessop: 26/11/ Fafa de Belem: 27/11 / Fagner: 28/11 / Entrada gratuita / Arena das
Dunas,

. Loc.:

j “A cidade tg preparada

! alegria sem igual

A entrada ¢ gratuita

A festa é geral

Vem pra Arena das Dunas
| Vem pro Natal em Natall"

Assina: Natal em Natal / Prefeitura de Natal / Consulte programacgéo no
natalemnatal.com.br,

Loc.: .
“Natal em Natal. Nossa casa t5 em festa.”

o
1 P
it




Tec.: Trilhg suave
focando em image
destacam trechos

Muito mais / Bairr

Loc.:

Que vai virando uma ciranda. Cartelas mostram fotos da Festa de Reis,
NS abertas que mostrem a populagéo. Enquanto isso, letterings '
da programacgao: Missa dos peregrinos / Procissdo dos Reis Magos /

0 de Santos Reis.

“A festa foi um sSUCEsso

Mas t3 chegando o final
a Festa de Reis

Nossa mais tradicional

Dia 6 de janeirg

Vem pro Natal em Matalt"

Assina: Natal em
natalemnatal com

Loc.:

Natal / Prefeitura de Natal / Consulte programacao no
br.

"‘Matal em Natal. Nossa casa ta em festa.”
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Téc.: Trilha Sugve

Que vai virando uma ciranda. Locutor fala com ritmo cadenciado de
tordel, subindg 5

empolgagéo conforme o andaments do spot.
Loc.:

“A cidade t3 pPreparada

E slegria sem igual

Danga. canty, gira

E coracao, ¢ cultyral

E festa na nosss casa

E 0 Natal om Natal”

Tec.: Trilha sobe, empolga, da uma virada. Entra locugio normal.

Log.:

De quatro de novembro a seis de janeiro, lem festa por toda a cidade. Venha viver o Natal
em Natal. Musica, danga, teatro, literatura, gastronomia e grandes shows, Consulte a
Rrogramacan no natal em natal ponta com ponto bé erre e viva a festa na nossa casal

Téc.: Mais uma virada na trilha. Voita lccucao-cordel.

Loc.:

“Chegou a nossa data
Vem gue a hora & essa
E Natal em Natal

Mossa casa t2 em festal”

20
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Téc.: Trilha suave que vai virando uma ciranda, Loculor fala com ritmo cadenciado de
cordel, subindo a empolgacao conforme o andamento do spot,

Loc.:

“A cidade ta preparada
alegria sem igual

Danga, canta, gira
coragao, é cultural

E festa na nossa casa
E o Natal em Natal"

Téc.: Trilha sobe, empolga, da uma virada. Entra locugéo normal.

Loe.:

'E essa semana tem shows imperdiveis no Ginasio Nélio Dias, Segunda com Solteirbes
do Forro, terga com Dorgival Dantas, e quarta com o imperdivel show de Leonardo.

Entrada gratuita. Consulte programacgao completa no natal em natal ponto com ponto bé
erre e viva a festa na nossa casal”

Téc.: Mais uma virada na trilha. Volta locugBo-cordel.

Loc:

“Chegou a nossa data
Viem que a hora é essa
E Natal em Matal

Mossa casa té em festa!l”
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Grafica 01 — TV Penetracao

Penetracao
Penetrotion

Sexo
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Grafico 03 - Radio Penetracao

Penetragdo

Penetrotion
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Grafico 04 - Midia exter or/out of home - Perfil

Perfil dos consumidores - Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Prafile - wotched the lost 30 doys

Penetragdo do meio no total da populagdo e no target — AB 10+ anos
Penetration of the medium in the population and in the target - AB 10+ years
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Grafico 05 - Midia exterior/out of home - Penetracho

Penetracio

Peoetrohon

Sexo

Apn

Total DO 45%
Sknpies - T deas S1%
Total O 55%
Dupla = 30 dias 59%
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Grahco 06 - Jomal Perfil dos Consumidores

Perfil dos consumidores (Jornal Impresso + digital)
Viewers profile (Print + digitel newspaper)

Sexa
fex

s et a2 ack

55%

Faixa etdria

Penetra¢do do meio no total da populacéo e no target — AB 10+ anos
Penetrotion of the medium in the populotion and in the target —AB 10+ years
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. Duple Periodo: Leu jommal nos Gitimes 3 meses
B simples Perioda: Lew jormal nos citimos 7 dias
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Grafico 07 - Jornal Penets acao

Penetracio (Jornal Impresso + digital)
Viewers profile (Print + digitol newspaper)

Sexo
Sen

EREEERLT S 20w
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Classe econbmica
Econamic closs

A B1 B2 €1 c2 D/E

Faixa etdria
Age group

10/14 15/19 20/29 30/39
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Grafica 08 — Revista Perfil dos Consumidores

Perfil dos consumidores (Revista Impressa + Digital)
Profile of consumers (Print + Digitol Mogazine]

Sexo
SEx
SRR e s
[ 355
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OfE 75
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FE
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Penetration of the medium In the population and in the target — AB 10+ years
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Grafico D3 — Midia Digital Perfil & Penetracao

Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos Gltimos 30 dias
Profite of brozilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Penetracdo do meio no total da populacio e no target — AB 10+ anos
Penetration of the medium in the populotion gnd in the torget — AB 10+ years

Penstragio .
vl mR SE SN SE SE =N o« @

&5
3 ] - 35 it 35 5
26
19 l i I :
CR
Lirerma Il Firsisia T par
Imoiggas = Digia  ImgmssE « Digie Asonarar

Duplo Perioda: acessou & internet nas Ulimas 30 dias

. Simplies Periode: acessau & internet nos GHimos 7 diss

44

e R e e A e U, (T




_.| VLW ALMEIET DO OY iy
hat ]
| i s L0 1 i AHASE0
¥ i,
] e —
{
— ==
.i:._lﬂ I THLDL WS
| B REFL L 07 Eo Te/9a ¥ AIGE BO TTJ80 B0 OOOCEEd OTRd CTHLE0S OO ¥AYD MR HERAEIns o Qe msis ¥ EDONOUnE
T T (0 YsnEnEL
TT Hi T THEWN |
TTelalelElelaltlzlalz s n (ol &0l |z (ool s [alz][=la[olc[= 0¥
—— DM L Bt i 1 m_. ELOZTAMA 130
By Ry A0l E_Emm_a mﬁn_ﬁ:ww_ﬁ“;jn_w— :._qﬁ ﬂ._z. EL 11501 jjsﬁ__z._ﬂ_jp g IonaD
CEVPIE S wida CUlyIEC e ¥iEd

GU0E OIS WHNY D
BIHOH OO WNAEEL  Ga3A

ovaviionN




'
o - 1 ,
- IR S W= um’mm' il

BT L0 5 ) CLLSvE CEvEd |

EREERE

EZNER-ENEEEE BIEATE EEE

TWLOL BAS a

IFIDE0H § J0SNTRd) YISOIDEE

¥ OnE B oo OIRDETE -

“§E0F BT ZT A0 W T1 60 30 0OOTHES OTHI ‘i 1T OO OLNIEING BQ wooo ¥ L

FDMEYD ALHRLLN

Wi TEIWN

! | ATl

LGN

mmmmmmmm

R 0N

OYEATTIAL raEN

ovaovilol




WL NI 00 OO
Wi
o't | £ TeLol i = o
[ 1] I
| | | y
1
Bopo0s I f : THLGL O -
oenan ¥ =ik . “ETOT =
| T [omEoriom am 1t vin oo 'OARTROD COCMTIRAND GO SR i TNHTENG WIEA AT OIHONY 30 O¥IVIDIEG ¥ SaNEHEARd
_ _ _ _ ; 3 on 5
STl s~ i) [ i . _ [ { | _ T MHITewH |
= .. i | I i v
T = S Hl SlanjalL|s|Q maﬂ.m..n. LI&IOIE|S n_m..n_ 113 .n_. .m|...m._.~..._._ﬁ_ LIS1a]&|5 mm s p—
e Loy [ [oclezaeiefa]se ? fi CTHEn T .I_Eﬂ:_.u.r S.mmm!n__ e LoD
o R e H
| OLvHbDd ¥iad CuwiEHDS Fooi w3
£ L OEAD HEW AN NI ELOT OYDWLIENT ey TMCIDMLLIEN].  OLnCOE-
TeHEor ESIET FLMON OO0 WHNEEL  0INDEA TOLMN OO0 VENLEHTed AINAND
ovYavLiIDIT




¥i%a  ZUNAND 00 Oy TeacEdy

|
o
l.-
¥,
(. |
.u..“
!

M
|
]
a.ll =
— ]
#I >
ot BBEBL L0 TWLOLBE -
DI DDITE - |0z ) R
o0 pE ¥ OHEAING B3 BE 3d CIOIMEd DR "N TE OIWHEDL Tmourrid 30 SWOWLI OF 30 CYDYTTIOTEA ¥ SINEHEIRS
i | i DT o DINTIRCD 3 FI0 FHIEY
M | TELYN
| e slelolo|lis0|s|slole|L ela|s|s/ojofi|s]a]s|s/ololiis|alsis )] S
£ THLC | Qiw05s30 iy Lk - - 3
E&|& | #l1] L ih OYIealI0a
pasnn o S oL | _E__E o i & H.Q_E o e O O Bt} 3
SOANIVE wooosma- 3
ULV 3 wa3d OIS s W3
: TrMOINALEN
40 TR AN G HE BT QUILIZI WHNY Y AL
L T T I oA awavalNnemD 3 ¥I0N SHILEY  onmias MWW OO0 VENLITSIE  FALNE

ovavLIOI

i







LA TR L L e

—

[k N s ML 4 A 3500

e 0Z O A = |
31 T ] £ CALLYACY |
TH ol 5 LI B |
I o AT
I = 7 N | IV
| nna.__.unun_.ua s|as|s|bjojiis|n ojol|sials|s|ojo) ) e

s I e

=

= [ | = [P

I o IO T

ik £ 1048 - M |

ol ] w3 LD . ks

aratEshorT OO0 SUIE TEOWLET WHADEET “TECENLLLE ST4 QLT |

i IV =" | el O NTEA TRUEN OO RS- TG TN

| _

ovaiviiol




YAV ) AULNEITO0 Dy AD HdY
! WA
L] £ TELOL o2 A ASEG
[ |
... e s
_ |
]
oD (154 TLOL B o
ok (i} | 505 o DRI LON:
orory (K]} | AL OALLTLOMN
— I o | {100 | I i
= s T il i 5N VLN |
solalii=lale]sele|slal=lz|e]ot|elalslslalo]1|2|a]s| s laialX s
ezl e i i T elzelvzlazles jon[asfon 0 n 0| iE M.“.n_&.u._n.
e o e ous 1o ,_.wn“ﬁ_ﬂ__. _ﬁun.: Iefozisile ._..nn_.!ﬂmﬁ_._: L |ao|an| T _E = i
JE Th i
+OE £l = M
! CLVINHDA wiad | TLVWHDE Wi3d
RS B i TR SOOCIHS algd OO HNY SR |_.-_._.E._._._.._..r|uﬂ AT el
W oiay AN PO QIO OInnpEn WIS 00 VANLESFEd AINAND

ovaviIioI

_ —_— —




WL M T G OO e

L= e MAETTI T G

W
g g S TRLOL ard qe0
e i K : L il LA E s
e gt T
n | B MR
—Te — a7 IY1DL NS -
oorEs T il x OALLYLOH
— m &ls DAILYLOH
= —.‘, To L™ Xiw Ol
e N [ TELEN
= m_no.,mn_mmaahmnmmnchu&mma.uhunmmauw e
LERLE Rk ] el : 1 3 Loy, e g w )
= !
fLgne = a4l _n_jmm_::_ﬂ.nﬁ_ﬁu.n;ﬂ_a:_t Lt eted ﬂ:_u.__.w__.a Loranrn %ﬁ_; __
L0E ¥hLOdE - X
BT EL ITHIS = M
| QLR Wi kT i Wiad |
DG el | AR T I ELAE QUL WHMRAN S TROIDMNLILSNL 0N
#id QIavk oEN VR O Ty Y WLYN OO0 WHILIE438d NI

OYaAvLIDIT

g5



B |

WL W0 1 TN T 0 Crg kY
wiops
WEENY 4 THLOE ol _u___..,...._m_._...nm.._mn_
1 |
L0 BE
loTEn oL T ..h
,ﬂ.ﬂ- oL £ T OALLYLOY
| A58 e R i N
" - e WL |
_ uima?hmn_wmaawwnmmuupwn.wmmc.uhmnmmnam i
_ nm_M..m L.:Emwn QMP.HM: 108 [ICE|s _ ._.n_B.w"m.ﬂ_ﬂnn_w_E _w._: :_EEE LRG0 .EWA..._ zwnn_n__ E"m [l e e
0K £} LOd5 - :..__

LisE Y CLUWINEIOA 3

ELDE O DIWLENT ey FYNOIINLLLSML  COLNOTE

MEOUOHEENYT  QO0IHId ;
SR oaan M OIYE  Onndian Tolwh OO YENUISEud NS

O

oOYOVvVLIOIT




]  RAWETED O Oy

_ e
| BFREEY | = e JEEK] or ﬁgu_d_ﬁ.ﬂm
7 _ ”_I ]
I H ERR s
| {1 | =
-ﬂ e = S
ql 7 B — L
i =
‘e g 1 TG B —
_.“..I_.ull ok - K I = A DALTLOE
E EE= B I -I—
" o 2 e e i
B {avy
q i T TR
s|ojo|1 slalz z|nlnlt]=jals[s]o]ol2lsjuie|s[ojo] L |s]a]s|sjo|o]X Eﬂ!._..
S heidh | [ete: ” oj2s{al={z(n| “._ : .m. 3
ET" S 5 LT %%Ii_ﬁ .1—._ _—ﬂ-TTJBﬂJJJﬂ*ﬂ_ 3 O5IRIOROD =
-t v 105 X
T3 Th A0S M
WL OO SLOE OYOWEONT WHMWATID TeRCEWLUIEN LN
a4 DEIYE ;| SOV OnDEA THLVN OO VLG AN

ovaiviiol




e e

D LRSI T O O A
VoA
£4 TWEOL 3300
1
—
1
e TR o TELOL WS
e s =t e, T OALVIOH
CALLYLON
== T i 45 OIOYE.
— =1 Pl 1 TRLYN
nlolifsfa sls|elofe glalol. I
(LRSS LN e T [T e I T T zuleolenlin 3 DYWIC0a 1
s B i i o 1 | o i o e |
e o it
CUIIHD 3 Wi | L0 W

SEOEAOHIENTT AO0EA

WA CoEyd HA

BRET OWOWALHT vl Al
WwWakwE  DIN0EA

TNMNOIINLULSHE  TUnN0DDud
ToLoh 00 SEnLIZS344 =L B R

OYOVLIDIT

won BE-EC -

55



| U SN O O A

Oy lvAHFRAD

o ELIL

n
05 585
Mhmiate Lo

CFGRE

k- | -

TelDL B e

OALWLDH

HEE

=T FL L]
W —

EE

T TLOL
oisna L]

o|Lelals .“_.E.anm

(=}
| 2

BTl & _.._m Hﬂmﬂ%%wm—ﬂ__ﬂ.ﬁwﬂ Lbfsi

_ f
o [EfDiolilela’els o 0 L g e B0
|

alsls
SileL u_.TF F._ﬂ.

s

5
T =)

ARSI

HE I TELTH

sl

Lo e ol e

w3

e
wlE
(TR T E

TriGdE: i
¥

0L VLN SR e

BE DO

LA

ovavLiIol

————

TENOQIDNLULENT U NoOEkd
LY D0 SEnLiEas3yd SHLHTMD

3d




W 1 SINETD 00 Oy deAEdY |
- b 4
¥
AEEEEEE ]
i
Bl = = 9 — e
| o i1
| ]
| | B
noEe L (i T TWADL ENE . |
T it 1 f T I X DALLYLDH
L T B i . 5l i DALLTLON
| A Olcve
— NH § TN
SR = Y
sliolofL stolsls|oln|1]slalsfslajollisla s /s oiol Ll slals]s|o{o 20
b it i wh I __.m._jﬁ waleelzz|iz __n_j! LHEHEH g fE :_ ._ﬂ__ﬂ_ i) rafst2n E_m Mﬂgﬁ
CALEa TS P CHLENS x o _._u 1 d
_ i[5 LR
«0E £LA0AS - fh
CILYRIHO i3 [T TR w3
_‘ OEDECTEN SRR Calie e BRIT DUIELION ueilddRT TYHOINULLLEN] OO
4 QloyH ‘aian SOVoE EVE N INoan TELYN O WANLRAEENd NN
— — T -
oYavliioln




"N

Liwll

W T FAMECE O Ol AC
wIaiN
o0'nes i TWLOL ng Yy A HEEED =
| ¥
1
1 ]
1 1
= e e e o e NS, ! =
| By | K

ACoLLT — iz S | | 1 TYLOL 8BNS -
] al 2[5 g OAILTIOH
e ol 7 GG == DAlLY10H
| T o | ] TWLET N WEADE QIO

— CTERLIE O]

mn__u,mnmmu..“m._..mnmm_..._n:.m_._mnnn.._._wummﬂ_.cm FEEE
ol ML Sty g e 1P e o s v P P 1 PR YT P ol 2 oyivsanos
S 5 Tl o _ s celoifs e s ;_Suﬂ_ _ _ _ A

4 Fh LS ¥

=0 TF LOdE " M

alwend i AR L

T 0T NYT fala e FEEl] [ R EA A BT BT RE ) o] IYHOILLLLERE I

Wd OXIYH LHIAN TULN Nu'd WIADT QI ngiEn TN 0 ENLE S ALNED

oOvYavLiIDI




WLVD F 3LMA11D 00 Dy IeADHAY

Mo
[ a1 ] o FieT ] 3 Sl O RIS ED
|
pa'DER Gi THLOL BNE -
LoDk T A 5 1 CALLFLON
: P 16 OIIYE
= e I N | THLYN
.m__i.Fwnmmn__upmnmmﬁ_ﬂhammmaan“m_.:n.n“nﬂ._..mﬂu I
T MR OE M5 30 i L] = |- . - -
i a2|celucluclee i shenbenjme ot o et (20 on ok o050 ol 3 Oy Voo
ik = oy g B 1 B b i 1
i 1owig - |
R TS wiad DLW - CRE"]
TENOIONULES OOk

EHOLAIHBN I 30 RO el

W Oy T

SLOE OWIVAIDN  PHNVERND

LERL L R S E ToLwN 00 YENUE4SHs  ALK3ND

OvavliiDI




VAW 121N 1) O CryTvADEY L
k= L e
SECE $HTwL0L ot YSNNETEERT, s
| =il i
| |
| _
L Sieree )
[Cirea] = - M [ 1 e M ] Ui TLOL BAS -
[sTams PO I A GALLYLDY
| STEEE I FE |2 _ ] il OALYLON
oro0E ] gleln|ala[z]5(s Glefelelen [T DALY LO0M
i = m [ ARHEEE = S
DUEER L P 7 TR m 0 DALYLGE
] 8 98 DY
s I &1 Wl T 17N |
I il=lolE|Falell elalz[alalo| s [alE (sl olol L sin]s | sim|o s " {
=iy i SR w.“ [T [T ;_ T [ o [ LE wi {e o Jbrie e v jos _ gnfbn 20 1o m .ﬁﬂ_ﬁ_ﬂ______ﬂnﬂa
ol : 5
| = aisng B s i i e e
g ZL10d9- &
g ki ='f
it bl ioas- 1
il B0 L0&5 -
-0E #1045 - 7
CED wliThd OO LHE"
& HOEACmEl N A0 O ETA BEOE LI WHNYArA D TROIDMNULLEST  OLNCOk s
e W48 0ITv COONOEas TYLVM DD YMNLSSEMS 2RI

WA Oaye

O¥Y3VLIOIT

I hai.



Wit AL D0 Oyl
o4
e |
YHI b |
= i |
enwalil 1Ry Fa Tl i A rAHEARED |
! ki
| L |
i |
WML tl PELOL EE -
LLg il GliiR A OALWLOE
oo il HEIE il f [ eI
s oF Gia e e e lelele olo]s|s[s[5]sls L [T T
g o 555|555 2 o DALLWER |
] 0 i 5|5 (5|5 o DALLVION
- 3 AL ap——
[ = e e N M TN |
— _ :
_| AL = = mz._hnr._.ulmwﬂn_hw._.u.wmaupmnmﬂaa"mnu“wuﬁ._.wmnw o
_ i i R i hn_nmﬁm_-ﬂn_-ﬂnu ._JE H..FFJB .p.m“ __:!_me_z sileL ___1_ E__e._. _ﬁ_Jﬂﬂa E_m O 003
<E T ADdS- A
ar Ll -1
=QE i w
it i
DLYFEID S #33d GLYRHO whEd
SHLOHEREFI0 000l AISZ OO  YHHY YD TEROELISHE CENTHA
4 CUvH T pOLOITwY  OINDEA BT ELT T T F U VY R
ovAvVLIDIN




WL ACNEITD OO Oy ey ——
WA sy
gt $H IO sl ONAYAH3SE0
0F s vk | e I TYLDL BN -
T I [e e A CALYLOH |
FIUT = i glo|L n CAILYLOM
oEvEy G = elaleele slals| | [s]e|s]s[c]]=]s 1 OARLLON
DOERLL 3 ElG|5[5|6|6 | B T
BOEEL L oz GlG[6|5 o OALLYI0H
| [ TR ¥ Cor
T G T = | | Bl i i | | B T |
ilzlalz|zololi]zla]zlslolo]l 2 dls|slolo]lslalz|s|olal L]s|a
T Telf LNooEET Dedyaman = | ol 0 [ e H BLDIDHENSEI0
LB o QLERS iy it 1411 jz_.nm 2] r_nﬁ .F_.E_r._. riE g :__E E_E_ =Tl E_w AL e ey
At Thiods- A
3 B 16t - 1
-t S010ds- &
LG LR i L YRIC wiEd
§HIDOEENITI0 GO 34 6 HOE OO IRLITNT  TWHIET TYMOIMLLEM DL
A4 DHIYH EaTE TWIVE XINOKIVE  ONIEA TOLON OO0 VENUEETES AUNEiE
} =
| 7 ovavlLiIOI




WLV LMD D0 OO e

GOEDHERIII0 RELLATER]
[LERELEL ] o=

I - T T .

T
£ WLl0L oyt
S| _ | | | o
| B E TWLGE W -
Wl T A CALRIOH
HiE n DALY 10H
e enlelelelsl ARONEEE L CALLYIOE
HE| AR H CALLYLON
olalele o OALLYLGHE
R D T
RRCIL.
= ! -
ey :wmn___n_._.nummnn_pmn_.mm__aa 3 e
LLATES 1 - 2
LTOE|n e L1 BEL R L e LER R LDG Edi} Ed H OyTsnI0a
e oisn e oo} g ] <
._ A I8 10dE- A
i -1
3 P
Wi 6O LOdE - M
Nt 01045 O
O eWHOH wh3d DL H wiid

BIOE O I LI

h AT D
OnaA

THNOIONLLLS 0Lk
Tl DO YEnLEAAEd IS0

o¥Ya¥1i1217




R —

o

—

WG SN 00 O ADESY

——

Lal¥l]]
BETREE 5 TeLOL i - CAAYANISED
i L
TS = “TR1DL BNE -
S REO i (5| A OALLYION
5 RZD T = 3 i DAIVLOH
Lo EmE Y O (] glelsfa|alsla]n AABEAGRAE 1 OALLYIDN
R b En A 0 ®|5|5]8|5|5 F H DALY L0
arori | = alalals i} AL
edeis — B 1w |
" | MH T TV
[ gle|ofolL|s]o 1l=lo|eajolo|l|sio]s|s M EI
15 Wi BRI CHEYLIMI 0 ol Apd fof 2= 5] ELAZIOHANIZI0
e AlENg 100 _mqﬂ ne Hmﬂ E_Rﬂn BT um_.u E_m___ﬂ t_u__ EUELEELLL =__33h=__81_!_n__ Ew () sl ol

S 8 Dol
T EL LGS - T
bt &l i
oIt o - w

Wl (11 -

1 ¥R ¥ | etk T

SLDECIRRNEZ 30 D003 BROZ ORDWLIDN wHbYdT ToNCINLER]  QLNaGdd
s OO cian QEOMOVY O TOLUN OO VELETES AN

OvAVLIOIT




=

_ VITHA
._I..r.-..- £5 THEOL Pl S ]
_ _ _
s o = | 1! =
1 e —
ml — — — 1
_ |
O EAAE | ] Wi ifl WLOL BNE - |
T T e T s [ S T M nm___...—.n...h_m
=i 13 o n i
= ] wl=]5|5]5]|5|5|% u|e|sla|5|als|5 i CNIIVLEH |
=TT = o olofeleials I3 QALY LM
_llp..!- DA | = IGEGE] o ALY
_ — = = 6 OIOYH
ot 1 (| N | TWITH
T e NCEE nla|i{=]a[z]alofo|l slalsls]aln]icla]s|s ool ]s|al X T
i WD | oawesEzg AT ] H L 9 WO IO
18 . ks Lo EHE ﬁ_ﬂma_wm_n_m _.m_._:_E.n.H: El _:__.u_ ..Jhnjﬁﬂn_ﬂ_ﬂ._jm aya
# e A
1% m .uE
a -
DLVIECS W R T whdd
& LTI A G ] BLAZ DR IVLION WHHNwIRET TRADNLILEN DN
WA CAIYE Qi SOV ODIIA WIYN OO VLT AR

OYHVYLIDIT

65




{
k- e
.
~——
o
—
—
e—
.

WhkbWLERRRREROLE

e h-ﬂl-ﬂ-ﬂh

1 | |i-H-H-r -h--l--u--u-
I
I--HHHI F-m--—u-m-
o R - -
r__-ﬁﬂﬂﬂi-ﬂhnl_lt--i-ﬂ—
v i S A S e
T1 11 1. 1 e & 1 e 41 B 1 1 ¢ B J
§ i -

-ﬂﬂﬂlﬂ:.mrh-_-m-—ruh-l-u—m.-
T T L 1t
J

T 1. 1 1 I b 0 0 0 b kb 1 1
g 5 L ey KL i ST e i S . ¥
T 1 1 1 1 1 ;.. &1 & & ;& [ @ 1 . 1°}1
BN BN DD i IS0 jaE S PP .

T

FEIVER

SR e Yy T SE e .
T E 1. 1 .

.
gl pas jaml Wi

Al Ta1 A S Rt B N
B0 e EE R TR e
IR _CRT R oyl
e AR e el B .
.

VO e

e e W . o e




| _ =
__ WL NI 00 Oy IeADHdy
_. o ]
D B E %4 TYLOL L
. - ; OISR 4 1
4 = 1] I
| | |
[N . i WL ANE e
OUEELL [ = |G|L|E|E _ = A AnLFLON
YT i 5l slafa]] n UNLFLONE
WOEry 0 Glo|s(sis|5|aln|alele|cleleleeie]s 1 DALY IO
| BEOEFL [ R R L Y 0RO
_i.l_q. = REE o CRAELE 148
300K v |
_ = B CRR T
Ligio|efs 2oL i85 0% S| 0|8l LS glalalolzlzlolele’n o
| o DL RCEan L T 1 b ] ; < kg il e _m_"w BLOETRAIEA D
BTN 5 (1 2 02 o DE] P TP R S T T SR T

| Gisna % alsn i s _ﬁ_ e (e jouantins caoafwotenfec/ s 3 L B

LE ZLIOGS- A |

af L 10&8 - 1)
| i il |

: 5
OV oLwaEd Whde

ELIDOEEWITIL AN GHZ O TN YN D

Vid OEIYe OIEN A Qi LraEs

— —

WNCENLLEEN 0L
WIPNOOWHLIAHEEE SINETD

oOvYaivLIDIT

67



LICITAGAO

|

I
2 ]
"
=)
=
i |
-] .
o
E @ el
= |

!

WATAL - Ny







B S — e —— - —

70

_lul ||
i BN O0 O WADNY
__ =
BT B WIS r_.
A . - _“___.n_.__.____um_mwu. :
]
I
! =5 |
| _
| : b |
i | o | nrl lw._- [ . THLDE W -
e | T B|m|a 58] | | ! T d DAL
[ R oz TAEE [ . OALLTLOM
(ewws a1 Fil o ala H ALY Lo
=TT ok W|EE[E 7 OALLVLIGH
[arme B o Ane ] L] DALY.GE
oo B L[] s] E BALLY.0H
{arwr T slalair DALYLON
o | e — i e | Fd 3+ i T
WA B CITH
w i TEETd o e
— i - = wa | |8/%[0|o]i]ela]s|eolnl = (0js{ein]o]L|sta]s |6 ]a]ali]salela Y ALAE O
LT R R LIS CEe R4 : - .
| | |
A = | @isna Eay ] 24 el ne|al i jerma sEl L 2 s jusfealin wa (8 [ty
| wws | e | e (sl peeesieindlainiiohdolilei e Hbe o pmms el .
B N
. e . i
- wide. 8 | id ST
TP widd LA MTRICH W3
FEETEaT =t e T R I BT OWDVARNT WD TFeRODNLLIES .E.__HEE.
Al CRTFE [E LELE - H=llic I el e “elvh OOWELISHTSS  3RET

3 _
7 ovavLiIoIN




| WAV AR 00 Y AYADH Y
n it VI
LU ] L TeLCIL 25l W
I L
1
s S M ST e L 1
b 2l _E TWIOL B -
o - ot 8 i el d QALLYION
b i [ skl i LIE 0 QALY
cerban SR vt aE N GAIVIOH
it S| ot L LR ] _ﬂ._ OALLYI0H
._i.!H- i | B (A ERE 1 OALLYLOH
e — i L[eres q= BAILY10H
0L - 14 Lltfeis|r CALERL O
—— il CaTs'Y
= Wkl T THLAN
1 i I v
e = PURME S i e .mw_nn.;_m_”_m.mun._-mummqu_._.mhuuan._.wu_mwu SLITIONERAACre
QLN P QiR 1oL _E_Eﬁ __u_. z“ﬁ*j; ﬁu:;__a_,—n._. z_ﬂ.T_ :_aﬂs -JE_E ﬁ._-_... i w_ OYSRI0I00
n _ e .nﬁ. N
al 2
s T B - )
L0 ; G
i Hivk- 8 i -
A CVINHD Wi VN E.ﬂ._mﬂ_
BLLIMHREAADS  OD0|H3d BT DYIVLIANY HA TORNOEMULSM  CLAOCH
Wi OKvE En rLolve  0TIA THLVN OO VHNUESEEE  AUNANTD
oOvYavLiIOI
e —— e —

71




[

THLOL HITS -

OAILYLON |

=]
P
~
~
-

[ IR e

DAL L

RO |

CALIYIDE

EEELEEEE

LW LR

B

=

-

B
i

NEEEEEE

|
|

B LY KIA DI

e 7 ETTE L |

man__ncmmuﬂ._.u_..n_mn_u._.u:mnuupw SLOTDHEA AN
1

003

T

|

fi
gl
5L+

nruz|Lz ﬁ_n. £ etz _._._._a_E.FTT»_ WE hii

41584 3

A R

e ——

AIGT OWIVHAT e THOOINLLLERE COUnO0Ed
Weivnin Gidvel  DING[A THLWN OO0 VLGS SN

ﬁ oOv¥AYLIDIT




.
t
y

L i‘T‘-’hl‘:‘“iﬁf

ELLLLLE LR

|
|
el

it |

ORIV OWOEA

ovydviIioN




74

ﬂ. WV AN O O Dl
) AN
TEEY & WLl L SRR BEED
e ik
T._..l.,..-. i ey T L e o
= - . [T 8|6 |% a
i - i ok 313 H
| i L Lfbpe L
T = T EE 1
=T A =1 [T3 A PP W
L o i ad - i
e
I = : W | THATN |
B PR p umun_._.unn.___nn._.n_nuann_._.m_w._nm_un._.n.nnmm SR ANON
: | oukIsEg = e
Eis | & Py el I o .__m 2_..: _n;,_:—u__._.m#___.js_z ._._ﬂms_m
OE
AT L0 LOeS " o uﬂ
At 90 LOdS= O
e s CUWNHO
i BLFIEEN 3.5 LeRER] ST OWINLIDN Wl ylni TR NLLLLESH
Wik 00 VUNUZEaHE  ALNEND

Wid GOV At FOIOWE  OINoEs

OYOVYLlIOINT




L

I

i 0 e o

e e e




= R b
s s bn AR
[
_ ———
1 JE1
i - &
| . 1 .
. - | i THAOL B -
= o A e It % d L OH
s P = =] TTelelele i) T
[ P TR A 5 H DeiLY Lo
| [ - = i I ; [ CAALYE
. [ ] 515 1 | DAL
[ | (] sis(als]" H OMLVYIOE
laraEh i (Thes Br | Ciofaja|r LD
[ . 55 OaIwH
{ | i == . e | TN
: ol a n_uu_rnhﬁnUUPnﬂnmuWFa .__nm
o | [ RO IADH
— P ctpLan :
= | | G AR o e - e I
= -~ ﬁ. o
2 a1 8 2 g
<l - = O TR
a Wa3d Y134

RLBE OVIWLION ANV
MONYE  OWIHEA

oYavLiioll




S

1
|
:
]
; .




e e T
WAV TUNDITD 00 Oy ALY
WA
05'Z689 e TYLOL Wk . O AR ERE __
I o B |
HHH | |
_ *
- 1l
: i R BE
JLF sl Ll _
|osTeEE = i TeIOLang = |
BOEATL = EFEEE 1 d ORI LT LON
CTE | B E d QALENLOH
| ov'nes | ils i H OMILYLOM
onpak’l as 5|5 E I 3] ONLYLON
L=t - CIE|E 1 CALLYLOE
s = I TlelE = CMLTIOH
[TETTe - az (il slEfs|sr OANLLYLGH
o TWEWN Wvd I InOF Ol
1 A | el TWLwH |
| B 1 k -ﬂ_
s|s|oniolileslalsis|ololilsials s|aleli]slalsis|ale|Lis|a]s|s
| saeion BT ClEYLN EHl | ] m _w..__w_.m.:m!w_ﬁ_z
EIEZ g
fuEn St 10l | (oelazjaziie|oe]seleelez)zE jﬁu_ ghiy E_n_..: A T is 3_2_ 5oupn Enu_:_ H ayhya0mD
6 50 ks - H
Ak ¥ 1045 W
ik B0 LOWIS -
0L il Lods - & Wil 2 105 - W
B 80 Lod% - O .OE WO A0dE - ©
O L0 [=ER LA PREE]
_ GO ER AN 0aoIHa4 BelE DYIVLION whRYoD Ve OEINLULSHNT oL
* i Ol ] TN Mo WIAOE OIgYE U naEA TOLVN OO0 VENLIFA3Ed  ENIND

OYAIVLIDIT

—— — -

78







80

l _wsasEmoooyheosy
| i)

|5 tan [~

i 1

(Wit EF s=lsl5 [ [ [5[5]5 £ i
_ L i

gE L

. | !
telelilslalslslale 1 ]sl]s

| e ol e L

n_n._..mmmu.n_upunmm.wun._..?[
i

En_.q__. n.n £l __._n.jj._.ﬂ_n.u .mﬂ.-»jn_u _.jm

OLvHed Vi3 Ol

DAL T DO EHIE PIRLISTT WekviFa
O] Rl WHGIE OIDPE 0N, Tl OO0 VRlLIAEEd  FEND

L lﬁ OYaVLIDIN




| W 1 UMD ] AT
il
_.Il_.l.- i TADL 5 T ANISED
— |
—— +.:l. —- R
+
[rmorr o ToLOL BN
‘e [\ TR I } r CALLYLOE
i (TS AREBCEEBE I BALY1GE
[ =5 - - reies] G [ e s e
| - [T TRLTE L]
ololzlslets nwupmnwauurmammnupmwnmumupw
grl ik BROTAEENLND
o A e DT LN e .
i i oL E% r|iz)e :._._.._T_E bl EL —_:_n_.—.m.#ﬂ_njﬂ_ .u__m CyAma00
" > - 8%
ot - =
SSLOMETLAD OO0js BLOE OUIVLIAN Ve TUNOINLLEM  CHra0se
o O caAm POLOKIWE R TOLVE 00 VENLIZS NG AN

ovaviio

81



]
| _ WLV ¢ ANEITD O Oy ALY
. [
i : W
. _I.! ¥ RO e O SE -y
_ I | |
f T
"
L.
T ] THLOL BS =
fortes o+ |sfs r QALLVLOW
5 T salele|ufaln]sla ] DALY LOH
[ 3 Ty XN CavH
| g T i, gt i WH | WWEWH
| | uinn._.w..nwmnu._.un.m..ma.n.._.w__umm.uu._.nnmmunwh kit B
_ .”..p. E_u._.".: Eqﬂ_ 1o [velueloctae i a__ﬂ____ﬂmhn; ﬂ_n__!_.:_-. Girl EE :3!5._.91-_.8“! _HE_E_N [P e e
& o]
TLIWINEIG S ¥k CLLYMEIC

ELRLODEENING OO0
Wl Dl LW

$LE2 OVIVLION  VHNEINYD
TRLWN HIN DIOYE  EnNTEn

OVYavVLIOIT

82






84

WV ZLNETD 00 Oy FeADEDY
¥
5 WDl L A
==
fm |sls
S slafs|s|s|s|s|5|6]
i ololijglols|s|alo|L|s|als)s (o|o|lisiols | s|0|D)| L s5|OlE]S
LW LN - o fes -
= Qis 104 jjn&ﬁﬁ?ﬁ _ﬂnﬂ__ﬁﬂmﬂi:n_wr—.ﬂ_z_ﬁw. :.E._!Tu .
Wl
Wb
IR & viid OLviAH0d
BOLOHBNING OO0 EI0Z OUIVLIIN yHMY D TROLDMLLEH
3 DTV (a1 #HOHYE O OWHEA TLYH OO WHNLSITE4 3UNEN0

_ OVAVLIDIT




7 ovavi

4 WiV T SIMEID 00
m widjn
|
kgl hiodhiia 5= Oy AAHISE) - 1
el : L —
——— e EEEEHEERE=RER s e
i Y SRR ) | (o 25|
| | l
m - — _ . —
L = 11 Py —. L —— R
_ LT TR I I . _ il i T
| ] ]
t 1 |
I
oo GEre o5 — g S TFOLOL "B =
[ or |sfsl _ I % OALLTLOH
00 e T & Ts|s|s s|5][sls]5]e | 5 OAILY10H
g (3 - : Reb—
. — i _ | . | I N TN
[ e il _ B -“ - =9 0T 1 ‘
I |d i1 T
i _E v e o |P|0|42]d]5]s|mle]L]s[a]s]e To]m s[ae]s[e|nft]s[a]s]s]o ofi]} cEoRare
S _ i i . _FE_E.T“R BEsE E_Rnn iefeztaifmifit s z_nm zi[itla aa__BE_iﬂ_z =._HE s s leg )
e - ¥ : 2 g
_ E b8 DS T
AE 1odg = 1
[ JTHD /| WA AL ¥a3d
| B HENLND Q3 CUEE ke o LT R T ] TVROISALAEN] OLICH
W DTy (e DECNCTVH AN TWLYH OO0 VENLIETHd  ELNEND
_ _

12117

85

bl e b



UgdwaAdIsan

T TLOL BNS .. |
[ r OALLYLOM |
o i ¥ T oMivigd |
&6 OIdvd
M TV

g

nmuunpmmu glojo|L m...nwmnahm
el

1M E_J!Tgmﬁm!}ﬂ_ﬁ.mw Y2010

i 0WOVE  0NEA TTHLWN OO VENLIZ TN NN

oOvavLIOIT

i e ——

86



TR

ar



e Wi EMEGOOOYARSY
L B
T3 e rad = aylenEISE0
P — e i =
! e
TSR ! = ) THLOL B -
| o 1sls F GALATLOE
CTr . 1 - AGGRO0EGD 1  onEvios
—i— [ TrivH MY ATACT (N
== ! N TeLve
pos ! ojolis ﬂ..-_ﬂ_.ﬂ.._..- -.ﬂn_ﬂ—.ﬂ_.._qﬂ : WL ASOERTLLAO
- [esr b F ] L LT i
e . o ¢ T_T1 o i
|
| "5
N oad
1T - ST T HLEE OWIVLIN WHNYSAVD M- WACERALLEN DU
Py nam WIVN NV WRADT DIOVE  DnDlaR LN OO WM RN
ovaviIoI




. v e}
|
__  WLYOT AT 00 Oy AR
il WA
_
AT 3 Tiod . L Ly
[ bl
| 2 L]l 5 _ -
| |
r = — e —
| 1
T
PE ; & TWiol 8 - |
aciade - ‘ M Ty
| DosEl 3 P H BvE ALNIDHN WSvEE
| OISENE i H T AINISHR BEvEE |
ﬁ- 3% . R © WLTN ONTE Al
_.. =L = MY ! TEULYN
zlo oli|s[alz =0 o[i|ala|z[z[o|nli|s|als s[a|e]i]s|als[s]o|al¥
_ s Wil CLRGYE 3 CHEY LN Gl ; | w OEDECEENYT
| euma & i L0 fbe ET.T«R—E si|welerlzzlizine n.___._n_.__._ﬁ:_: e4fzt :_E gy b B_E 3 OyIvooIeD
=3} AD1A* H
N0 LA wiad OLWIHO W3
BEOEASHI TN S IR BEOZ OWIWLEDN  “wHNYL YD ToNOEWLLLLEN] O LMD0HEd
OYSIAZIAL A TN OME AL OIN3EN THLYN OO VENLTTEd  EUNIND

O¥avVLIDIT

88




80

_.. I/ BN OO Oy AT
: R
W = WEOL 5
Sy L
T NH YT SN
=4 43 H TEDSES I WY D
|y | h M TYHED QoW TYE
= 5 |H OV D0 WHOH Y
||||| o I
ey e o 51200 ]F _nmumu_apun.mnwa_u._.u..wj als 4 TR
= | | = SR ] R
&b
LR whad GTL e
SEOLOHENYT D00 HOE OWIVLENT YHNYTD TYROIINLEL S
OyssFTIL Er e ] TMSOHL AL OINNIA R TT=E s T TTE ]

e e



S —

o1

e

Wil | LY O DAY
| ETLFR £ iDL £ Oy iAd-ED
] [
O l 3
BCESLR e H ECLNTS CIATES vRWEDOH
Ty z AT ¥ WHINELE
THEEN YINOd AL
_ il
wﬂﬂ___.un__mWn.n.._.w-.-munn_._.ﬁﬁ.m.wﬂn._.mﬁ_ﬂﬂn__n_
s .W_._.—" ; = P Hatler ._\: A - 1
i
- LT | o i 1 1 1 | 1 o o i g
W == W34 L0
fAlE sl et o) TN BROE oot WY
Loy LT e T k] WHAFH WL AL ONIEA TLTN OO YHNLE34d JENAND

OvaOVLIOIT




1]
il

r
ik
-
.

s I

LICITAGAO

i 3 o
= T8 TR L ES
= T e

Al Ay

HY Sl I

s o [ IS T




e —

WA | RN T 00 Oy wADESY

e Rl ;]
| |
| A0 L O AR
|
! - - N e
| : |
o |
na!h._ '] | TLOL ‘BE e
_.I,E-_,.,. W E i ¥ [l E EREIC
[SERLT Er 3 = £ iFl OLH3EY Goar
‘oD T ] 4 3 YI0E wa SON0A 50
v z F 3 O 0 TYNHOT
=Y L Py 4 4 ETFE1E F1 E] TPNEAT WOD T
[ i =l TWLVN ONYE Al
N [ TrLYN
S| T i
e . = o als|slalals]s|als s ole|i|s|als[s|olall sals[s|n|n|L]s[al¥ ST
F— 1ol [ FE |2 _jn::_! I —n___.__"n__._cn i roleofzndial 3 oA HOI0S
- . wso S < o il 1 | M
3 w3
5k Win 3
WA widd LR w3

B LOETRE BN S 30 A R

LOE ORIWLIDN  ViHNVAWYD
IIVNONVE AL DINEIA

IWMOIDNULENT O MO0
LY Q0 Wanlad3dd SN

| oYdviioll




SR — —

B

WAYD ! JINTIT 00 WY A
WO
T s n .
SLTLCE £ THIOL £z . L
=S L _ i _ _
- e b | | =
lErmee EZ _ | ~ TWADLENS -
stonE z _ 3 3 HVIN2WE ST OSMINDD
acooET = | T | o 4 T iy O WD ¥
eboide gl E | OMOD3H ¥ TeNHOT
[sTairr £ 5 1 i [ T sl §0 NeNeor
05’0 E z G 4 [T BT ERE s ol
00T ¥ 4 4 TEEEC Wl EE = T b TTM30 OOy Y |
00'eE T Bz 9 TE i W] THIZHA v Til%Itd MOD OOnd
o8 LZEL S B 111 Y R I i 2 5| ¥t W3 SroH
ST . 3 T o =iy TEWHE ¥
arssLY | i i 1 4 3 3 I TIOLLAN ¥ W03 OHLMOONT
| = = 1 e i | E= ! — 1 TooOHL AL
_ N i _.u [ 1 Till T RRCIC
———— 2 .I1r e -_-.
S Ll e gl 1l&|a m._m mEaH glele|D|aiils |O0fesla|G|Li8 _u. glslaln|L|ElG ! &ED waman
L . g 13
Qs % ousng 10l ;ﬁﬁﬂ_hﬁﬁ; [z EHEETEE. il _E“«_.:u_k_m_mjij_s_ﬁ_: 3 OYiNaIoa
T BilpT D
T B0LA-
wil 18- 3
CAYWHO wiad CAWAHDA L EE]
slonOBAWIFI0 O00[UId BL0Z WML WHHYLINED IWNOINLLEA  CnoGMS
OWEIAITAL [ WNAOHL AL OINSITA VUL OO VHNLEATHG  ELNTIS

OvVAYLIOIT

— —

94




895

WD NI D0 DY vADEDY

anm

okt W OV AR IEEG

s — o —

TLOL "BNS
SOLMNYE CIATIS FINTHDOHEA

o -
=

B E] 4 3 OOVLE3 00 TVHHMOT

Wi 00 TeMu0or

3|3 F0WAD w0 vHINELYS
Al mid]
= 3 3 i |4 FHHWW WD EVTILDN

I L ]
)
(i
e

YREIH YINDG AL

B BRI A0
D¥3¥00103

LG @& 8|0 0L e O Se o G| 4B Q] (8 Fe 0 wnwwwﬂ_ﬂ_._.w.n_.w.
E}
d

o it 0L _.aﬁn_n“ 2zlezimpalze _“_JE Tt h..._f.u..r v j.ﬂ v ,___315_&__4&_83:

it w3
8 ﬂﬁuﬂ _
ARG Wi et LR ;

B e N T B ORI BAOE O LIDN rHNYARND ) TNOIANLILEN 0L
WEIATTEL el 1] WHSAN YANOE AL 0ON0|3EA Eiﬂ!g MDD

ovYOvVLIDIT




w1 SRR OO DYV O

I
£ TYADL ¥ DN AESE0

= ces _ b e
3 TY1OL BN .-

z 0 B I T OY1ENTS 00 OYOMINOD.

B b | 330N SR
5. _ £ ) ] 3 | - i TIRON |
£ 5] ] 3 _ F TWNOEDNN TYNHOT |

= £ IDIE I EIN| CwaI03 F2 AL e |

3 ER N E] . FIOH TvhHOT

E B IR [ CETIOS ¥L AL KY |

= z o [ | ] TiwHA TI0 KO8

D [ ] Sl T Wuwomod |
e 1 . 3 oy ALHALNI
ek = [ : f T hHrTELYN

A o .ma_Fmammun-mum.mnarmnmmuakmnnuuupmcm ST
R | s v wz|izhackarier .ﬁTJE werarfatfeeesz]v|otfsoluo|ojan zojzafio DySTI0I0D
| o i e 1 2 | |

L5l LA B

Bl Sein- 4

il Mmla- 3

D WRRCH Wa3d E.u._JE_Un._ Luﬂvwm

1 EEE NS0 OO S ALAZ OwIYLIDT [RHNYdNYD TWROINLULESNT DL Hd
OREIATTEL ik IS AN DA THLEN 00 YUNLEITE TN

s B3




e S T O (oY SO
-
- [ ™ S
+—
- <
1 : i
1 _ .
- H e - i A TWIDL BOE
- | t il | a] | ! 8 NE v Teatr
s 1 ¥ [7 i o B e T
- ' o 3 . a g T S
D — i ¥ : e, FICEC g T
e . i [T o N EE] ] ALNI=AN W S
- b i ¥ TE R B i Fs—
C e e g 5] o | [a] TeNHOr BOS 3D
- || = i - !!L-ya
g we | |¥[5[o]e[t]w s[olaly %s/objL|s u.m._.u_.u_—.n 5|E
por— 4 e o a0 {oofirfurtss 1.1.__.; e 0
Ly Wik E.Um

ovavLiionNm

a7




w190 [ AN OO0 Oy D bdy
Rl
TR T TR 0 & TolOL W IR R D
I
|
[RoEELw T THLOL BIVE o
00008 T F a a @l i I DY 00 FHOH 7 |
R } w | | E OHv OO VHOH @ |
sreost £ 2 4 ] l NH T¥HAS D07 TRE
|elswt e iG] 5 T8 e R
o i i o | .___ TH3053 VLT JOYVOD
TR g a 3 | TANIET wLNS Tw A0V
LBEY E a 1 2 | a T NHWLNEY J0veED |
oy T 1 B [ ] ENVLE4%3 OBNIROD
LT i i WIOLLON ¥ WOD OHLNOTNT
|Souss Til g ala a3 o ] [ TridOHL w0 ToNEo
“ _ TeoHOHL AL |
_ | | . N | T |
i& _ o zl=(ololils(@lslslolo|L|s(als|s|oloic]s|a|s s wlo|i|s]a]s]s[¥ ;
£ T _ O MR CHEEFIRT ShI il | ; w | BRI
e I EA G T ifni|eo 1 g uls|
LY _ o QLB Aol _H nw_nu —un ri|zg|E n_.a ! Shjeb|ELELE __E. I_E—E_mn_awﬂ_ﬁn =T_ Qoo
EH palac O
b TOIA- 3
b Wia- A
hhm ¥
CLWIHE w3 CLYEDA 3
SHUOSSREADN  OO0[EEd SHO0Z OVIVLIDN)  WHNY D TYNOENLLLISHE  QLNO0H
OyRIATTEL Gk WaldOBL AL s TELYN OO VRNUEAE NS
B ™

oYdvlLIDIT

98




OYSWAHESR0

FF.‘.i

89

R ——

k| & =0 ] | o= ] | e
ke i

2

nnupmun‘_ﬁuran.“
B

BHOE CWIWLISNT NN
VEEIN VING AL 0W0IEA

o¥YaAvLIDI




100

W UNED OO oY
-
T_w__.J_.l.i. o i r—
i LT
- caaisvis
Ao : G| OVLET 00 oo |
- b= e s g
- ] al | TS o AL N
bt H 1RGO |
-ty : OomiE b AL N
gl - S
is el ! E] 8 TR
mmq__ y [] MOUYNHIE TILLY 4 RO CaiCond
s ! B g .. .
T ICIE [ ] WEYHE VO mCS
- aja| T L HL i
a2 el ; ’ Lol
= et 1 B - Twiww
T T T 1 I islsjolalila]n]e{s]a ] s|ojo|1[s]alslslolo|i|slals
= src i . H 1% | o SstOuBR A
s i o 3 b il ; i :
vosa L o mm..

—— = s

L ovdviioln




RN oI TACAD

(CAFE COM JORNAL

i

101



WL LTS OO O A Y

e

i pE Ol BREC

102

b I e A L ]

ool |slalslzlatal s lals olL|slols|slatols

TS 0L _.n_nﬁﬂﬂ_ﬁ 58 _.w_ﬂ_ﬂw—i- —E_. Lh E.T._._.u-uk...,w_. _.-1_1._jmnmbnﬂmj L

G bl Lk a]

o]
wDE
Ul WA e DL
ELEDIBRNING  OEEd BAOZ OWIWAESIT WY
OWELATIEL e TwDidoML AL OONTjEA TIVH OO VENUEESEd NN

| 7 OVAVLIDIT

L




WAV RN OO DY IV
i
it ¥ DL i oytwAHIEa0 |
T _.1||... 4
= : : e L iy 2|
I N | ™ i
_ =
LIy [ TWEGL EvE -
p— : 7 W RO NS OIATIS TRYHSON
ST i wl | ] 00¥153 00 TwNN0r
[oe ot S = W O R 1 g Wi O TyHMOr
i
|BEELLE L i W L T Q0 TEOr
[RrsT i =ir El 00D 0 THINMLY
___ﬂ.!._m z W |5 L ¥ 0¥ 0 WH NG
T I ¥ W T et TR
{oefvary L ] WOE 30 oOnL
BETLr ,_ i =] v = W VHFWIA 90 ST0LL0N
_ e WHEVIN ¥ [0 AL
i Wl { TOLTH
| | alalLlsfale oluislols|s|o|allslals]slalo Lielelslis|o|o]a|®
S LD T CHEY Livan | s | ! ol _. . w n_rn_nu__.-_w_i_._._._.ﬁ
el ; I oy
- 0 e 161 Fﬂuna:wﬁn Iz ;FE_E!,____. EXIm _.ﬁ.n__.!. _3_3!_32 haf = oy 2 uja}
e st 8
08 IA- ¥
L WTiHO # wiad CLYWHC S Lkt

BEREETNG Ll e

L L ERED ErLE )

BIOE DUOVAEDN WHR R

WHDAN YINDE AL ninaias

TOAVN OO0 wHMIESTS . FUNEND

OVAVYLIDIT

103



| I | AR 00 DY WAL
|
| TN
" —
|5 AT !..-E.E L1 ......_....Emﬂ_.ﬁ_
r e | e R
AT T =B T TRLOL ANE |
[oFwer | - i B w _ v WO 00 GYEIa0 T8
T A = i ] ) [ 1 al 3 PRRRIOT
Mo == 1 i W w AT TYMEDT
L i [ H R gErTR
loEECE i 4 W v G OE BEAL R |
T T = = b = ORIIEE BE AL kel
v_l!._- i o v = ER
RN == i | i} g & [~ TeRGIwE TR
Wi (| i ¥l o W VI BOE
v T A SEAYINGR
[ WELF L Pl oE P oY 1 Wl KK W0 NOB |
_ E x= = PR | 1| IBNavD ALaaL
_ | uT T e eavR
f - — : = -
e e P E...___“Cv:.m:_.n__.w“?.._uaa_.m.ﬂnaa._.wnw,:n_ﬂ.:m :ﬂuem:En
. S JECTI [T (T3 53 5 T F ) o o ) PP R Y P 2|1k e il n¥ivoooa
= e oo ] 0
- k0 E...u_
Garr . patl AL v
BLBEMRILING  DOCEE BT IV ik el LLER

CPEIAGTAL oEW FINEYIALHELM 0MNSIA

OYavLIDIN

104




et MING DO DYSwRCaY
-
- [ -y - A
=TI : mﬂt'i_ =
. ;
s
|
- [ L B -
T =3 SEOE EAInE
- « s AN
| " (6
| T W e
: ]
LB — s Dr R F R
caEn

105




e e e ——

WD ¢ RANEND D OO Y

-3 L. .
L T WIDL 0 QY ONALESAO b
1
} TS AP bl
B
P = T I TALOL BNG ..
ot [ 0 [5]5|5|6|5]8 i OALLYLOH
i Fd OcdieD 30 TNy Oldee
- s e = 1 i
[ glzlala’s
- _ - .m-ﬁﬂ__u._.w.ﬂwwﬂ._n__.._.m_u m__uhun_ﬂ_._.wh_mm_u__u_._.w SLIZIOHANLNG
| "
= | Arka |k R FECE|ZZIZ|0Z| B R LLIAL SL '_.En_u_.n._. o fai] 1) (5] jal balep v
. I T o o o i o | il i o
Wk al
Ol ows s Sl whzd 7 UMD ._bﬂw.»

ELOT DL  WHHY YD
Fd OO0 30 TWENY QKW IOWYDEA

TEROIINALLEN] DL R
Tulvn OO0 veNL3daed 33D

Q OYOVvLIDIT

106




L O g e b



108

i —

| I T Tl
A e i b
Il l.r.l
”.J.._I
: S : i
- ey —
3 |._.un.
R PO L SO e
oybviianm




109

5 . TLCL W
H e ._. — |-| i _-Em_.l; : hhl...lﬂn!hﬁ'i_ﬂ
S { LIS v s
1 e | (5j5]o]0]i|s[a]ss]n]ali]s[u]s[s[alolis]a]s]s]alo]s|s]q Umw =
. | e A0 iR I i ._..: o o9 Oya0nd







s S

111

s SIWST 00 Dy
il
e B TLOd i N oL Lt B e ] e
| | 1
T 1 i ul
_ ==
b i e i i =i
. il = |
_
]
.ﬂ —
.IF..- & - - _ _. o | P S _ THLOL BIE -
TR ] =t ) i CBIDE W LIJBO W ATJED MO CODTHAT oTas EE ¥ DACL U CELA HEROREEH 90 OVSTUDTIA ¥ IINESRIEE
[ b i r._“ .mmn_ “n N TEooe
‘Dﬂ_nﬂnﬁﬂnhﬂnww_uﬂ_hwnﬂdn__ L|&|a|5 Ll L4} B
[T 5] T Gl L aH sk e BLOEOENEND
— % | mem 10 ":_ﬂ ) __J:_R_ﬁ R2iEz _.n_je? b [ i e u.__.v__ajjjnnjjﬂ__j H| O¥iNDeI0D

PRI widd CVARRIA d._a_,mn.n_l
SULOMEUND OOON S SHOE VI RN TRGIINLLENT O
Wik R TY R ol ME WEOTY OTTHEA TyLws OO wHILGEEEd - RN

OYaHvLIDIT




112

LT | TN ED ) LD
wHHMA i
|
SR THLDU . ! LR E o ]
T i PREEE: | |
= _ | L1 r i _J_ & B e S
s | L _
| N | | S
ARl 2 Sl :
|
Bl | !
_ | g
| 41 i = = |
_ _ 1 i ] LY L
_ i
= 4] o liad |
] I i | 11 THLOL B .
I "EINHOISOYTEL NTAELWH
‘ s, 0 L GLSEE Y ITSN0 AN GODIHRY OR CUTVEEM O SHeH WE BN IKDLEF dAMTTTEEANT B0 OYORCINOIEA ¥ TIMCANITL
| & [ I _ [ i HWCH WL
I I P I
R s el [P w_wn_n_ F_wnwm_nn_ Lisfalg]sinfa -__._____m___u.ur_._,_ MEeE : e
apdn = _ R g R_nnTnh_ﬂnn._E..._. e pefuclea sl -.1.»3. Exfehi e Ewu_.nﬂﬂru_.iﬁ :__u OO
LB Ol w534 LI whad |
EHREI IR O AD b OO el GEOT CRIFLINT -wHra e TaNCECITLLIESN  DL0Csd

WAL WHEELL TV WA RLE L] e TiLaCd EUFIZTS, TLW 00 LS S ALHET

- ———— _

% oOvavYLIOI




T 1

N
i

Y e L

..__....

ii_, Yra

!i

v

J

||-

oy »ﬁ Eﬁ v

13




ﬂ W | UM O DAl

b - — L]

.l i N Wits &4 RSN

i E p— e = e
I < =

v 1 T THLOL BT o
lerws Wi i 5 W TIADH
el i ] GaiLsviNvS
(e 3 a Ej OW1STWA O0 CvONIRGD
7 E [ F] El WHOISHH TWNBOT
| a8 s -t i B OY2I03 92 AL W |
_vl..._._u..__“ —— 1c e 5 ..,._m ; D00 %1 Al e
[ Sl ¥ | PIE] i s e WO
leawni R | i 3 F] 5 1 a . W ] WO
d e e i ; Rahai YAS0 S ALWILN |
{(——— . :

! Jslalsis|o|eli]s|d)s|alojoli|alnja]e|c]o|s|s|alets]oje|afs m

_ — P pe— LI it : 10BN 120

! g - - ey e _m.a_:—j: MR Hue e i _._mu_.___.mw e eYIDCIn

AALONENET0  OOOesdd REDE DVIVLITN WY WHOEINALEN]  CUnODH
P, - VIR VIGO0 ALHLIN]  OWTRIA VAN OO WNLRE NN

OVYOVLIDIT

114




L men umpm o OyOwRONlY
bt ]
- [T = o i
. PSS
1
.4 e = =
4
—— —
| : ..
sl | SETRTR .
! - N | ) il gy e
e 1 151 z |”i.m_m.!§:1.!
e G S S v
- ] IEEC Tl owoeE LA
T 1 > SE
il 1 T amomoe
{ = 1 - 3 - =
. 1 “-:_. E(E|ofojils
i &M . AALNEENIAON
JL.? [ : it ji.r_.. I OVI00S
giv 3
‘§
. ] B v WA
T~ SHERYUN M. TNDIMLASN O
AL wutan WY SO0 AN OVENEA TN OO VB RN
\‘ oO¥YOVLIODIN
e =T i i

115



|
t Lol b
“ ]
- - Wy € e
et 2 “Wi04 WS -
=y i e : v HONH 00 OVRiag
oA o 1l ] Y TIACN
i IG v B YERACH
1..'- i @l ! ] o3 W AL B
= T Bl@ ] DwoeE 73 AL N
1=~ p— [T v W CPWORG *2 A N
=y z W[ | ¥ [ | IS ALY WD CHLNOONT
L i it F v TeROCTTN TrNCT
e - T E ¥ TEvE Mo moa
= i ] L el A R
_ 1 : & m VaNTEE Y1500 AL
g !uu._.ﬂ_u_uwuur-_._m_uun_apw m.ﬁau._.w@rwﬂ_u m i

= | | | e e e T

g LAl wlidd Ex!w%”

Lo T P T T ) §102 UVIVLIBNT WHIYAINGD
CYBRTEL cwan VONVHE VIS0 AIHALNL  ONSEA

4 oOvAVLIDIN

116



=

1w { NI O0 _u.__.ud._.__hum.ma_

Wit

0BG L i TWLOL

o f—
—

IV LGLHING o

[ot00 03 [T _
e T e L L, L
o0 DOT Gk d 90 ¥ GI0DE A0 SHENInC J30 60 BT OO0THAd OF TINTdSIO 31 3004 Wl ST ¥ STAHEATIEE
| | | _ I B0V 318005
] 1 | T T s
slajs|sjololi|s'alsis|oin|L]slals|slnfoiL
g5 TvEDE osGAR CHRYLINN 3 _ | 1 m._ BLOZIGUENLNO
T 4 ot b
papr i __ oleng nzfnzinilan oo ...;n m_:_“_%_H_EEEE_E_EE_ n_ ovivaoTos
[
|
_ DL AHD W LHLYINHEY |
_ BLOZIOWANLAD  AO00RI3d BROE OPIVLIDNT  WHNY D TURCHINLILEMT  OLND0Nd
SOV IT000D OIS TOLWN 00 WHALIZI3Ed  E0NEND

_ WALLYME 31T Rl sl

ovYaHvLIOIT

117



116

W0 3LNINa _mﬁc..h_ﬂ__ﬁmtq

WIHN el
(s e : : oz
; 1 q h m ] I 1 _, _ [T [ ]
ek - |
- | ] | | e e vt |
Fl { | E] N . . T —
s’ pon'ni L | “ | _ _ _ _ | THI0L BN 4
Ol T — i
i CATARET F0 30 ¥ ST 30 O8O0 N0 S0 2 (olHid 08 CRO2OCERIITNI DIEH W BGOSR SOTTHENY ¥ AlRSHaiEd
oli]s sl sfeiala p T e i
_ R = AL .H..n_. Glasiniola s gpaa LIs o8| 5o 6|l sialz]s oLl sl ONaNLAG
CiLERiE 0 BN __h_“:. _nEn_uﬂ ﬁhhmi_oﬂ_..ﬂﬂm L _j_: B HEHE HrHENR H_.&._! wp___.a_w___mu_-a_mm E_.u m 610 Tinay luda]
= LSO ok~ s I} Olwveaad , wiad
£ OTCEEN LD SO Bl BT OVIVLINT VHNYSTYD TYHOIINLISM  (UNoOHS

BOuLN0 o St HILML  OWERaA TELVH OO WHLAII  2unEms

ovYavliiolN










W] ¢ HEN T O Y Ay

| i e T MEIBED o e e e M )
1 |
S e UG - |
||| : P gy m L o I e e s | __J o _ .' —_
s e i
= B 8 SEL: [ ] |t
2 s i [ | ! R
+ H
i Ry - |
== | q ﬂ |
- — W I u!]
I
== - L]
|
LR l i __. / THLDL BIS -
=T T3 | = = S = i HR0C WY omnand WC P wra v wded TeOWITTEs
[ il W MINAT BOC S STY R THSISTAME MPTA B0 IO WHSETAEON WS BDCOISENHY B0 OMOWIISINA ¥ DIENETINE
= i L pul NS - i :
_I.H“_ __ _ 1 _l 0 iltn&ﬁdlﬁﬂﬂ.:.w..
DO LS S{S| 00| L |S(ois SIB|0| LS slsmini LS sis | oib)|L Feieiaamn
i SRS w.ﬂ., e P I e e L .:_u_ ﬁm_ _m:._;:;:_:.u_ __.—Wm__n nw .n._dtun-.n.."._u_u.
B fe pes el P e e e
B3 TdWIS TR WLEIAZ -n
il ) IS R L0 ! ﬂ..__....t
L BAE TR (HE A ERIE OTINLISHT YN T - TAMDEINELUENL, DAN00HEd

i, A dn

ﬂ

Tyl TWMOEEE VIEh  COWTEA

OVvAVYLIDIT

121




i ! el
W B S i —— |- : I _._.|| ||._ iDL BT
TATLAYE W TT) iﬂaﬂgﬁquﬂ.gig-mﬂlﬂﬂu
“ITEARE W .H!H!!E-.:.Eﬂ TTEAWI WE CWOSSEI WD KN Salaln SeoyaE 0T

——

“IETIRE ¥ T1] wremy To w0 S0 cwerliosms Moo O 5 "RATLEN W M MIE FEOYLL 0T -

TITARE W TED MBER W W HE!E TeR L W gEEilggna

s I e -

.._m.ﬂ.....w.._"._...-.nu._...n.__.un ﬂﬂiﬂiﬂgﬂ.ﬁu "THAYS B CTHLW G SNLOE WIS 0T -

:"._”."_....__-n._._.-..nu._"._"__.n.n ¥ OTSHER -‘lﬂﬁnnﬁnlunluﬂun_-ﬂ__.lﬁ T P “TMIWN, W EWTADD TEOWLI T) -

.:_mn_____h:unun_n._.T_:m.unﬂ_...___._.m"qmmuu_.m s

_._ ‘.._a__u"_ﬂq:_ aﬂ%m_ﬁ_:___:_] __.:m:_:*z_i_éiw oiwaaaan

WS R T i
BLET OWIWLIEAN wHNedAnT TYROEELUES  inoogd
HUIHALO SHINVARINGE VIS TN OOV N

oYavlialn

122













I
LIEITAGAD

Chenis: PREFEITLIEA (1]
Campanha: LICITACAD 2010
Prodhitii: INSTITLICIGRA)L
En Hu'1h: ﬂ:ﬂnnn
i AL EM HATAL
Arabamentn:

Pr Emirega:

KA TaL

ESPECIFICAGDES

Gl
PITy
Wpio:
Fiarmagn:
Cores!

Vil lidpite;

—

O 41 7 AT B i
CLTHOS

REFERENTE & PROOUCAD G PLACAS DE QUTAODCHR, CONFORME EEPECIEICADD AR

- 02 PLACRS DUPLAS EM hETAL, EM LOH,

< 10 PLACAS SIMPLES EM MATAL, EMA PAPEL

- 05 PLACKE EIMPLES EN MOSSORO, EM PAPEL

- 05 PLACAS SIMPLES EM EFARRAMIRM, FN PAPEL

- 08 PLACAS SIMPLES Elt Sh0 GOMNCALD DO AMARANTE
- 10 FLACAS SIMPLES EM REGIFE. EM PAPEL

=10 PLACAS SIMPLES EM JOAD PESSTA. . EM PAPEL

= 11 PLACAS SIMPLES EM FORTALEZA EM PAPEL

DESCRICAD TOTAL
JPGAD FORMECEDDR VALOR  GERAL
, FRODUCAD OUTDOODR {Qtd 52| |
|EANDEIRANTES POTIGLAR

G

gtz B0 ekl Cherks

126






s [elafa el -Tsl=1-1x1]- al ] s [ CoEHIMal 50Y 05
AR DOOEnE . | |- SOSHIND SO WAL LWL
o PP P i P [ L T ) 0 B Az o B T ERT SO JANLN0A

= F 7 £ % BT 0 O R P R E ] 5 iy ADOF3 04|
rlelzlz | e ol T LR L0 LT
glelelsials o E=) W Dl e O]
HOBBEOE SEh W=D DHDSEON DL O 0|
IO EEOED K e H3A% =AMNYS HH WEOEY 1Yl el
slgl | i A W LG Oy
| Islelslsislsls]sls ik {LE -1 P4 LA OICY
g N E e 1] Sl LIEHIMN T D BiR (L
FEEEEEEEE JE - || WAy LISHIMNN K- 15 Ad DAy

o iy e £ T TIE - T i i QIO
AHEPAAE LN EEE : ET] pid #i LT

AE B2 F ST A Oldyd
elels]lslelsls]E]s i ey Sh g wlE = X IOy
gig] 1 e W - T 8 2 Y
cislelc|s|s]s][s]s o Ll A ME D I L'

5% E Fa R alkg =00 L s AT
EREEOOBEEAE . 5 T i IE -1 W 6 DIy
BE R B RS W8] Wiz g6 DIy
slz|slslslclc|s]s 3! WE - I = [LER Lo [9pge

AE . WIE - [} i GE 0Igy
AREREREERE OB - | Wl 6 ClayH

BE 0BT 0¥ IS Iy
AF Glslslais]s : WOE =] 30Y OIS Ol Dy

515 i Sl i 6T W' 30T LT E]
AAEREROOEE H R 15 -  Ned AN CLOyd

Ll i ; L1 51 -al WANYEE RLEDD ALHTIN]
L 41 L L bl i OE - Y EE v LS00 AL M|

HOEr B R : Si-0 T olatEl il
s £ B ] L]t L RS - — TWOOHLAL
M e P o B G- WY o MO AL
i I L i IR WHOIN POl AL

[E L ] LE . O R LB S0 ALl
HEY & L i [ E - IEEy D A LN

128




s ._ ==
I |
ik e e ) [ B :
vidy e 1" b
¥ L s
| 0 S D 0 L s 3 :
E | S T B I 47
-_ T R . 7 5] Hl-
1= w0 7 MY R I
[ o M .«.. i ;
3 - o et L [l ) A ¥l W14Na I d HOOOL N E3ENYHISONYE
e [Fed BinEE it [ SOEHIAN SNHEIYE Widi 3R
B TR L) v BATdRIS YHISY d CEDMTINY MEED Tv3d W73 ¥LEATH

129




—— o raa

| [ k[ | W GE IO S

| = = L8 = W G0 Ol
gle|s5]y ME=T _Wid 56 OIOyE

AR EERE E: e d FIAID Ty

1 [slsl5ls L% O Suvnin oloyy

AR E W 3o HID Olgyd

: OE - | A0V Ly

SEE 5|s J0C - 1 v alD oigyd

] G 4 JFE - M Al Oy

ARAE OG- T J0vaID Clay

clels|g]s vt = 'l I ANCT DI H

TR ERE | GO h'd WIADT Ol Ty

FE L0€ - NI WY INIADT 010y

BEE WE - P I AN T

GG W -1 MY I 3A00 01Ty

5 WOE -  mwd R EA0E IOy

== glalgly e T rwd Wi Zn0r Shdyy
TRNOEENE i El-0 WONYHH Y1500 AL LN

B i 5L -0 WOINYEE NS00 A HILME

; I F .Gl -9 VDI HH WLR0 0 ALHIL M

b HEEENE! | wak=a Tyl O HYE
| el 1 T I Ly CNYd
7 L L -8 VLV H e

1 O W T Lwh CiNed
elefaladefe] | usk O Ty ic0ul Adl

| o B N } =] ) To'DiaOHL Al

| 1 bt Gl -E THEEHL AL

1] 1 Ot -9 T iOHL Al
L L e L ask=d DN YLNOd AL

Ll E)Z L LD YHSI WY LNGd Al

] el WGl 8 WHIAN YLNOD Al

o : _ R WHOIN YANOd Al
. i ) I P At | ISREY I AL NI
LZ&4E I L k=0 IS A3 LM

1 Zle| L] L] [ J5L-8 I9NEYD ALHALNI

JE-Y e 2 A LHA LN

WS

130



IEEEEEEERE Y 300 % - N 714 0L CAy s
.l.l.lrul.... PR N — .H b ) O 'J.lnn..u._.n_uﬁf_ﬂ...._lnu
R S o - ; - h .-. H .ﬂ LM..NII-I 1-:-.1..-._._._“.,.-_ Hﬂ
R T . o e St S e S S .M-.m. 4 ils L E.v._”_.r..l._ﬂnm.__ﬂnu
B |-||I1||L.|I| - : - i ...H-ﬂ H..u:n“.ﬂ".{.un_
. 5 48 3 JE -0 AR DT
- - - = -._u.m.._i I_u:_.ﬂ-‘ﬂ..m._.wu
# = i R T TR - {5 .._uﬂ.-..- W D
_1..4“1.“4 i 1 S0 - 1 i OO
L - 51515 15 AE-H i TR H
EEESEE 11 R 0E-T
+. & - .__...-.. |.._-.._..__ = .......T-l.l-l..-. Ot
L1t 3 | DE-0]
1 s T 1 OE-H
110 1 T 17 Belrirl | oE-WM
SEEEEEEREENERNE rare 061
EEEEEE A 2
| R IRE e~ 1|
T I TEREEES .R-r_._.
——y—————— .Iu.l_. - |.-|.-. e —— . LH-E
HTTT T T T T EET T T T Sl
11 | i dlile OE- 1|
EREEN { 11 51515 061
1 EESEENEN AR 0% - %
11111 R R sl 5|5 LOE~T
- .. -— - . ” |Innﬁ|l_
e i w T & ™ ._. ﬁ lﬂlﬁ-—
* T EETT I 11 DNl
T I.I.I.l._-.-l-_.|l . ECH
T . T EE ]
EEEESEEEEEEESE S| 15 15 |5 e N
EEEEN ._H..._,_.u. v 55515 —DE-T
4 5 1 4 7 33 4 1t T
—r — - .-.-m_m.._.z
. ! OF - 1

Orow W A | Dy T AN 30 WY BN

131




|

2 ..““ =k =1 & sl & - . 1 ' " sl & wl| = s 5 w| = B . w| a " " . g SO=HEaAI0 .ﬂ_...u._._. F 5
o] =0 =1 =1 =1 =0 =0 =0 =0 =1 =0 =0 =8 =0 =0 =0 =0 =0 =] =0 =0 =] =] Q=0 <l =] +1 <] » S0SH3AID SOV 3L LML
=0 =0 =0 =0 =8 =0 =1 =1 =0 =0 =1 <0 =X =0 = =L =bolalalalieleiol =] o] +] ] - sOSHIAL SO IBMLNOA
DR DD NEEE R EE R EEE E i SOSH3AI0 EaV HOOF30
B | glels|sls ] . g - d W OivD TV I0vH

| 19868 JSE - Wd OO IWHNH OIOYH
AEBEEE | JOE - DHOSSON WO OI0YY

| BISISESl s 8= HOSS0N DL IOy

i TNNDEIEDDD DD S I S S S S S AN W 0 YIS 31SN930 VISIASH
L TNRNEENANMENOE TS S e FIA4 HANNYE v 30 T L HOd
-3 { | TS (V) T T I T I H3Ah HINNYE WY YHOSY Ty L H0d]
TR Y RS Es E e HIAA HANNYY w_,_._:m,_.z oL
TRDNDDN DS S I S I e 3\ HINNYY D TV
| QMY ONYLE VHISYD A3 OL¥d 30 TYNGHOP

_ L OEYONYLS YHITYd V3N 3LHON OO ¥NNSIEL TVNHOD

| 0 s Jok J00 J0 |00 JOk i O (DR 04 §O3 |DE D0 WEI T L0 S3TdIS w3 d HODALNG S3LNYHISONS

| o8 |0 Jod Jio Jiot | o Jio ot (00 (G0 JO1 | OF {0 YOS553d 5374015 ¥ HODOLNO SIENYHISONYE

| N 0 0L |0k §0 fio foL JDk Jio joL (D6 JOk jO | 0% O Sl E371dNIS YON 1 HOOALNG S LNYIBONYE
| clelelcfs|slslal8(E]S|G|E(5 WE'S S370AWNIE WOV 1d HODOLN0 S3LNVEHIFONVE

[ | AREBEBEHEHEEBEREEHEEEEE iy MEYd S3TdWIS YOV d HODLLN0 S3NYHISONYS
i 1 lclcls|s]s|s]s|s|als]s]a]a]q DHOS50M 53 1dNIS I d HOOO RO SSLAHISONYS
o [oe oot foL o Jou Jos Joe ol fod foL joe | oE Jok fod Jou Jod fos Gk | i E3 TS WO el HOO@LN0 S3LNYHEONYE]
zlzlziziz|z]Zzlzlzlzlclz|elelele| i@l el el = WdNa ¥ovd HODOLNO S3LNYHISONYE

oz oz joe joe 1o Loz Jor | oz foz boe | o oz oe | oF | of {02 fog oz oz [oF [oe |02 | oz | o2 o |08 | o { oF SOSHIANT SNEHINE WIQ|W IHEEY

j8 dlafelile S0E - N b L6 OlOYY
|_{sisisisisl | JE-d HIHYLISHIAND Wd 6'58 OI0YY
| SIC|GlS <E =0 WIMVLISHIMNN MY 688 OI0YY
] [ | . HE 2 06+ N RIHYLISHAAND NS & 98 010V

| glslsisl | HIE-W WIHYLISHINND N4 686 OI0YY

| | ]S . WE - T WyLISHINND I 6 2R 0I0YE

Llzlt]s Wl - 5 RIHYLISHIAND WD & 8B Ol

| HEEE JLE-T VIgyLISHIAND WS 688 OI0Y:

AREOE] | G0 = d W oL OO0

_ AFiriE LOE-0 W vOL OIgYH

1 1 | a OB =M Lol ys

OF BL B SL AL ST #F 0T Z1 TL OL & @ I B A vidd

O VIR DA (O ON 23NE 30 YWVHSONOHD EL0ZNOMBWIAON YIOIW 30 VAWM - TWLYN N3 TYLYN

T P — r—"

132



133

LLs

51§ S0E -0 i BE OOy

<DE - A Fif 96 O ye|

Bl (0 - 11 i 56 CIOYE
1 § sls]s 0E-L [EEAITE]

- i W - H i g6 OIde
L HEE -0 Fid 56 OHOW
1 S8 - A I 56 iy
2] LE -1 P 58 Ordys)
AEE gls|s SO i 6 Ol

= JE - H Wi 56 Q10w

ABRAE AE-T ¥is 56 OIYH

0K = A ST NOYH

0% -1 SOYAID Cogye

5 S 5 S1S|5]S B -1 SO0 CIOYY

clelsisisls L - H 300D OITYH|

clsjs|s 0F -0 IOV OID DO

.0E - A\ NY'd INIADT OL |

WOE = 1) W IEACT OIS

gl 15 51515 5|5 a0 -1 Ryl PO OIS

E1515 §l5 =0E - NV INSNOT DIy

slelsls L0E - WY d WEAOT CIOYY

alil — £} YONYHE LS00 ALEILN

i Gl -df VINYHE vLI0D ALYILNI

JSE=3 VONWEE YISOD ALHI LM

1 WGk -5 TLWN ONYE]

}i Gl -d WEYN ONYE

-51 -3 WLgN AN

il -9 WSO ALl

a5k - o T ldOml AL

2l =3 T NHOEL Al

519 DN YL MO AL

_ LT WHDIN VLNO AL

Gl -3 WS WL MO AL

S - B ENEvD ALNI LN

] - | IENgY D ALEILN

LS 3 ISNEY D ALHILNI




|
-1
(T (7Y (Y (TS IS (Y TL¥N 53 S VOV e H000LND SALNVHIZONYE
slefef=]=]=]= , w|a]afa]= el s e e falafalfala]alafalafs- SOSEHIMO s0v 315000
= - . - Bl Ll a " = " L] L] [ [l [} n [} n [} n [} 1 [} n n " [ n.ﬁl._ﬂ?._ﬂ_._-h.-..lq ﬂnf. EUL__-...-_l
slefef-1=1=]- R afafafa]- a o lelafla]ofalalalalale]s]ls [ = E T Si% AL
g = £l ' . n " L = [ - [ - - [ [ [} ' s " ] - [} [ n = [ MHJ_WEH_._.-.__U mnﬂ. ..”..__.lh.”_mm ”._._.u
-1=i=1-1-1-1- - T3, HANNYE — SNITNO W]
|| o AEBEEDEEE : 3, HINNYE c-.rﬁ.._céhﬁ_
| | DR E HEM HANNYE ) Y OM 1vL80d
| | IO ODDDERE HEM HANNYE R |
H 1 18 | e il ; JE - | P LG Cig v |
s A5 | udf = A lHy.LSHIAIND WS 638 Clgw]
b B - I LISHIAIND W 538 clgy]
| clelsls]s]s]s glefals]c|g]a]s AE-L WY LIS H3AINDT - 638 oigy ]
| | G|§|6|G|5]|S S0 -8 Wl LIS HSAIND e 558 oi0y )
. qlaldls JE-D Wy LIS =AINT N 698 olay e
G WIE - 1 el b0 L CAOyH
1s]s] E- T el PO L Oy H
AERABAE slalsls]s|5]s]s | W FL OIdH
| slsls|s]s]s OB -d M 0L OIS
AREE 8D W F0L OI0YH
AFE LDE= A XA IOV
EEEOF | ; 0E- N HIW 010y
ARAAOEE 1HARAARAE WSE- L XKW QIO
Clole|a)4]g JE - | I QN
AAAE E-D XA 1T
1215 DE- R NED QITVE
I [slclsl -0 NED OIOYE
[ | g Gle|6ls]s e el el Bl LB
1 ARAEAG 06 - |
| G|5|5|5 LE-D
Isl WOE = A
“ Tl 9L i 4] B JE =M
[ clojsialals]s AEHEEREEBRRE =
| slsls]s]s]s J0E-H
[ = -] ] o = R H

134




SO 0O

S0V Sl UL

5o F9runoa]

STy WSS =

Shil ) Mt

M b

it

PIEY LS HAANT s 5§46 C0wE

U
Jus

MM £ HE

'i
wn Iu'll =] | =

IHIH.'JTH-.l-ll..

i ¥

[ =1y

|
i

L g ]

|

f=

&

o ol

[

=l==f ha]| || e

Fe¥

F-F|l'r L |l|'|- o -u}|.u:

135

|




Distnbuicao da verba da campanha

Pmdu-;ﬁn Valor em FH: F'm.rcnntuar
Produgho Grafica | ~ R$ 51 E:?ﬂnﬂ" . 423%:
[ _I r;p-r . o R4 220 t;?l. - N 1.19% .
i o o .J'Id_m'lr N .I;‘..'E 29 rHH]_Th;I_ _ L 2 di"!ah_.
| cecne| RS 800000 | o]
 Produgéo Eletrdnica R$ 153.370,10 12.BG%J
- VT e Folo RS 129.027 .64 = 10,77% |
Spot R$ 15.351.46 | 1.28% |
Hotsite R$ 9.000,00 | 0.75% |
Midia Valor em R$ Percentual |
v RS 487.301,75 40,66%
Radio RS 220674,45 | 18,41%
 Midia Impressa RSJ-BASEM ; 4.04% 5'
Jamal R$ 11.738,04 0,98%
f Revista R$ 36.700.00 3,06%
Midia Digital - 'E{ﬂﬂi‘}'ﬂﬂl][ 11,70%
i - Banner weab R$ 5227000 | 4 37%
Google Ads R$ 10.000.00 0.83%
Facebook Ads {FB e 1G) RS 48.000,00 | 4,00% |
Twitter Ads | RS 10.000,00 0,83%
YouTube RS$ 20.000,00 167% |
RS 97.200.00 8,11%
R$ 67.200,00 5.61%
RS 30.000,00 | 250% |
RS 1.198.483,34 100% i
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